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1 Descripcion del titulo

1.1 Datos bésicos

1.1.1 Descripcion General

Nivel Académico Grado

Denominacion del titulo

Grado en Comunicacion Audiovisual
(Castellano)

Titulo conjunto Nacional

Rama de conocimiento Ciencias Sociales y Juridicas

Cddigo ISCED 213 Técnicas Audiovisuales y Medios de Comunicacion
Cddigo ISCED secundario Cdédigo - Denominacion

Habilita para profesién regulada NO

(Orden CIN/352/2009)

Profesion Regulada

1.1.2 Especialidades
No hay especialidades en este grado.

1.2 Distribucion de créditos

Créditos formacion basica 60

Créditos Obligatorios 162

Créditos Optativos 30

Practicas externas 12

Créditos trabajo fin de grado o 6

master

Créditos ECTS 240
1.3 Universidades y Centros

Solicitante Universidad de Vigo

Facultad de Ciencias Sociales y de la

Participantes C
Comunicacion

1.3.1 Centros en los que se imparte

Presencial

Modalidad de Ensefianza L] No presencial
] A distancia
Plazas de nuevo ingreso ofertadas

Plazas en el primer afo de 45

implantacion

Plazas en el segundo afo de 45

implantacion

Plazas en el tercer afio de 45

implantacion

Plazas en el cuarto afio de 45

implantacion




ECTS de matricula necesarios segun curso v tipo de matricula:

Tiempo completo

Tiempo parcial

ECTS matricula

ECTS matricula

ECTS matricula

ECTS matricula

minima maxima minima maxima
ler afio 60 60 18 47
Resto afos 48 78 18 47

Normas de permanencia (comprobar si esta correcto):

https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2017/20170630/AnuncioU500-210617-

0001 es.html

Lenguas en las que se imparte

Lengua 01 Castellano
Lengua 02 Gallego
Lengua03 Inglés



https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2017/20170630/AnuncioU500-210617-0001_es.html
https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2017/20170630/AnuncioU500-210617-0001_es.html

2 Justificacion

2.1 Justificacién del titulo propuesto, argumentando el interés académico, cientifico

o profesional del mismo

La nueva economia mundial esta caracterizada por dos grandes tendencias: la globalizacion y la
creciente presencia de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacidn. Una de las repercusiones
mas inmediatas es la consideracién de la Comunicacidn, en su sentido mas amplio, como un factor
econdmico clave en la politica de empresa. En la formacién de los recursos humanos imprescindibles
para responder al reto global de la Comunicacién, la Universidad tiene que desempefiar un papel
preponderante, a través del disefio y actualizacién de los estudios de Comunicacién en general y
Comunicacién Audiovisual en particular

Efectivamente, el Titulo de Grado en Comunicaciéon Audiovisual se inscribe en los modernos
contextos universitarios que, partiendo de un ambito de conocimiento cientifico y académico ligado
a las ciencias sociales, se desarrolla y concreta en unos campos de ejercicio profesional muy
extendidos y demandados en todo el mundo desarrollado, especialmente desde mediados de los
afios 80 con la generalizacion de nuevos soportes de comunicacion (video digital, TDT, Internet,
maviles...) que se unen a los mas tradicionales (cine, radio y televisién analdgica)

Los estudios de Licenciado en Comunicaciéon Audiovisual, que en el afio 2005 se impartian por lo
menos 30 centros, publicos y privados, del panorama universitario espafol, tienen su origen en el
afio 1971, cuando, por el Decreto 2070/1971 del Ministerio de Educacidon y Ciencia, fueron creadas
las primeras Facultades de Ciencias de la Informacion en Madrid, Barcelona y Navarra

Las disposiciones de dicho decreto (BOE 14/09/1971) contemplaban la creaciéon de las Facultades de
Ciencias de la Informacion, vertebradas en tres ramas: Periodismo, Ciencias de la Imagen Visual y
Auditiva y Publicidad y Relaciones Publicas

El 19 de diciembre de 1973 (BOE 16/01/1974), se promulgan, por Resolucion de la Direccion General
de Universidades e Investigacidn, las directrices de los planes de estudios adscritos a las facultades
de Ciencias de la Informacion. En ellas se recogian las disciplinas obligatorias del primer ciclo,
comunes para todos los alumnos, asi como aquellas otras consideradas especificas para la Seccidn
de Periodismo, Publicidad y Ciencias de la Imagen

Una vez aprobada la Ley Organica 11/83, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria y el Real Decreto
1497/1987 de 27 de noviembre por el que se establecia la nueva regulacion de contenidos en
materias troncales, obligatorias y optativas, hubo que esperar a 1991 para que, al amparo de los
Reales Decretos 1386/1991, 1427/1991 y 1428/1991 del Ministerio de Educacion y Ciencia, se
escindieran en tres titulaciones los estudios relativos a las Ciencias de la Comunicacién. En concreto,
el Real Decreto 1427/1991, de 30 de agosto, establece el titulo universitario oficial de Licenciado en
Comunicacién Audiovisual

A partir de esa fecha la mayoria de estudios académicos efectuados, incluyendo el aportado por la
ANECA en su Libro Blanco de la Comunicacidn, consideran conveniente el mantener las tres
titulaciones de manera independiente, cada una atendiendo a su propia evolucion. Esta separacién
coincide, ademds, con un momento de auge de los estudios de Comunicacion que, durante toda la
década de los 90 no dejan de aumentar, tanto en oferta de centros como de alumnos matriculados

Galicia no fue ajena a este fenémeno, de forma que, en 1991 aparece la Facultad de Ciencias de la
Informacién en la Universidad de Santiago de Compostela con estudios de Periodismo y en 1994 la
Universidad de Vigo comienza a ofertar la Licenciatura de Publicidad y Relaciones Publicas. No fue,
sin embargo, hasta el curso 2003/2004 que comienzan los estudios de Comunicacion Audiovisual,
impartidos de forma conjunta por las Universidades de Santiago y de Vigo en sus dos ciclos y, de
manera independiente, en su segundo ciclo por la Universidad de La Coruiia

La titulacidn conjunta, caso Unico en el Sistema Universitario de Galicia, significaba el mismo Plan de
Estudios en ambos centros, con las mismas materias en primer ciclo y una especializacién diferente
en segundo ciclo: Guion y Direccién Cinematografica y Audiovisual en la Universidad de Santiago y
Realizacion y Produccion Audiovisual en la Universidad de Vigo



Por tanto, el Titulo de Grado en Comunicacidn Audiovisual supone la adaptacién al EEES del actual
Titulo de Licenciado en Comunicacidn Audiovisual que, desde el curso 2003, ya se viene impartiendo
en la Universidad de Vigo en su modalidad de Produccién y Realizacién Audiovisual. A pesar de que
Unicamente se han licenciado dos promociones y no es posible sacar conclusiones estadisticas sobre
insercién de egresados, grado de satisfaccidn y otros importantes parametros de calidad, la demanda
de ingreso se mantiene alta por parte del alumnado, con notas de corte en selectividad que superan
la media de 7 puntos, lo que constituye un indicativo del interés que despierta entre los jévenes de
un drea geografica que incluye ciudades tan importantes y pobladas como Vigo, Pontevedra, Orense
y Villagarcia, entre otras

La titulacidn impartida actualmente estd plenamente consolidada en el Sistema Universitario de
Galicia, tanto desde el punto de vista de los equipamientos y profesorado cualificado, como desde la
demanda estudiantil y proyeccidn social. A este respecto, cumple los requisitos de viabilidad
establecidos por el Consello Galego de Universidades en su documento "Lifias xerais para a
implantacion dos Estudos de Grao e posgrao no Sistema Universitario de Galicia", aprobado el 5 de
noviembre de 2007 con el objetivo, en una primera etapa, de consolidar y adaptar las titulaciones
existentes en la actualidad al nuevo marco del EEES

La especializacién hacia la Produccién y Realizacién Audiovisual del actual plan de estudios, junto al
profesorado contratado y el equipamiento instalado, determinan una orientacién profesional del
actual titulo. La propuesta de adaptacidn mantiene y profundiza en esa orientacién hacia el mercado
laboral, sintonizando con el Plan Estratégico de la Universidad de Vigo que reconoce, entre sus
debilidades, la "desvalorizacién social de los titulados universitarios al cuestionarse su utilidad para
el acceso al mercado de trabajo". Pensamos que la actual propuesta contribuird a fortalecer la
relacion entre Universidad y empresa, armonizando la funcién creativa, intelectual e innovadora de
los estudios universitarios con su adaptacion al tejido empresarial de la sociedad a la que sirve

El mercado laboral ofrece magnificas oportunidades a los futuros egresados, pues el sector
audiovisual en Galicia no ha dejado de experimentar fuertes crecimientos desde la inauguracion de
la Television de Galicia en la década de los afios 80, que trajo como consecuencia, ademds del empleo
directo generado, la aparicién de un conjunto de empresas de produccion audiovisual, nacidas y
fortalecidas a su sombra. Baste como ejemplo las recientes producciones de ficcion creadas en
exclusiva para la Televisién de Galicia y realizadas con personal técnico y artistico por productoras
independientes de Galicia

Junto a la TVG, las televisiones locales y las nuevas cadenas que sin duda surgirdn al amparo del
nuevo panorama de radiodifusion digital, incluyendo nuevos canales para la Televisién de Galicia y
televisiones de ambito municipal, la politica seguida por los sucesivos gobiernos autonémicos de
incentivar la produccion audiovisual en Galicia y en gallego, estdn dando resultados positivos en
cuanto a produccién audiovisual realizada en Galicia

De acuerdo a los datos proporcionados por la Axencia Galega do Audiovisual, el organismo encargado
de la promocidn de la produccién audiovisual, en su Informe Audiovisual galego 2006", todos los
sectores del audiovisual han experimentado fueres crecimientos en la década actual.

Asi, la produccién referida a largometrajes de ficcion, animacidn, interactivos, cortometrajes y
documentales aumentd un 300% desde 2001. Y son datos referidos Unicamente a producciones
subvencionadas desde la Conselleria de Cultura. Junto a ella, aparecen 102 producciones del 2006
realizadas sin ayuda oficial, lo que constata que el sector audiovisual en Galicia se esta consolidando.
Las cifras tampoco incluyen las series y programas para TV, fuera de la linea oficial de subvenciones,
y que, a fecha actual, representan el subsector de mayor crecimiento e importancia en generacion
de puestos de trabajo. Datos que subrayan el acierto de mantener y reforzar la orientacidon de
Produccion y Realizacién dentro de la propuesta de plan

Paralelamente el citado Informe reconoce por primera vez que el "audiovisual gallego" ha dejado de
ser en exclusiva cine para convertirse en "un sector complejo que engloba numerosas modalidades y
subgéneros de todo tipo, producidos por empresas de produccion audiovisual: series y programas de
TV (el factor mds importante), interactivos, contenidos para mdviles, documentales, cortometrajes,
etcétera”. Al mismo tiempo, conviven en él "sistemas variados de produccion, en donde se pueden
encontrar empresas consolidadas junto a pequefias estructuras de produccion"



Este reconocimiento certifica la madurez de unos sistemas de produccion audiovisual, alejados de
los tradicionales, pero con grandes perspectivas de futuro: contenidos para méviles, multimedia,
animacién, videojuegos, etcétera. Por si mismos, casi justificarian la existencia de la presente
propuesta de titulacion, que incorpora formacion en el analisis y uso de estos nuevos medios
audiovisuales

Con ser importante en la actualidad, la orientacién hacia el mercado estrictamente profesional no es
la Unica opcidn del futuro egresado en Comunicacion Audiovisual. La explosidn de imdgenes en
movimiento que caracteriza nuestra sociedad contemporanea necesita como nunca de la reflexion y
del analisis, de investigaciones que devuelvan a la imagen el caracter integrador y cultural que tuvo
durante una buena parte del siglo XX. Los vertiginosos cambios técnicos no pueden deslumbrar al
estudiante, como lo estdn haciendo con el resto de sociedad, hasta el punto de convertirlo en
operador pasivo de una evolucidn tecndcrata dificil de controlar. Por el contrario, la comunidad
también demandard cada vez mas personas formadas en el pensamiento, el andlisis, la investigacion
y en la critica consciente hacia los contenidos de los mensajes audiovisuales.

Ello es especialmente cierto en Galicia, donde por fin se comienza a investigar el escaso, pero
fructifero, patrimonio audiovisual; labor desempefiada esencialmente por el CGAI (Centro Galego de
Artes da Imaxe), pero también por los tres museos de Arte Contemporaneo de Galicia y por las
entidades oficialmente constituidas para la promocion del audiovisual gallego: Axencia Galega do
Audiovisual y Consorcio Audiovisual de Galicia. Todas ellas contribuyen a la dinamizacién del sector,
no solo mediante el estimulo de la produccién, sino también a través de la convocatoria de
congresos, jornadas, publicaciones y becas destinadas a la reflexion e investigacion sobre el
fendmeno audiovisual en su conjunto. Baste citar como ejemplo sobresaliente el proyecto
denominado "Audiovisual en las aulas", que, desde hace varios anos, con el patrocinio del Consorcio
Audiovisual de Galicia, recorre los colegios de Galicia para dar a conocer y promocionar el mundo de
la imagen en movimiento entre los sectores infantiles y juveniles. Nunca faltan, en las actuales
promociones que cursan sus estudios en la Facultad, alumnos que deben su vocacidn a este exitoso
programa de divulgacion.

Todas las sociedades desarrolladas aspiran a disponer de industrias culturales propias, capaces de
proyectar su identidad hacia el futuro y resistir el efecto uniformizador de la globalizacién. Galicia no
quiere ser una excepcidn. Se estan realizando notables esfuerzos econdémicos y politicos, nunca
planteados con anterioridad, para dotar al sector de la Comunicacidon de la pujanza técnica,
econdmica, cultural e investigadora necesaria. El presente Titulo de Grado en Comunicacién
Audiovisual se ha meditado y estructurado para colaborar, en la medida que una Universidad
moderna puede hacerlo, en la imprescindible formacién de profesionales e investigadores que se
demandan para su consolidacidn.

Una vez superada la peor fase de la recesidon econdmica, desde la perspectiva del afio 2016 en que
se redacto el anterior informe, podemos decir que los criterios anteriores siguen vigentes. El interés
de la sociedad, a través de la demanda de los alumnos por cursar los estudios del Grado, se mantiene
en los ultimos afios, con una nota de acceso constante y de las mas altas de la universidad de Vigo,
gue demuestra el interés, vocacional generalmente, de parte de la juventud gallega por los estudios
de comunicacién.
NOTAS DE CORTE GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Curso 2012_13 | 8,300
Curso 2013 _14 | 8,400
Curso 2014 15 | 8,690
Curso 2015 _16 | 8,736
Curso 2016-17 | 8,882
Curso 2017_18 | 9,074
Curso 2018 19 | 8,910

Fuente: CIUG

Los egresados se incorporan con normalidad al mundo laboral, con précticas consolidadas en un
mundo empresarial que, aunque muy segmentado en Galicia, conoce ya de primera mano a los



primeros graduados y comienza a remontar en produccidn, tal como se refleja en el ultimo informe
disponible de la Academia Gallega del Audiovisual correspondiente al periodo 2013_2014.

https://www.academiagalegadoaudiovisual.gal/wp-
content/uploads/2014/12/Papeis_da_academia_2014-baja.pdf

La produccidn audiovisual se esta recuperando, a pesar de la congelacion del presupuesto que la
Televisidon de Galicia, uno de los tirones del sector, mantiene desde hace varios anos para trabajos
de colaboracién con la industria audiovisual gallega.

El gobierno gallego mantiene el sector audiovisual como "objetivo estratégico”, mientras
instituciones como el Consello da Cultura Galega, en su informe "Reflexion estratégica de la cultura
gallega", (http://consellodacultura.gal/mediateca/documento.php?id=1080) reconoce |Ia
importancia cultural del sector audiovisual y situa los "medios audiovisuales e interactivos" como
uno de los pilares de la industria cultural.

En definitiva, la vuelta a la normalidad econédmica y social coincide con la plena implantacion de los
estudios de comunicacion audiovisual, lo que justifica que el titulo se siga ofertando.

En las siguientes lineas presentamos las motivaciones que llevan a la Universidad de Vigo a realizar
modificaciones en el actual Grado de Comunicacidn Audiovisual.

2.1.1. Informe sobre homogenizacién de los titulos de Comunicacion Audiovisual

El 30 de octubre de 2017 se presentd, con la presencia del conselleiro de Cultura, Educacién y
Ordenacién Universitaria, Roman Rodriguez y los rectores de las universidades de Santiago de
Compostela (USC), Juan Viafio; de Vigo (UVigo), Salustiano Mato; y de Corufia (UDC), Julio Abalde, el
plan de mejora del mapa de titulaciones en el Sistema Universitario de Galicia (SUG) para el periodo
2017-2021.

Se trata de un acuerdo que, en palabras del Conselleiro, "significa un primer paso en un camino de
mejora continua para lograr un sistema [universitario] moderno, adaptable a los cambios y que
responda a las demandas de la sociedad."

El aspecto mds destacado lo constituye la introducciéon de 14 nuevos grados, "adaptados a la
especializacion de los campus y a perfiles de futuro con alta empleabilidad". Entre ellos destaca el
grado en Creacion digital, Animacion y Videojuegos en la UDC y el de Creacion y Diseiio en la UV;
éste Ultimo adscrito a la Facultad de Bellas Artes en Pontevedra.

A la entrada de nuevos titulos se suma la declaracién de titulos singulares, el impulso a los grados
interuniversitarios y dobles grados, la retirada gradual de la oferta de grados con muy baja demanda,
y la redefiniciéon de los titulos duplicados o multiplicados.

Entre éstos ultimos (titulos duplicados) y dentro del epigrafe de Titulos multiplicados con alta
demanda, se encuentran los grados en Comunicacién Audiovisual de las 3 universidades gallegas.
Respecto a ellos, el documento de la Xunta especifica que "se intentarad diversificar la oferta global
a través de orientaciones, acomodando la oferta global a las demandas de la sociedad gallega, o bien
homogeneizando contenidos y competencias en los dos primeros cursos para favorecer la movilidad
dentro del SUG".

Y afiade: "En este contexto, se emitira un informe de expertos académicos de fuera de Galicia en el
gue se propondra la homogeneizacion de, por lo menos, los dos primeros cursos, y se incluirdn
sugerencias de orientaciones o menciones para los dos Ultimos cursos. Posteriormente, se constituira
una comisién interuniversitaria integrada por representantes de cada universidad vinculados al titulo
gue valoraran los informes previos y, de considerarlo idoneo, consensuaran los titulos especializados
gue procedan".

Por lo que respecta a Comunicacidon Audiovisual, el informe externo fue encargado a Miguel de
Aguilera, Catedratico de Comunicacion Audiovisual y Publicidad de la Universidad de Malaga.

En sus conclusiones, y después de reconocer “que los estudios de comunicacién estan consolidados
en Galicia y gozan de una alta demanda entre los estudiantes”, el profesor Miguel de Aguilera
recomienda, entre otras consideraciones, que "el conjunto de los contenidos ofrecidos debe permitir
la obtencidn tanto de conocimientos generalistas (que apoyen la comprension de los fenomenos de



la comunicacion y de su contexto en la actualidad y en el porvenir), como creativos y tecnoldgicos
(poniendo énfasis en las tecnologias digitales y, en especial, las que afectan a las comunicaciones
audiovisuales); ademds, esos conocimientos deben combinar la especializacion con la
transversalidad".

En base a esta conclusidn, con la que estamos en pleno acuerdo, desde la coordinacién del grado
consideramos que se debe aprovechar este informe para acometer la redefinicion del plan de
estudios con el fin de adaptarlo, en la medida de los recursos materiales y humanos disponibles, al
nuevo contexto digital, sin renunciar a una formacidon general en las materias basicas de la
comunicacion audiovisual.

Asi pues, los dos primeros cursos deberian ir enfocados a éstas ultimas, dejando los cursos 32 y 42
para cumplir el primero de los objetivos.

Desde la coordinacién del grado consideramos que se debe aprovechar este informe para acometer
la redefinicidon del plan de estudios con el fin de adaptarlo, en la medida de los recursos materiales
y humanos disponibles, al nuevo contexto digital, sin renunciar a una formacién general en las
materias bdsicas de la comunicacién audiovisual. Con tal objetivo propone la siguiente estrategia
para, cumpliendo con el encargo de la Xunta de Galicia, potenciar los estudios de Comunicacion
Audiovisual en la Universidad de Vigo:

19 - Estudiar la adaptacién en lo relativo a la necesaria coordinacion de los contenidos de los 2
primeros cursos entre las 3 facultades de la comunidad. Desde la implantacidn de los estudios de
Grado ya vienen funcionando tablas de reconocimientos entre las 3 facultades, de forma que desde
la Universidad de Vigo se reconocen 60 ECTS de 12 curso y 54 ECTS de 29 curso de los estudiantes
procedentes de la Universidad de Santiago de Compostela (es decir: todas las materias, tanto de FB
como obligatorias, menos 1). 95% de reconocimientos.

Parametros similares existen en las tablas de reconocimientos con la Universidad de A Coruiia, desde
donde se reconocen igualmente 60 ECTS de 12y 54 de 29.

Consideramos, por tanto, que resultara factible alcanzar, a pesar de las modificaciones que puedan
hacerse de cara a la renovacion del plan, el 70% de coincidencias indicado en el Informe.

22 - Desde su implantacion en el curso 2003 2004 (antigua Licenciatura en Comunicacion
Audiovisual) y su posterior adaptacion al Grado, la titulacion de Pontevedra se ha especializado en la
Produccidn y Realizacion de todo tipo de contenidos audiovisuales. Con las modificaciones previstas,
creemos que la titulacién puede adaptarse a una de las especialidades del Informe: Disefio de
produccién y posproduccion audiovisual y sonora, que combine las habilidades profesionales
contempladas en el primero de los libros blancos para ese perfil, con otras exigidas por la economia
digital (tales como las necesarias para los perfiles de edicion, entornos 3D, efectos visuales,
iluminacidn, shading y texturas, y otros perfiles técnicos relacionados con la realidad virtual y la
realidad aumentada).

2 - El tercer reto resulta mas dificil de asumir, en particular para responder a la demanda de nuevas
competencias especificas del mundo digital. La propuesta, en ese sentido, pasaria por ofertar un
abanico de 14 materias optativas, divididas en 3 itinerarios.

a) El primero permitiria al alumno profundizar en la "especialidad" mas clasica del audiovisual,
fortaleciendo la produccién y realizacién convencional. Postproduccién de audio y video,
direccion artistica y otras asignaturas marcarian distancia con las ofertas de otras
titulaciones.

b) b) La segunda estaria orientada hacia los medios interactivos, cuya presencia creciente en
los modelos de consumo audiovisual, no se deberia obviar: videojuegos, paginas web,
audiovisual para teléfonos mdviles, Realidad Aumentada y Realidad Virtual conformarian
esta opcion.

c) c) Publicidad audiovisual. Este itinerario estaria enfocado a aprovechar las sinergias con otra
de las titulaciones de la Facultad: Publicidad y Relaciones Publicas. Es el resultado de valorar
la creciente importancia de los recursos audiovisuales en la elaboracion y difusion de los
mensajes



2.2 Referentes externos a la Universidad

En el afo 2005 publica la ANECA el "Libro Blanco del Titulo de Comunicacion Audiovisual". En su
elaboracidn participaron la mayoria de los centros que impartian entonces la Licenciatura en
Comunicacion Audiovisual. La presente propuesta de grado tiene dicho documento como principal

referente, sobre todo con respecto a la definicidn de perfiles profesionales, objetivos y competencias

También se han tenido en cuenta, en el aspecto normativo:

REAL DECRETO 1392/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias en Espafia

Lineas Xerais para a implantacion dos Estudos de Grao e Posgrao no Sistema Universitario de
Galicia. Documento del Consello Galego de Universidades, aprobado en el pleno del 5 de
noviembre de 2007

Directrices propias de la Universidad de Vigo sobre estructura y organizacion académica de
Planes de Estudio de Grado. Aprobado por el Consello de Goberno de la Universidad de Vigo
en su sesion del 5 de marzo de 2008

En el aspecto de contenidos:

Propuesta de recomendacion de Estructura de Planos de Estudios de Grado en Comunicacion.
Conferencia Espafiola de Decanos, reunida el 30 de enero de 2008 en Santiago de
Compostela

Estudio de la Insercion Laboral de los titulados en el Sistema Universitario de Galicia
(2001/2003). ACSUG (Agencia para la Calidad del Sistema Universitario de Galicia)

Informes de diferentes asociaciones profesionales del sector audiovisual en Galicia: AGAPI
(Asociacion Gallega de Productoras Independientes); EGANET (Empresas Gallegas dedicadas
a Internet y a las Nuevas Tecnologias) y AGAG (Asociacion Gallega de Guionistas)

En algunas definiciones y contenidos de materias: Plan de Estudios de Comunicacion
Audiovisual de la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona

Informe sobre competencias en Comunicacion elaborado por the Quality Assurance Agency
for Higher Education (QAA) de Gran Bretafia

Planes de estudios de diferentes universidades europeas e iberoamericanas relativos a
titulos equiparables al Grado en Comunicacién Audiovisual. Dentro del conjunto de titulos
analizados se detectaron diferentes temas de especializacidn que van desde los aspectos
mas tedricos del andlisis del discurso audiovisual y sus implicaciones sociales hasta la
produccién y realizacion de los contenidos, pasando por las sinergias creativas que vinculan
los contenidos audiovisuales con nuevas plataformas de difusion como puedan ser Internet,
la telefonia movil o los videojuegos. Siguiendo las indicaciones de los expertos vy
profesionales consultados durante el proceso de elaboracién del plan de estudios propuesto
y, con animo de formar a profesionales cualificados en el ambito de la comunicacion
audiovisual para entrar en un mercado fuertemente condicionado por la innovacién
tecnoldgica y los nuevos contenidos que ésta demanda, optamos por centrar el proceso de
documentacion en aquellos planes de estudio que conjugan la formacion clasica, tanto
tedrica como practica, en las areas de produccion y realizacién televisiva con la formacion
en nuevos medios e interactivos.

Los planes de estudios del Bachelor of Arts in Film, Video and Interactive Arts de la
Universidad de Middlesex (http://www.mdx.ac.uk); de la Licenciatura en Cinema, Video e
Comunicacao Multimedia de la Universidad Luséfona de Lisboa (http://www.ulusofona.pt), y
de la Licenciatura en Comunicacion Audiovisual (Especialidad en Disefio de Imagen y Sonido)
de la Universidad de Palermo (http://www.palermo.edu). En las asignaturas multimedia - plan
de estudios de Comunicacion Multimedia de la Universidad de Aveiro (http://www.ua.pt/ca)
y de la Licenciatura en Disefio y Comunicacién Visual de la Universidad Nacional Auténoma
de México (Orientacién en Audiovisual y Multimedia (http://www.unam.mx).

Por ultimo, para el disefio educativo de la propuesta de plan de estudios se tuvieron en cuenta los
“Subject Benchmark Statements” de la Agencia de calidad universitaria britanica (QAA-Quality
Assurance Agency for Higher Education”. En concreto, se utilizé el documento relativo a los estudios
en comunicacion, medios de comunicacidn, cine y cultura (Communication, media, film and cultural

studies), elaborado por dicha agencia en el afio 2008.


http://www.mdx.ac.uk/
http://www.ulusofona.pt/
http://www.palermo.edu/
http://www.ua.pt/ca
http://www.unam.mx/

2.3 Descripcion de los procedimientos de consulta utilizados para la elaboracion del
plan de estudios

2.3.1 Descripcién de los procedimientos de consulta internos

Miembros del equipo decanal de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidon participaron
activamente en los distintos procesos de consulta a agentes externos, recogida de informacion, etc.
dentro de la elaboracién del Libro Blanco de las Titulaciones de Grado en Comunicacién, publicado
en junio de 2007. Durante aquel proceso en la misma facultad se formaron entre el profesorado
grupos de trabajo que elaboraron informes internos y propuestas sobre contenidos, competencias y
su organizacién, documentos en los que se fueron presentando contribuciones tras una convocatoria
abierta.

El proceso de implantacién del Espacio Europeo de Educacidon Superior se tratdé en la Comisidn
Permanente de la Facultad en su reunién de 6 de noviembre de 2007. A comienzos del afio 2008 se
hicieron desde el equipo decanal diferentes convocatorias al profesorado de la facultad para que
hicieran llegar sus comentarios y propuestas, tanto en lo referido a la evaluacién del plan de estudios
vigente de Licenciado en Comunicacién Audiovisual como al nuevo plan de Graduado en
Comunicacién Audiovisual. Asi mismo se programaron reuniones informativas y de debate sobre el
proceso de Bolonia en general y sobre las nuevas titulaciones en particular.

El 7 de febrero de 2008, a propuesta del Equipo Decanal, la Junta de Facultad aprobé los criterios del
proceso de reforma de los planes de estudio y de la composicion de las comisiones correspondientes.
La Junta de Facultad, a la vista de la legislacién, de los distintos borradores y documentos de trabajo
lanzados por el MEC y otros organismos, asi como de la “Propuesta de recomendacién de estructura
de plan de estudios” elaborada por la Conferencia Espanola de Decanos de Comunicacién en la
Universidad de Santiago de Compostela en ENERO de 2008, el 10 de marzo de 2008 nombrd una
Comision Delegada con el mandato, de hacer un estudio y una propuesta de un posible titulo de
Graduado en Comunicacidn Audiovisual.

La Junta de Facultad, en su reunién del 10 de marzo de 2008, aprobd por asentimiento unanime el
siguiente proceso de elaboracion de Plan de Estudios de Grado:

La Junta de Facultad nombra de entre sus miembros una Comisidon Delegada de Elaboracién del Plan
de Estudios, con las finalidades de:

- Elaborar un proyecto de Plan de Estudios de Graduado en Comunicacion Audiovisual siguiendo el
procedimiento que este documento regula.

- Una vez aprobado el proyecto por la Junta de Facultad y elevado como Propuesta de nuevo plan de
estudios a las instancias oportunas, seguir el proceso de su Verificacidn y Acreditacidn inicial,
estudiando y proponiendo a la Junta de Facultad cualquier modificacién que, a lo largo de dicho
proceso, pudiera ser necesario incluir en la Propuesta.

Su composicion fue la siguiente:

Decano o persona en quien delegue 1
DECANATO
Secretaria 1
Area nuclear Comunicacion Audiovisual y Publicidad 3
Area afin Periodismo 2
Ciencia Politica y de la Administracion
Economia Aplicada
PDI | . .
Areas que cohesionan* (se [ sociologia
incluyen todas las dreas con 3
docencia en el centro) Comercializacién e Investigacion de Mercados

Lengua Espafiola

Filologia Gallega e Portuguesa




Filosofia Moral

Derecho Constitucional

Derecho Administrativo

Derecho Financiero y Tributario

Derecho Internacional Publico y Relaciones
Institucionales

Estadistica e Investigacidon Operativa

Lenguajes y Sistemas Informaticos

Organizacion de Empresas

Derecho del Trabajo y de la Seguridad Social

Derecho Penal

Economia Financiera y Contabilidad

Historia del Arte

ALUMNADO Miembro de la Junta de Facultad 1

PAS Miembro de la Junta de Facultad 1
Empleadores

EXTERNOS 1
Egresados

TOTAL 13

La designacion de los representantes de las dreas que cohesionan se realizd en una reunidn previa a
la que fueron convocados todos los docentes a tiempo completo con docencia mayoritaria en el
centro.

La citada comisién tendra caracter coyuntural, dejando de existir al rematar su cometido con la
acreditacion inicial del titulo propuesto, su publicacion en el BOE y la consiguiente inscripcidn en el
Registro de Universidades, Centros y Titulos.

2 - La Comision Delegada de Elaboracién del Plan de Estudios establecerd los cauces adecuados para
promover y facilitar la participacion en el proceso de todos los miembros de la Facultad. Podra emitir
documentos de trabajo referidos a la totalidad o a una parte el nuevo plan para su evaluacion por la
comunidad de la Facultad.

3 - La Comisién Delegada de Elaboracidn del Plan de Estudios podra buscar asesoramiento, recabar
informacién o solicitar informes que faciliten su tarea tanto dentro como fuera de la Facultad.

4 - Las propuestas o sugerencias acerca del nuevo Plan de Estudios provenientes de cualquier
miembro, individual o colectivo, de esta Facultad deberan ser remitidas a la comisién Delegada de
Elaboracién del Plan de Estudios para su estudio y consideracion.

5 - Una vez elaborado el Proyecto de nuevo plan de estudios la Comision lo remitira al Decano de la
Facultad quien convocara una Junta de Facultad extraordinaria para su estudio y, de ser el caso,
aprobacion. Junto con la convocatoria de dicha Junta se establecera un plazo para la presentacion
de enmiendas por parte de sus miembros.

Siguiendo el mandato de la Junta de Facultad, la comisiéon Delegada para la Elaboracién del Plan de
Estudios se reunié por primera vez el 31 de marzo de 2008 y dentro de su calendario de trabajo
incluyd, tanto a peticion propia como por parte de los implicados, entrevistas con distintos sectores,
representantes de empleadores y egresados, y personas de la Facultad: departamentos implicados
en la actual titulacién de Licenciado, catedraticos adscritos a la Facultad, profesores que actualmente
imparten docencia en distintos ambitos y estudiantes.



Se habilitaron un blog informativo y una direccidn de correo electrénico que facilitara el envio de
propuestas y consultas a la comisién por parte de cualquier persona interesada. (En el citado blog
puede encontrarse informacion detallada del trabajo desarrollado por la Comisidn.) A través de estos
medios y otros, se recibieron sugerencias y propuestas sobre aspectos concretos del plan de estudios
y se establecieron paulatinamente: su sentido general, su estructura, sus perfiles, competencias,
moaddulos y materias, asi como la secuencia de sus contenidos, su aplicacién y procedimiento de
convalidaciones, etc. Ese trabajo se realizé a partir tanto de informes solicitados por la comisidn,
como por iniciativa de personas concretas o colectivos. Se programaron presentaciones de
borradores y documentos de trabajo, donde pudieron debatirse aspectos concretos de la propuesta.
La Comisidn se reunié en 17 sesiones a lo largo de todo el proceso. El resultado fue el documento:
“Propuesta para el nuevo Plan de Estudios de Graduado en Comunicacidn Audiovisual” fechado en
22 de Julio de 2008.

1 | 31/03/08 | 11.00 | Comision de Trabajo | Seleccién representante de
empleadores/egresados. Fijacién de campos
de trabajo. Régimen de trabajo

2 | 07/04/08 | 12.00 | Comision de Trabajo | Constitucion comision de trabajo.
Aportaciones representantes de
empleadores. Dudas y preguntas.

3 | 14/04/08 | 12.30 | Comision de Trabajo | Consideraciones sobre intervencién
representantes empleadores. Debate sobre
estructura y perfil del plan de estudios.

4 | 29/04/08 | 10.00 | Comision de Trabajo | Aportaciones representantes empleadores.

5 | 05/05/08 | 12.15 | Comision de Trabajo | Definicion de los perfiles profesionales y
determinacién de competencias.

6 | 13/05/08 | 13.00 | Comision de Trabajo | Intervencidn representantes empleadores.

7 | 20/05/08 | 13.00 | Comision de Trabajo | Definicidn perfiles y competencias titulacion.

8 | 17/06/08 | 10.00 | Comisidn de Trabajo | Definicion perfiles y competencias titulacion.

9 | 20/06/08 | 11.00 | Comisidn de Trabajo | Definicion competencias titulacion.

10 | 24/06/08 | 10.00 | Comision de Trabajo | Definicion competencias titulacion.

11 | 01/07/08 | 10.00 | Comision de Trabajo | Definicion de mddulos de la titulacion.

12 | 03/07/08 | 12.00 | Comision de Trabajo | Definicion de mddulos de la titulacion.

13 | 08/07/08 | 10.00 | Comisidn de Trabajo | Definicion de asignaturas de la titulacion.

14 | 10/07/08 | 12.00 | Comisidn de Trabajo | Definicion de asignaturas de la titulacion.

15 | 18/07/08 | 10.00 | Comisidn de Trabajo | Definicion de la secuenciacion del Grado.

16 | 04/09/08 | 16.00 | Comision de Trabajo | Respuesta alegaciones. Debate sobre Ia
optatividad del titulo de Grado. Reparto
trabajo para elaboracién de la memoria del
titulo de Grado.

17 | 10/09/08 | 12.00 | Comision de Trabajo | Reparto de trabajo para la elaboracién de la
memoria del titulo de Grado.

18 | 25/09/08 | 10.00 | Comision de Trabajo | Validacion de las fichas de las asignaturas

19 | 23/09/08 | 16.00 | Comision de Trabajo | Validaciones fichas materias de la titulacion.
Correcciones finales de la propuesta del titulo
de Grado




20 | 01/10/08 | 16.00 | Junta de Titulacion Aprobacidon de la memoria provisional del
titulo

21 | 15/10/08 | 17.00 | Comisién de Trabajo | Aprobacidn de las fichas de horas por materia

22 | 23/10/08 | 16.00 | Comisién de Trabajo | Estudio de las alegaciones a la propuesta de la
memoria

23 | 31/10/08 | 11.00 | Junta de Titulacion Aprobacidn definitiva de la memoria del titulo

Una vez elaborado el proyecto, en Junta de Facultad de 21 de julio de 2008 se abrié un periodo de
alegaciones internas que fueron examinadas por la Comision. Las alegaciones entonces recibidas
fueron estudiadas y debatidas en la reunién de la Comision el 4 de septiembre de 2008 que aprobé
alguna modificacion de ellas derivadas.

En convocatoria extraordinaria la Junta de Facultad, el 1 de octubre de 2008, tras ser informada por
parte del Decano de las modificaciones incorporadas tras el estudio de las alegaciones recibidas y de
los motivos de su incorporacién o desestimacion, fue aprobado por mayoria el proyecto de Plan de
Estudios.

Tras su aprobacién por la Junta de Facultad fue remitido a la Comisidon de Organizacién Académicay
Profesorado delegada del “Consello de Goberno” de la Universidad de Vigo, el 1 de octubre de 2008.

Después de la exposicion publica de la memoria fueron recibidas seis alegaciones, que, tras su
estudio por la Comisién fueron desestimadas al tratarse de temas que ya habian sido debatidos
durante todo el proceso, a excepcidn de una referida a la modificacién del caracter de una materia
(de basica a obligatoria). La gran mayoria de las mismas se referian a la inclusidon de nuevas materias
en el plan existiendo una referida a la supuesta incorreccién del proceso.

En este mismo periodo también fueron recibidas las alegaciones técnicas realizadas por el
Vicerrectorado de Titulaciones y Convergencia Europea de la Universidad. Las recomendaciones de
mejora expuestas fueron recogidas en su totalidad y aplicadas a la memoria en mayor o menor grado
dependiendo de las posibilidades del centro.

Después de las correspondientes correcciones la memoria fue sometida, de nuevo a la valoracién de
la Junta de Centro el 3 de noviembre. El documento fue sometido a su aprobacién por parte de la
Comisién de Organizacion Académica y Profesorado quien emitié un informe favorable con reservas,
estas referidas a erratas en el texto. Estas correcciones, junto con las indicaciones de la Vicerrectoria
fueron aplicadas a la memoria que fue aprobada por el Consello Social de la Universidad el 24 de
noviembre y por el Consello de Goberno de la Universidad el 25 de noviembre. Se informé de nuevo
sobre las correcciones de la memoria a la Junta de Facultad el 2 de diciembre de 2008 procediendo
a su introduccién en la aplicacién informatica Verifica.

2.3.2 Descripcion de los procedimientos de consulta externos.

En la elaboracion del plan de estudios para el titulo de Grado en Comunicacidon Audiovisual, se
establecieron los correspondientes procesos de consulta para contar con informacién necesaria en
el desarrollo de la propuesta.

En este proceso se establecieron dos fases de consulta:
a) Consulta durante el proceso de elaboracion

b) Consulta después del proceso de elaboracion
a) Consulta durante el proceso de elaboracién

Tal y como se ha expuesto en el apartado anterior, un representante de los empleadores formé parte
activa de la Comision de Elaboracion del Plan de Estudios. En el caso de Comunicacién Audiovisual el
profesional designado fue el Presidente de la empresa Interacciona, Jaime Arregui, quien elaboré los
correspondientes documentos sobre su vision de la situacidn de la profesidn y opind sobre las
necesidades formativas que debia cubrir el grado.



Pero, ademas de la presencia permanente del representante de Jaime Arregui, la Comisién comenzé
sus trabajos con una ronda de consultas a profesionales del sector. Asistieron a la misma:

- Miguel Anxo Fernandez, presidente da AGAP
- Ramodn Varela, presidente de la productora Pdrtico
- Beatriz Legerén Lago, disefadora de Videojuegos y presidenta da EGANET

Ademas de lo anterior los miembros de la Comisién recopilaron opiniones de alumnado mediante
correos electrdonicos remitidos a antiguos alumnos para plantear cuestiones relacionadas con la
adecuacién de su formacion al mundo laboral.

b) Consulta posterior al proceso de elaboracion

En cuanto la propuesta de plan de estudios estuvo aprobada por la Comision estd fue remitida para
su examen y valoracién a distintos organismos y colectivos de importancia fundamental en el sector.
De esta forma fueron recibidos dictdmenes positivos de los siguientes entes:

- Asociacion Gallega de Guionistas.
- Asociacion de Empresas Gallegas Adicadas a Internet (EGANET)
- Asociacion Gallega de Productoras Independientes (AGAPI)

2.3.3 Descripcién de los procedimientos de consulta utilizados para hacer la modificaciéon
de la memoria de afio 2016

En el afio 2014 el titulo se sometié a un proceso de renovacidn de la acreditacién. En el informe
provisional emitido por la ACSUG como consecuencia de este proceso, se indicé que era necesario
corregir los desajustes detectados entre las competencias recogidas en la memoria verificada del
titulo y las competencias recogidas en las guias docentes de las materias. A raiz de este informe se
llevé a cabo una revision profunda de las guias docentes, que permitié constatar que gran parte de
las competencias de las materias recogidas en la memoria inicial del titulo, del afio 2008, estaban
desactualizadas y necesitaban ser revisadas, por lo que en el Plan de Acciones Correctoras se propuso
una modificacion de la memoria en la que se actualizasen las competencias del titulo.

Durante el afio 2015, la Comision Académica del Grado (constituida el 13 noviembre de 2014), con
la colaboracion de todos los profesores del titulo, realizd una revision y actualizacién de las
competencias, para dar respuesta a la recomendacidon de la ACSUG y para adaptarlas al nuevo
sistema de clasificacién de las competencias establecido en la Universidad de Vigo (competencias
basicas, competencias generales y competencias especificas) y a los cambios y necesidades de la
titulacién. Estas competencias fueron aprobadas por la Comisién Académica el 11 de mayo de 2015
y por la Junta del Centro el 22 de mayo de 2015.

2.3.4 Descripcién de los procedimientos de consulta para hacer la modificacion de la
memoria afio 2019

El principal procedimiento ha sido el informe elaborado por el profesor Miguel Aguilera encargado

por la Xunta de Galicia, asi como el analisis de informes tales como el AV Industry Outlook and Trends

Analysis Global Summary; Media and Entertainment Markets in Europe.

También se ha trabajado con informacién procedente del andlisis de los grados de relacionados con
la industria audiovisual y del entretenimiento de otros paises como el London Collegue of
Communication https://www.arts.ac.uk/subjects/animation-interactive-film-and-
sound/undergraduate/ba-hons-film-and-screen-studies-Icc.

El instituto de empresa de Madrid y su grado de Comunicacidn y Medios Digitales.
https://www.ie.edu/university/studies/academic-programs/bachelor-communication/

TABLA DE REUNIONES

3 Competencias

3.1 Competencias basicas y generales

3.1.1 Competencias basicas



Relacion de competencias basicas que el alumnado debe adquirir durante sus estudios

(establecidas por el RD 861/2010)

Competencia Basica 1
(CB1):

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos
en un area de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general,
y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos
procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

Competencia Basica 2
(CB2):

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por
medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas
dentro de su area de estudio

Competencia Basica 3
(CB3):

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos
relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que
incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Competencia Basica 4
(CB4):

Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas vy
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

Competencia Basica 5
(CB5):

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de
autonomia

3.1.2 Competencias generales

Relacién de competencias generales que los estudiantes deben adquirir durante sus estudios.

Competencia
General 1 (CG1):

Conocer las caracteristicas esenciales de la comunicacion, sus elementos y
sus resultados.

Competencia
General 2 (CG2):

Conocer la realidad politico-social del mundo en la era de la comunicacion
global.

Competencia
General 3 (CG3):

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicion de la
imagen a los diferentes soportes audiovisuales, a partir del conocimiento de
las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y culturales de la historia de
la imagen.

Competencia
General 4 (CG4):

Habilidad para exponer los resultados de los trabajos académicos de manera
escrita, oral o por medios audiovisuales o informaticos de acuerdo a los
canones de las disciplinas de la comunicacion.

Competencia
General 5 (CG5):

Conocer los valores constitucionales, principios éticos y normas
deontoldgicas aplicables a la comunicacion audiovisual, en especial las
relativas a la igualdad de hombres y mujeres, a la no discriminacion de
personas con discapacidad y al uso no sexista de la imagen femenina en los
medios de comunicacién de masas.




3.2 Competencias transversales

Relacién de competencias transversales que los estudiantes deben adquirir durante sus estudios.

Competencia
Transversal 1 (CT1):

Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de
género en los distintos dmbitos de conocimiento y en la practica profesional
con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

Competencia
Transversal 2 (CT2):

Capacidad para comunicarse por oral y por escrito en la legua gallega.

Competencia
Transversal 3 (CT3):

Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y
eficiente de los recursos.

Competencia
Transversal 4 (CT4):

Capacidad de adaptacién a los cambios tecnolégicos, empresariales u
organigramas laborales

Competencia
Transversal 5 (CT5):

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicaciéon de las propias ideas
mediante la creacidn de un ambiente propicio.

Competencia
Transversal 6 (CT6):

Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando soluciones y
puntos de vista personales en el desarrollo de los proyectos

Competencia
Transversal 7 (CT7):

Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacidon de las
tareas, realizandolas de manera ordenada adoptando con légica las decisiones
prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual

Competencia
Transversal 8 (CT8):

Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacion del patrimonio linglistico,
audiovisual y cultural de Galicia

3.3 Competencias especificas

Relacion de competencias especificas que los estudiantes deben adquirir durante sus estudios.

CE1 Conocer el uso correcto oral y escrito de las lenguas oficiales como forma de expresion
profesional en la industria audiovisual.

CE2 Capacidad para percibir criticamente el mundo audiovisual como fruto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales ligadas a una época histdrica determinada.

CE3 Conocer los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestiéon de empresas
audiovisuales.

CE4 Conocery aplicar las técnicas de produccién y emisién radiofdnicas.

CE5 Capacidad para llevar a cabo el analisis e implementacion de estrategias de distribucion y
difusién de contenidos audiovisuales y su influencia en el proceso de produccién

CE6 Conocery aplicar los fundamentos de la animacion audiovisual

CE7 Conocer y aplicar las técnicas de documentacidn audiovisual.

CE8 Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccion audiovisual

CE9 Capacidad para llevar a cabo el andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la
programacion televisiva.

CE10 Capacidad para disefiar la puesta en escena, iluminacion y direccion de actores de un
produccién audiovisual.

CE11 Capacidad para definir proyectos personales de creacidén innovadora que contribuyan al
conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o a su interpretacion




CE12 Conocer los fundamentos de la informacidn periodistica a través de los distintos textos y
géneros al uso, para su aplicacién en medios impresos y digitales.

CE13 Conocer la historia y evolucién del lenguaje y géneros audiovisuales a través de sus
propuestas estéticas e industriales.

CE14 Conocer y aplicar los recursos, métodos y procedimientos empleados en la construccion y
analisis de los relatos audiovisuales.

CE15 Conocer los fundamentos de la historia y teoria de la comunicacion.

CE16 Conocer y aplicar las tecnologias audiovisuales (fotografia, cine, radio, televisidon y
multimedia) en funcién de sus capacidades expresivas.

CE17 Conocer la imagen espacial y de las representaciones icdnicas en el espacio, tanto en la
imagen fija como en movimiento.

CE18 Capacidad para llevar a cabo la grabacién, composicion, edicién y postproduccién de
productos audiovisuales.

CE19 Capacidad para gestionar con eficacia la comunicacién en las redes sociales.

CE20 Capacidad para escribir con fluidez guiones para los diferentes formatos audiovisuales

CE21 Conocer y aplicar las técnicas y procesos de produccién y realizacién audiovisual en los
formatos y soportes contemporaneos.

CE22 Conocer y aplicar las técnicas para el disefio y desarrollo de proyectos multimedia
interactivos

CE23 Capacidad para llevar a cabo el andlisis e implementacién de estrategias de marketing para

el desarrollo, distribucién y consumo de productos audiovisuales y multimedia orientados
al mercado.

4 Acceso y admision estudiantes

4.1 Sistemas de informacion previo
Vias de acceso

El articulo 14 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre (modificado por el RD 861/2010, de 2
de julio, y por el RD 43/2015 de 2 de febrero) por el que se establece el acceso a las ensefianzas
oficiales de Grado establece:

1.

El acceso a las ensefianzas oficiales de Grado se regira de acuerdo con lo dispuesto en el Real
Decreto 1892/2008, de 14 de noviembre, por el que se regulan las condiciones para el acceso
a las ensefianzas universitarias oficiales de grado y los procedimientos de admisién a las
universidades publicas espafiolas, modificado por el Real Decreto 558/2010, de 7 de mayo.
Las universidades dispondran de sistemas accesibles de informacién y procedimientos de
acogida y orientacion de los estudiantes de nuevo ingreso para facilitar su incorporacion a
las ensefianzas universitarias correspondientes. Estos sistemas y procedimientos deberan
incluir, en el caso de estudiantes con necesidades educativas especificas derivadas de
discapacidad, los servicios de apoyo y asesoramiento adecuados, que evaluaran la necesidad
de posibles adaptaciones curriculares.

El acceso del alumnado a la Universidad se realiza de acuerdo con el Real Decreto 412/2014, de
acuerdo al calendario de implantacidn que en el mismo se sefiala.

Canales de difusion

En relacién a la informacidn publica de los titulos de Grado Universitario en la Universidad de Vigo,
en la actualidad, son accesibles y estan disponibles los siguientes canales de informacion:




La informacidén propia del titulo se puede encontrar en la web de la facultad de Ciencias
Sociais e da Comunicacion csc.uvigo.es. En ella podemos encontrar toda la informacién
institucional referida a la propia facultad: Equipo de Gobierno, comisiones, etc. También
informacidn sobre el profesorado que imparte materias en dicho centro, con sus horarios de
tutorias, despacho, cv o pagina web propia. En cuanto a los estudiantes la web aporta todas
las explicaciones necesarias para conocer el proceso de matriculacidn, las posibilidades de
movilidad, trabajos fin de grado, programas de igualdad, los convenios de practicas, etc. La
web muestra en ventanas individuales toda la informacién propia de cada titulo que se
imparte en el centro http://csc.uvigo.es/comunicacion-audiovisual/horarios-comunicacion-
audiovisual/ (ejemplo de horarios),incorporando ventanas desplegables sobre Ia
informacién general del titulo, guias docentes, profesorado, horarios, coordinacion, tutorias.
Ademas de la pagina web la facultad dispone de cinco canales mas con los que establecer
vias de comunicacidn tanto con el alumnado, docentes y personal administrativo como con
el publico en general. En este sentido se mantiene informacidn actualizada en tres redes
sociales que representan perfiles de audiencia distintos en cada una de ellas. De este modo
se ofrece informacién diaria de los eventos, noticias, horarios, avisos que suceden en el
centro a través de Instagram, Twitter y Facebook, ademas de tener un canal de youtube para
alojar piezas audiovisuales. Se dispone ademas en varios espacios comunes del centro de un
total de cuatro pantallas informativas que se actualizan diariamente con toda la informacidn
referida al centro y sus titulaciones.

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn asiste regularmente a los Foros y Ferias
donde se informa al futuro alumnado de las posibilidades de la titulacion. Ademads de la
edicion de folletos informativos sobre el centro en tres idiomas (gallego, castellano e inglés)
se cuenta con material audiovisual, elaborado por los alumnos, que explica el
funcionamiento de la Facultad. El centro colabora con los institutos del entorno mediante
charlas informativas a peticion de estos. El Sistema de Garantia Interno de Calidad del centro
cuenta con el procedimiento estratégico DO-0202 “Promocidn de las titulaciones” en el que
se establece la planificacion anual de las actividades de promocién de la titulacion y
captacién de alumnado. Ademds de todo lo anterior, la pagina web del centro
(http://www.csc.uvigo.es) es uno de los canales de informacidén de mayor importancia. Se
tiene constancia que los alumnos obtienen informacion de sus futuros estudios, en primer
lugar, por los comentarios de amigos y conocidos y, en segundo lugar, a través de la web.
Por ello, desde el equipo decanal se estd potenciando este medio de difusidn, cuidando
especialmente de que la informacién se mantenga actualizada. A través de la web el futuro
alumno puede acceder al plan de estudios, equipamientos, horarios e incluso a las guias
docentes de las asignaturas, junto al contacto del profesor que las imparte. Cada vez son mas
frecuentes preguntas de estudiantes que optan por solucionar dudas académicas o
administrativas a través de la pagina.

Procedimientos de acogida y actividades de orientacion

En el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las
ensefianzas universitarias oficiales, se especifica la obligacion de las Universidades Espafiolas de
disponer de sistemas accesibles de informacion y procedimientos de acogida y orientacion del
alumnado de nuevo ingreso. Atendiendo a este requerimiento, la Universidad de Vigo ofrece
informacién y orientacién al alumnado de nuevo ingreso en su pagina web dentro de los siguientes
apartados: Estudios, Centros, Servicios, Biblioteca y Extension cultural y estudiantes.

Por otro lado, desde el Vicerrectorado de Captacion de Alumnado, Estudiantes y Extension
Universitaria se articulan las siguientes lineas de accidn en lo relativo a los sistemas de informacion
previa a la matriculacion y a los procesos de acogida y orientacidn del alumnado de nuevo ingreso:

Intervenciones informativas realizadas en los Centros de Secundaria, dirigidas al alumnado
de segundo de Bachillerato y de segundo de los Ciclos Formativos de Grado Superior. Se
presenta informacion esencial que ha de ser conocida por éstos antes de concluir tanto el
Bachillerato como el Ciclo de Grado Superior, entre la que podemos mencionar:

o Acceso a la Universidad: Pruebas y procedimiento.

o Estudios Universitarios: Tipos y estructura.


http://csc.uvigo.es/
http://csc.uvigo.es/comunicacion-audiovisual/horarios-comunicacion-audiovisual/
http://csc.uvigo.es/comunicacion-audiovisual/horarios-comunicacion-audiovisual/
http://www.csc.uvigo.es/

o Becasy ayudas al estudio: Principales instituciones convocantes

e QOrganizacién de jornadas con orientadores: Promovidas principalmente para facilitar el
encuentro con los Departamentos de Orientacion de los Centros de Secundaria y actualizar
la informacion relacionada con la Universidad.

e QOrganizacién y desarrollo de las visitas guiadas a los Campus de la Universidad de Vigo, con
la finalidad de dar a conocer in situ las instalaciones que la Universidad de Vigo pone a
disposicion del alumnado.

e Participacion en las ferias educativas: Organizadas en dambitos autondmico, nacional e
internacional, estdn destinadas a dar a conocer al alumnado la oferta educativa y de servicios
de la Universidad de Vigo.

e Campafia de divulgacién de la Universidad de Vigo orientada al alumnado que comienzan
sus estudios universitarios en el siguiente curso académico. Esta informacidn esta disponible
en la pagina https://www.uvigo.gal/ en el apartado de Futuro Alumnado, donde también se
incluyen diversas guias para el alumnado

e Servicio de atencidn telefénica y virtual de atencién a los centros educativos de secundaria.

Ademads, en la facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion, se desarrollan otras lineas de
accidn que apoyan la acogida y orientacién del alumnado de nuevo ingreso en su incorporacion a la
Universidad y la titulacién, tales como:

e El alumnado de nueva incorporacion tiene el primer contacto con su Secretaria Virtual y el
centro a través de la administracién del mismo (informacién para matricula). De esta forma,
y teniendo en cuenta este factor, con la documentacidn que recoge en este momento se le
facilita el dato de la hora y lugar en la que tiene lugar la presentacidn del curso.

e Con la celebracion del acto de bienvenida el alumno de nueva incorporacién cuenta con
informacién de primera mano sobre el funcionamiento del centro. Entre los datos que se
facilitan se incluye los canales de informacién de que dispondrd durante su estancia en el
centro. En esta misma sesidn se realiza una primera recogida de datos que servird para el
seguimiento de los parametros establecidos por el Sistema de Garantia Interna de Calidad.

e Ademas de lo anterior, el coordinador del grado informa de los aspectos académicos del
titulo y pone en contacto a los alumnos con el tutor. El acto finaliza con una breve visita
guiada a las instalaciones y laboratorios del centro.

Tutorias Curriculares:

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn aplica un Plan de Accidn Tutorial, cuya ultima
actualizacion se aprobd en Junta de Facultad el 5 de noviembre de 2014, a través del cual se asigna
un profesor tutor a cada uno de los 4 cursos de la titulacion. El objetivo del plan es favorecer la
integracion del alumnado en la vida universitaria y atender sus necesidades formativas, informativas
y de indole personal.

El tutor estd a disposicién de todos los alumnos de una forma individualizada y, ademas, celebra dos
reuniones anuales conjuntas, al final de cada uno de los semestres, a fin de conocer sus opiniones,
inquietudes y peticiones, que se trasladan al Decanato de la Facultad y al coordinador de la titulacion.
http://csc.uvigo.es/calidade/plan-de-accion-titorial/

Perfil de ingreso recomendado

Se considera un perfil de ingreso aquellos conocimientos, habilidades y capacidades que debe tener
un estudiante, en el momento de ingresar en el Titulo de Grado en Comunicacién Audiovisual.

A pesar de que en el Sistema de Garantia Interna de Calidad no se establecen pruebas de acceso para
esta titulacion, entendemos que resulta atil definir unas caracteristicas estandar, que ayuden a los
alumnos a afrontar, con garantias de éxito, los estudios del Grado en Comunicacién Audiovisual:

1. Capacidad analitica y critica de naturaleza pluridisciplinaria orientada a la comunicaciény a
su entorno politico-social-econémico

2. Interés en todo lo relativo a la comunicacién, medios y soportes.

3. Capacidad creativa y cierta habilidad en el dominio del lenguaje audiovisual



4. Predisposicion a la innovacion en el campo de la produccién audiovisual, en sus diferentes
formatos y soportes

5. Predisposicidn al trabajo en equipo en talleres y laboratorios audiovisuales (estudio de radio,
salas de video, platé de televisidn, cabinas de postproduccién, salas multimedia)

6. Facilidad para adaptarse a la comunicacién y al constante cambio tecnolégico en dmbito
audiovisual y entornos multimedia

7. Unalto nivel de redaccién.

8. Buena capacidad para la expresién oral y para la comprensién lectora.

9. Cierto conocimiento del idioma inglés.

10. Inquietud y sensibilidad por el mundo audiovisual.

Teniendo presente que el Plan de Garantia de Calidad prevé la creacién de un procedimiento para
estudiar y conocer los perfiles de los alumnos de nuevo ingreso, esto nos permitird la adopcién de
medidas mads especificas -tanto académicas como de orientacion personal- a la hora de definir el
perfil de ingreso.

4.2 Requisitos de acceso y criterios de admision.

4.2.1 Acceso

La Ley organica 2/2006, del 3 de mayo, de educacion, modificada por la Ley orgéanica 8/2013, del 9
de diciembre, para la mejora de la calidad educativa, prevé en el articulo 36 bis la realizacion de
evaluaciones individualizadas al finalizar la etapa de bachillerato.

Por Real decreto-ley 5/2016, del 9 de diciembre, de medidas urgentes para la ampliacion del
calendario de implantacidn de la Ley orgéanica 8/2013, del 9 de diciembre, para la mejora educativa,
se adoptan medidas que afectan la configuracidon de la evaluacidn final de bachillerato que se
celebrara a la conclusion del curso 2016/2017.

En concreto, en su articulo primero modifica la Disposicion final quinta de la Ley orgéanica 8/2013,
del 9 de diciembre, de forma que la evaluacion de bachillerato para el acceso a la Universidad
regulada en el articulo 36 bis de la Ley orgéanica 8/2013, del 9 de diciembre, no serd necesaria para
obtener el titulo de bachillerato y se realizara exclusivamente para el alumnado que quiera acceder
a estudios universitarios.

Asi mismo regula, entre otros aspectos, el régimen juridico de la prueba sefialando, en el articulo
2.4.c) del citado Real decreto-ley, que las administraciones educativas organizaran la realizacion
material de la evaluacion final de bachillerato para el acceso a la Universidad en colaboracion con las
universidades, que asumirdn las mismas funciones y responsabilidades que tenian en relacién con
las Pruebas de Acceso a Universidad. En Galicia estas pruebas estaran reguladas, supletoriamente, y
en el que resulten compatible con el nuevo marco normativo, por la Orden de 24 de marzo de 2011,
por la que se regulan las pruebas de acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de grado vy el
proceso de admisidn a las tres universidades del sistema universitario de Galicia.

Por Orden del Ministerio de Educacion, Cultura e Deporte ECD/1941/2016 del 22 de diciembre,
dictada en desarrollo del Real decreto 310/2016, del 29 de julio, que regula las evaluaciones finales
de secundaria, se determinan las caracteristicas, el disefio y el contenido de la evaluacién de
Bachillerato para el acceso a la Universidad, las fechas maximas de realizacion y de resolucion de los
procedimientos de revision de las calificaciones obtenidas, para el curso 2016/2017.

Teniendo en cuenta este marco normativo, la Xunta de Galicia dicté una resolucién para concretar
en Galicia la realizacién de la evaluacidén de bachillerato para el acceso a la Universidad (ABAU) a
partir del curso 2017/2018 que puede consultarse en él DOG (Diario Oficial de Galicia de él
27/03/2017):

https://www.edu.xunta.gal/portal/sites/web/files/20170327 avaliacion bacharelato.pdf

De acuerdo con lo establecido en el articulo 12 de la Orden del Ministerio de Educacion, Cultura e
Deporte ECD/1941/2016 del 22 de diciembre, las universidades asumen las mismas funciones y
responsabilidades que venian realizando hasta el curso 2016/2017. Las funciones de organizacion a
las que se hace referencia en dicho articulo seran desempefiadas por la Comisidn Interuniversitaria
de Galicia (CiUG).


https://www.edu.xunta.gal/portal/sites/web/files/20170327_avaliacion_bacharelato.pdf

La CIUG es un odrgano interuniversitario, sin personalidad juridica y estard compuesta por los
delegados de los rectores de las universidades del sistema universitario de Galicia y por tres
profesores o profesoras de educaciéon secundaria nombrados por la Conselleria de Cultura,
Educacidn y Ordenacion Universitaria.

Asi, y como se detalla en la pagina web de la CIUG (http://ciug.gal/) podran acceder “a las ensefianzas
universitarias oficiales de grado del Sistema Universitario de Galicia (SUG) las personas que rednan
cualquiera de los siguientes requisitos:

a) Tener superada la PAU establecida en el RD 1892/2008, de 14 de noviembre, o segun las
normativas anteriores, estando en posesion de cualquiera de los titulos y certificados que se
indican a continuacion:

e Titulo de bachillerato relacionado en los articulos 37 y 50.2 de la Ley Organica 2/2006,
de 3 de mayo, de Educacion.

e Titulo de bachillerato establecido por la Ley Orgéanica 1/1990, del 3 de octubre, de
Ordenacién General del Sistema Educativo.

e Certificado acreditativo de tener superado el curso de orientacién universitaria.

e Certificado acreditativo de tener superado el curso preuniversitario.

e Cualquier otro titulo que el Ministerio de Educacidn declare equivalente, a estos efectos,
al titulo de bachillerato regulado por la Ley Orgénica 2/2006, del 3 de mayo, de
Educacion.

e Titulo homologado al titulo espafol de bachillerato para estudiantes de sistemas
educativos extranjeros.

b) Cumplir los requisitos exigidos para el acceso a la universidad en los sistemas educativos de
estados miembros de la Unidn Europea o de otros estados con los que Espafia subscribiese
acuerdos internacionales en esta materia, segun lo previsto en el articulo 38.5 de la Ley
Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion.

c¢) Tener superada la Prueba de Acceso a la Universidad para mayores de 25 afios, prevista en
la disposicion adicional vigésimo quinta de la Lei Organica 6/2001, del 21 de diciembre, de
Universidades, o tenerla superada, en el Sistema Universitario de Galicia, segun normativas
anteriores.

d) Tener superada la prueba de acceso a la universidad para mayores de 45 afos, prevista en
el articulo 42.2 de la Ley Organica 6/2001, del 21 de diciembre, de universidades, en la
redaccion dada por la Ley Organica 4/2007, del 12 de abril.

e) Poseer un titulo de técnico superior de formacion profesional, ensefianzas de artes plasticas
y disefio o de técnico deportivo superior, a los que se refieren los articulos 44, 53 e 65 de la
Ley Organica 2/2006, del 3 de mayo, de Educacion, o titulos equivalentes.”

f) Poseer un titulo universitario oficial de grado, un titulo de los correspondientes a la anterior
ordenacion de la ensefianza universitaria (diplomado, licenciado, ingeniero etc.) o titulos
equivalentes.

g) Estar en condiciones de acceder a la universidad segln ordenaciones educativas anteriores
a la establecida por el RD 1892/2008, del 14 de noviembre, no contempladas en los
apartados anteriores”

La entrada en vigor de la Ley Organica para la Mejora de la Calidad Educativa modifica los requisitos
de acceso y admisidén a las ensefianzas oficiales de grado desde el titulo de Bachiller o equivalente
establecido en el articulo 38 de la Ley Organica 2/2006 de 3 de mayo, de Educacidn e introduce las
disposiciones adicionales trigésimo tercera y trigésimo sexta que establecen respectivamente el
acceso para los titulados en Bachillerato Europeo e Internacional y alumnos y alumnas procedentes
de sistemas educativos de Estados miembros de la UE o de otros con los que se hayan establecido
acuerdos internacionales, y el acceso desde las titulaciones de Técnico Superior y Técnico Deportivo
Superior y de alumnos y alumnas en posesién de un titulo, diploma o estudio obtenido o realizado
en el extranjero equivalente al titulo de Bachiller.

De acuerdo con esta nueva redaccidn dada por la Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre, el acceso
al titulo de GRADO DE COMUNICACION AUDIOVISUAL se atendra a las disposiciones del Ministerio,
de la Comunidad Auténoma de Galicia, a través de la CIUG, y a lo que se disponga en el desarrollo
normativo de la Universidad de Vigo.


http://ciug.gal/

No se estableceran pruebas adicionales para el acceso al titulo de GRADO DE COMUNICACION
AUDIOVISUAL, ateniéndose el acceso Unicamente a lo establecido por la CIUG.

4.2.2 Admisién

Las Normas de Gestion Académica para titulaciones de grado reguladas por el Real Decreto
1393/2007 de la Universidad de Vigo, establecen en el punto 1 del Titulo Il que “el estudiantado debe
formalizar la matricula en las ensefianzas de grado en la Universidad de Vigo segun lo establecido en
la convocatoria de matricula para cada curso académico. En ella se regularan los plazos y los
procedimientos relacionados con la misma”.

De acuerdo con esto, en la convocatoria de matricula de grado en la Universidad de Vigo de cada
curso académico, se establecen las condiciones y procedimientos de admisién del alumnado que son
los siguientes:

1. Admisién por el proceso convocado por la Comisidn interuniversitaria de Galicia (CiUG)

El nimero de plazas ofertadas para este procedimiento se aprueba, para cada curso académico, por
el Consejo de Gobierno de la Universidad de Vigo. Habra que solicitar la admisién (preinscripcién) a
través de los procedimientos telematicos que establece la CiUG (http://ciug.gal/ ). Al final de este
proceso, de no cubrirse todas las plazas ofertadas, la Universidad de Vigo hara publica una
convocatoria de plazas vacantes para la admisiéon y matricula.

2. Seleccién para el ingreso en los centros docentes militares de formacién
No aplicable a este titulo

3. Admisién por reconocimiento de ECTS para quien tenga estudios universitarios oficiales
iniciados y no terminados

El nUmero de plazas ofertadas para este procedimiento se aprueba, para cada curso académico, por
el Consejo de Gobierno de la Universidad de Vigo.

4. Admisién para quien inicid estudios de grado en la Universidad de Vigo, trasladd el expediente
y desee retomar esos estudios

Dado que no esta recogido el numero de plazas ofertadas para este procedimiento, el érgano de
direccion de cada centro atendera las solicitudes en funcién de sus posibilidades de organizacion.

5. Adaptacion de una titulacion oficial en proceso de extincion al grado que la sustituye

Quien, siendo estudiante de una titulacion oficial en proceso de extincion, desee adaptarse al grado
gue la sustituye, debera hacer el reconocimiento a través de la secretaria virtual y matricularse en la
nueva titulacion de grado.

6. Cambio de centro en la Universidad de Vigo entre titulaciones con el mismo plan de estudios
No aplicable

7. Curso de adaptacion al grado (curso puente)

No aplicable. No hay curso puente.

8. Requisitos formativos complementarios

Quien tenga una resolucion favorable de homologacion expedida por el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte (MECD) condicionada a la previa superacion de complementos formativos, podra
formalizar matricula en el Universidad de Vigo siempre que entre su oferta formativa se encuentre
esa titulacién o una equivalente en la nueva estructura de grados.

Los complementos formativos podran consistir en la superaciéon de una prueba de aptitud, en la
realizacion de un periodo de priacticas, en la realizacién de un proyecto o trabajo o en le superacion
de cursos tutelados. Cuando la resolucién permita mas de una opcion, sera la persona interesada la
gue opte libremente.

9. Titulados en otras universidades que deseen cursar una mencién en el mismo grado en la
Universidad de Vigo


http://ciug.gal/

Esta opcidn es para quien habiéndose titulado por otra universidad desee cursar una mencidn en un
plan de estudios con la misma denominacion.

10. Incorporacién y abandono en un Programa Conjunto de Estudios Oficiales de Grado (PCEQ)

El estudiantado que se matricule en un PCEO en la Universidad de Vigo, se regira por la normativa
de Programa Conjunto de Estudios Oficiales de Grado en la Universidad de Vigo:

https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativ
a PCEO definitiva CG 22 07 16.pdf

Quien esté cursando en la Universidad de Vigo un grado objeto de un PCEO y desee cursarlo de forma
conjunta con la otra titulacién, podra solicitar su incorporacién segundo lo establecido en la
mencionada normativa. Asimismo, quien curse un PCEO podra optar por cualquiera de las dos
titulaciones iniciadas y abandonar la otra si se cumple lo establecido en la mencionada normativa.


https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_PCEO_definitiva_CG_22_07_16.pdf
https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_PCEO_definitiva_CG_22_07_16.pdf

4.3 Apoyo a estudiantes
La Universidad de Vigo cuenta con los siguientes servicios que facilitan el apoyo y orientacién de los
estudiantes una vez matriculados.

Gabinete Psicopedagdgico [https://www.uvigo.gal/es/campus/salud-bienestar/gabinete-
psicopedagogico]. Ofrece informacién, asesoramiento y formacién al estudiantado Se orienta a:

e Asesorar a los estudiantes en la planificacidon y desarrollo de su trayectoria académica y
profesional.

e Adecuary optimizar las decisiones académicas, maximizando la variedad de las posibilidades
de las salidas profesionales.

e Incrementar los niveles de autoestima y de motivacidn personal y profesional.

e Mejorar los habitos de estudio, la organizacién de los trabajos y aprender distintas técnicas
de estudio para conseguir un mayor éxito al ancho de la carrera.

Programa de Apoyo a la Integracion del Alumnado con Necesidades Especiales (PIUNE)
[https://extension.uvigo.es/extension_gl/diversidade/piune/]. Pretende apoyar a los estudiantes
con discapacidad y fomentar una completa igualdad de oportunidades y su integracion en la vida
universitaria. Mediante este programa los estudiantes podran recibir:

e Atencién, acogida y asesoramiento por parte de la Seccidon de Informaciéon, Orientacion,
Promocién del Estudiante, Voluntariado y Discapacidad en coordinacidn con el gabinete
psicopedagdgico de la universidad.

e Soporte al estudio (adaptaciones curriculares, recursos técnicos de apoyo, etc.)

e Acompafiamiento en actividades diversas por voluntarios de la Universidade de Vigo

Servicio de Informacién, Orientacion e Promocion do  Estudante (SIOPE)
[https://www.uvigo.gal/uvigo es/administracion/extension/funcions/siope/index.html]. Ofrece
informacién tanto a los actuales alumnos universitarios, como a los que ya finalizaron su carrera
sobre todo lo que la Universidad de Vigo ofrece durante su permanencia en la misma, las
posibilidades de formacidn una vez finalizada la titulacion y también becas o ayudas convocadas por
instituciones externas a la Universidad de Vigo.

e Informary orientar a los futuros alumnos universitarios sobre:

e El acceso a la universidad, notas de corte, vinculaciones de los estudios medios con los
universitarios, pasarelas, etc.

e la oferta educativa de la Universidad de Vigo y otras universidades del Estado.

e Informar tanto a los actuales alumnos universitarios, como a los que ya finalizaron su carrera
sobre: todo lo que la Universidad de Vigo ofrece durante su permanencia en la misma, las
posibilidades de formacién una vez rematada la titulacion (masteres y cursos de
especializacion, otros cursos, Jornadas, Premios, Congresos, etc....) y también becas o ayudas
convocadas por instituciones externas a la Universidad de Vigo.

Oficina de Orientacién al Empleo (OFOE) [http://www.fundacionuvigo.es/]: Se encuentra dotada de
personal técnico que trabaja para proporcionar un servicio integral de informacidn, asesoramiento y
formacidn en el dmbito de la orientacion profesional para el empleo, asi como para fomentar las
oportunidades de acercamiento a la practica y el ejercicio profesional de los/las universitarios/as.

Sus principales areas de actuacion son la gestidn de prdacticas en empresas e instituciones publicas y
personales, la gestion de ofertas de empleo, la orientacidn y asesoramiento individualizado en la
busca de empleo y la formacion para el empleo.

Otras lineas de accion que apoyan a los estudiantes matriculados son:

Plan de Accion Tutorial (PAT): [http://csc.uvigo.es/calidade/plan-de-accion-titorial/ vy
https://calidade.uvigo.es/calidade es/centros/informacion/guias/pat.html]. A través del Area de
Calidad de la Universidad de Vigo el centro dispone de un documento marco que tiene como finalidad




guiar y motivar la institucionalizacidn y sistematizacion del Plan de Accién Tutorial en los centros de
la Universidade de Vigo, dando respuesta a las exigencias impuestas por el EEES y constituyendo una
evidencia dentro del Sistema de Garantia de Calidad del centro.

Cada estudiante tendra asignado un tutor o tutora encargado/a de responder a las posibles dudas
que surjan durante el curso. Algunas de las funciones fundamentales del tutor/a son:

e Asesorar al alumnado en cuestiones didacticas, de orientacion educativa y psicopedagdgica.

e Asesorar al alumnado sobre el funcionamiento de la plataforma de teledocencia.

e Facilitar al alumnado el conocimiento de la organizacién y funcionamiento del Master, de los
proyectos educativos a alcanzar con su realizacién, del programa de orientacién y accién
tutorial, asi como de otros aspectos que puedan resultar poco claros para alumnos y
alumnas.

e Facilitar ayuda e informacién sobre actividades, recursos y estructuras del Centro
(participacion a través de drganos colegiados y asociaciones).

e Orientar al estudiante sobre la forma de enfrentar mejor la evaluacién y el seguimiento de
las materias.

Los alumnos podran realizar las consultas al tutor/a en su despacho, por correo electrénico o
telefénicamente, segln se acuerde.

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidon dispone, a su vez, de un Plan de Acogida con
las siguientes actividades:

e Jornada de Acogida, a modo de sesidn inaugural, que tendrd como objetivo presentar a
las/los estudiantes la informacién de las caracteristicas y aspectos del programa formativo,
asi como los diversos recursos e infraestructuras disponibles.

e Jornadas de orientacion y divulgacion, donde se les ofrece informacidon basica para el
desarrollo de su vida como estudiantes: estructura organizativa del centro y de la
Universidad, sentido y estructura de los estudios, funcionamiento de los distintos servicios e
infraestructuras. En estas jornadas se les ofrece informacion general de caracter académico
que les oriente sobre el desarrollo de sus estudios con vistas al mejor aprovechamiento de
las actividades formativas programadas.

e Charlas y cursos formativos a cargo de la Biblioteca del centro dirigidos a lo/as nuevo/as
estudiantes sobre el uso de la misma: organizacion de los fondos, accesibilidad, sistemas de
busqueda en archivos, sistemas de peticiones de titulos, etc.

e Delegacién de Alumnos y Alumnas que, ademas de los protocolos establecidos por el Sistema
de Garantia de Calidad para la canalizacidn de sugerencias y reclamaciones, sirve de enlace
entre las y los estudiantes de manera individual o colectiva y el equipo directivo de la
titulacién. La Facultad pone a su disposiciéon los medios necesarios y una partida
presupuestaria para que puedan cumplir su tarea de representacion y otras como facilitar la
realizacidon de propuestas e iniciativas del alumnado.

Servicio de Teledocencia de la Universidad de Vigo [https://faitic.uvigo.es/index.php/es/]. El
proyecto Faitic esta desarrollado por el Servicio de Teledocencia de la Universidad de Vigo, integrado
en el Area de las Tecnologias de la Informacién y Comunicaciones (ATIC) del Vicerrectorado de
Innovacion y Calidad de la Universidad de Vigo, pretende ser un servicio de complemento a la
docencia, basado en Internet como entorno con el apoyo de los Servicios Informaticos de
Investigacion y de Gestion.

El Servicio de Faitic presta su colaboracidn en los siguientes aspectos:

e Gestion y mantenimiento de los servidores que alojan las plataformas de teleformacién de
la Universidad.

e Gestion, ayuda y formacién en las tareas de virtualizacidon de las asignaturas.

e Imparticién de charlas y cursos de las plataformas de teleformacién implementadas en la
Universidad de Vigo a los grupos que se consideren de interés.

e Imparticién de charlas al alumnado y PDI de las facultades sobre la utilizaciéon vy
aprovechamiento de las plataformas.

e Actualizacién periddica del software de e-learning de la Universidad de Vigo.



El Servicio de Teledocencia, para crear e impartir cursos en linea, ha creado el Programa TEMA,
basado inicialmente en la plataforma, de libre distribucién y cédigo abierto, Claroline, a la que se
incorpord posteriormente la plataforma, también de libre distribucién y cédigo abierto, Moodle.



4.4  Sistemas de transferencia y reconocimiento de créditos
RECONOCIMIENTO DE ACTIVIDADES CULTURALES, DEPORTIVAS, DE REPRESENTACION ESTUDIANTIL,
SOLIDARIAS Y DE COOPERACION

El RD 1393/2007 (texto consolidado de 3 de junio de 2016) en su articulo 12.8 establece que el
estudiantado podra obtener reconocimiento académico en créditos por la participacién en
actividades universitarias culturales, deportivas, de representacién estudiantil, solidarias y de
cooperacion. Por esto, el Consejo de Gobierno de la Universidad de Vigo aprobd en su sesion de
10/10/2016 el Reglamento de reconocimiento de créditos por realizar actividades universitarias
culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion, que se refiere a los
reconocimientos por este tipo de actividades.

http://extension.uvigo.es/opencms/export/sites/extension/extension gl/documentos/validacion c
reditos/NOV REGULAMENTO CRxDITOS.pdf

Para estos efectos, el plan de estudios debera recoger la posibilidad de que cada estudiante obtenga
un reconocimiento de académico de créditos optativos por las actividades referidas por un maximo
de 6 créditos del total del plan de estudios cursado. Con independencia del reconocimiento indicado
en el parrafo anterior, el alumnado de la Universidad de Vigo podra solicitar el reconocimiento
académico de hasta un maximo de 6 créditos optativos por formacién en idiomas, siempre que la
citada formacién se realice a lo largo de su permanencia en la universidad y esté impartida por el
area de Normalizacidn Lingitiistica, el Centro de Linguas de la Universidad de Vigo, por un centro de
lenguas universitario acreditado por la Confederacidon Europea de Centros de Lenguas de Ensefanza
superior, o por una escuela oficial de idiomas o centro oficial equivalente en otro pais.

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS DE OTRAS TITULACIONES OFICIALES DE GRADO

En cumplimiento de lo dispuesto en el Real decreto 1393/2007, del 29 de octubre, por lo que se
establece la ordenacién de las ensefanzas universitarias oficiales, y modificaciones posteriores, el
Consejo de Gobierno de la Universidad de Vigo en su sesion de 21/03/2018 aprobd la Normativa de
transferencia y reconocimiento de créditos, que establece que, el reconocimiento de créditos en las
titulaciones oficiales de grado debera respetar las siguientes reglas basicas: Siempre que la titulacion
de destino pertenezca a la misma rama que la de origen, seran objeto de reconocimiento un niumero
de créditos que sea por lo menos el 15 por ciento del total de créditos del titulo, correspondientes a
asignaturas de formacidn basica de dicha rama. Seran también objeto de reconocimiento los créditos
obtenidos en aquellas otras asignaturas de formacion basica cursadas pertenecientes a la rama de
destino. El resto de los créditos podran ser reconocidos por la universidad teniendo en cuenta la
adecuacién entre las competencias y los conocimientos adquiridos, bien en otras asignaturas o
ensefianzas cursadas por el/la estudiante o bien asociados a una previa experiencia profesional y los
previstos en el plan de estudios o que tengan cardcter transversal. La experiencia laboral y
profesional acreditada podra ser también reconocida en forma de créditos que computaran para los
efectos de la obtencién de un titulo oficial, siempre que dicha experiencia esté relacionada con las
competencias inherentes a dicho titulo. El nUmero de créditos que sea objeto de reconocimiento a
partir de la experiencia profesional o laboral y de ensefianzas universitarias no oficiales no podra ser
superior, en su conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyan el plan de estudios.
No obstante, los créditos procedentes de titulos propios podran, excepcionalmente, ser objeto de
reconocimiento en un porcentaje superior al sefialado en el parrafo anterior o, de ser el caso, ser
reconocidos en su totalidad siempre que el correspondiente titulo propio sea extinguido y sustituido
por un titulo oficial. En todo caso, no podran ser reconocidos los créditos correspondientes al Trabajo
de fin de grado. La normativa completa puede consultarse en:

https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativ
a_de transferencia e reconocimiento de crxditos CG 21 03 2018..pdf

Hasta ahora existian unas tablas de reconocimiento de créditos entre los de Comunicacidon
Audiovisual de la Universidad de Vigo y los Grados de Comunicacién Audiovisual de la Universidad
de Santiago y de la Coruia. A partir de la puesta en marcha del grado que se esta sometiendo a
modificacion, todos los alumnos provenientes de los Grados de Comunicacion Audiovisual de las
otras Universidades del Sistema Universitario de Galicia, que hayan cursado los dos primeros cursos
completos y hayan aprobado, se les reconoceran los créditos de esos dos cursos, pudiendo acceder
directamente al tercer curso del Grado de Comunicacién Audiovisual.


http://extension.uvigo.es/opencms/export/sites/extension/extension_gl/documentos/validacion_creditos/NOV_REGULAMENTO_CRxDITOS.pdf
http://extension.uvigo.es/opencms/export/sites/extension/extension_gl/documentos/validacion_creditos/NOV_REGULAMENTO_CRxDITOS.pdf
https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_de_transferencia_e_reconocimiento_de_crxditos_CG_21_03_2018..pdf
https://www.uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_de_transferencia_e_reconocimiento_de_crxditos_CG_21_03_2018..pdf

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS CURSADOS EN ENSENANZAS SUPERIORES OFICIALES NO
UNIVERSITARIAS.

Los titulados en formacidn profesional de grado superior del ambito de la titulacidn, pueden solicitar
el reconocimiento de un minimo de 30 ECTS en la titulacién de Grado, de acuerdo con la normativa
de la Xunta de Galicia y la Universidad de Vigo.

Minimo: 30
Maximo: 30

Debe ser un minimo de 30 ECTS de acuerdo con el Real Decreto 1618/2011, de 14 de noviembre,
sobre reconocimiento de estudios en el ambito de la Educacién Superior. En el articulo 6.4 del Real
Decreto se establece que Cuando el reconocimiento se solicite para cursar ensefianzas conducentes
a la obtencion de un titulo que dé acceso al ejercicio de una profesion regulada, deberd comprobarse
que los estudios alegados responden a las condiciones exigidas a los curriculos y planes de estudios
cuya superacion garantiza la cualificacion profesional necesaria.

La Xunta de Galicia tiene publicado un catalogo de créditos y materias reconocidas en las titulaciones
oficiales de grado en funcién de la titulacidon de formacidén profesional de grado superior del alumno
gue accede al Grado

http://www.edu.xunta.es/fp/validacions-ciclos-superiores-fp-estudos-universitarios

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS CURSADOS EN TiTULOS PROPIOS.

Minimo: 00
Madximo: 00
Titulo propio: No contamos con titulos propios

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS CURSADOS POR ACREDITACION EXPERIENCIA LABORAL Y
PROFESIONAL.

La titulacién no contempla la convalidacién de créditos por experiencia profesional


http://www.edu.xunta.es/fp/validacions-ciclos-superiores-fp-estudos-universitarios

5 Planificacion de las ensefanzas

5.1 Descripcién del plan de estudios

5.1.1 Objetivos generales y especificos del titulo

Partiendo del estudio de la experiencia espaiiola y de algunos paises europeos en el campo de la
comunicacidn audiovisual y de las tendencias que parecen esbozarse en el sector, las exigencias
formativas que orientan el Titulo de Grado se resumen en los siguientes puntos:

e Capacidad analitico-critica de naturaleza pluridisciplinaria orientada a la comunicacién y a su
entorno socio-econémico.

e Experimentacion practica en talleres, seminarios, laboratorios docentes y estudios de radio,
video, televisién y multimedia.

e Capacidad creativa y dominio del lenguaje audiovisual.

e Predisposicion a la innovacidn en los diferentes soportes y producciones.

e Facilidad para adaptarse a la comunicacién en los cambiantes entornos multimedia e
interactivos.

De forma transversal, todos los objetivos planteados atienden a los principios generales recogidos
en el articulo 3.5. del RD 1393/2007, segun los cuales las ensefianzas seran impartidas “desde el
respeto a los derechos fundamentales y de igualdad entre hombres y mujeres”; “desde el respeto y
promocién de los Derechos Humanos y los principios de accesibilidad universal” y “de acuerdo con
los valores propios de una cultura de paz y de valores democraticos”.

De manera general, los objetivos fundamentales del Grado de Comunicacidon Audiovisual son los
siguientes:

1. Formar profesionales que, en consonancia con la creciente demanda laboral y la expansion
del sector audiovisual en nuestro pais y en las restantes naciones de la Unién Europea,
puedan desarrollar éptimamente las tareas de guionista/director/realizador audiovisual,
productor/gestor, editor/disefiador de posproduccién en medios audiovisuales
convencionales y multimedia.

2. Potenciar la capacidad expresiva del estudiante en diferentes medios y soportes
audiovisuales, para que sea capaz de desarrollar su carrera en los dmbitos del cine, la
television, la radio o los entornos multimedia, tanto en los perfiles mas técnicos como en los
artisticos, sin olvidar la faceta cultural y humanista que van caracterizar su trabajo.

3. Fomentar la capacidad critica, analitica y reflexiva en relacién al hecho audiovisual, con un
conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y tendencias de la comunicacién
visual de nuestro entorno.

4. Adquirir un conocimiento basico y generalista de los principales acontecimientos y mensajes
gue configuran el panorama actual de los medios audiovisuales, de las representaciones
icdnicas y acusticas y de su evolucidn. La dimension espacial de este conocimiento es
fundamental en la medida que contribuye a desarrollar la diversidad disciplinaria y la
variedad de funciones de la comunicacién audiovisual en las sociedades contempordneas.

5. Proporcionar un conocimiento exhaustivo de las técnicas y procesos de creacion y difusién
audiovisuales en sus diversas fases, asi como las interrelaciones entre los sujetos de la
comunicacion audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores.
Esta formacion le capacitara para la toma de decisiones creativas y profesionales en el campo
de la comunicacidn audiovisual y de la gestidn de los recursos tecnolégicos y humanos en las
empresas del sector.

6. Conocer los parametros aplicables al estudio, desarrollo e innovacion de la comunicacién
audiovisual en los nuevos entornos tecnolégicos interactivos.

Estos objetivos podran alcanzarse con la adquisicion de una serie de saberes y habilidades
ESPECIFICAS que incluiran los siguientes aspectos:

1) Formacién en Ciencias Sociales y Humanidades que proporcione competencias contextuales
basicas de naturaleza transdisciplinar. Los pardmetros econémicos, sociales, culturales y politicos
son fundamentales para lograr un conocimiento integral del entorno del sistema audiovisual y su
estructura interna. En particular, se abarcaran los siguientes campos:



I-a) Capacitacidn lingliistica para poder expresarse con claridad y coherencia en las lenguas oficiales
de Galicia (castellano y gallego).

I-b) Conocimiento del entorno social y politico del mundo y su evolucién reciente con los parametros
sociales, culturales y econémicos bdasicos.

I-c) Formacion ética profesional en el quehacer comunicativo a través del conocimiento de los
cddigos deontoldgicos y los mecanismos legislativos que afectan a los diversos dmbitos de la
comunicacion, fomentando el desarrollo de una conciencia de responsabilidad social y de
compromiso con la cultura, la educacién y la paz. En este apartado, y considerando la probada
influencia de los medios de comunicacién en los comportamientos, actitudes e ideologias de una
buena parte de los receptores de contenidos audiovisuales, se inculcara a los estudiantes, como
valores esenciales de su futura labor profesional, el respeto a la igualdad efectiva de mujeres y
hombres, el uso no sexista de las imagenes, la igualdad de oportunidades, y la no discriminacién y
accesibilidad universal de las personas con discapacidad.

I-d) Formacidn basica relacionada con la planificacion y gestion de empresas audiovisuales publicas
y privadas, prestando especial atencidn a su promocion hacia el espectador a través de una
planificacion publicitaria adaptada a las exigencias especificas del mercado audiovisual.

I-e) Formacién en la descripcidn e investigacién de la naturaleza y de las interrelaciones de los sujetos
de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores, a
través del conocimiento de los procedimientos de investigacién y medicién de audiencias en los
medios audiovisuales y su reflejo en la programacién de las emisoras de televisidn, incluyendo la
ideacién de nuevos formatos televisivos.

1) Formacidn en Teoria e Historia de la Comunicacidn y la Informacién para conocer los fundamentos
tedricos y las capacidades expresivas del lenguaje audiovisual en cada uno de los medios y formatos
de la comunicacién (fotografia, cine, televisién, radio, video y soportes multimedia). Se potenciard la
capacidad de analisis (semantico, estético e ideolégico) de la creacion, produccidon, difusion,
publicidad, recepcidn y evaluacion de los mensajes comunicativos, tanto en medios icénicos como
en los entornos digitales

) Formacién en el dominio de las herramientas y procesos tecnolédgicos que, partiendo del
conocimiento de los recursos expresivos del lenguaje audiovisual, predispongan a los estudiantes
hacia la innovacién en los diferentes soportes y producciones audiovisuales

IV) Formacion en las técnicas y procesos creativos de construccién de relatos audiovisuales, desde
su concepcidn en el guion hasta su puesta en escena y grabacién, gestionando todos los recursos
técnicos (iluminacién, sonido, escenografia...), humanos y econémicos necesarios para la produccién
y realizacidn de obras audiovisuales en diferentes formatos, géneros y estilos.

V) Formacion en el conocimiento y uso de las tecnologias de la comunicacidon en los distintos
entornos multimedia e hipermedia para su aplicacidn en el ambito de la comunicacién audiovisual y
el desarrollo de nuevos formatos y soportes audiovisuales y en red.

La adquisicidon equilibrada de este conjunto de saberes y destrezas garantizara al titulado en
Comunicacion Audiovisual una adecuada preparacion para su posterior vida laboral. Un profesional
especializado y técnicamente preparado para la creacién audiovisual, el disefio de produccion
integral y las funciones consultivas, organizativas y directivas en todo tipo de medios y soportes
audiovisuales.

5.1.2 Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia. Esquema
general del plan de estudios

Tipo de materia/asignatura Créditos a cursar Créditos ofertados

Formacion basica 60 60

Obligatorias 132 132




Optativas 30 84

Practicas externas (si son OB) 12 12
Trabajo fin de Grado 6 6
Total 240 294

5.1.3 Explicacion general de la planificacion del plan de estudios

La presente propuesta de estructura de Plan de Estudios se ha articulado atendiendo
fundamentalmente a los perfiles, objetivos y competencias recogidas en el Libro Blanco de la
Comunicacidn. En este sentido, los mdédulos y materias se configuran practicamente como una
extension de los objetivos definidos en el apartado correspondiente de la memoria. Cada uno de los
epigrafes con que concluye el apartado de Objetivos se ha desarrollado en un médulo independiente,
al que se ha afiadido uno nuevo referente a las practicas en empresas.

La propuesta del plan se ha estructura en torno a tres perfiles profesionales:

a) El primero permitiria al alumno profundizar en la "especialidad" mas clasica del audiovisual,
fortaleciendo la produccidon y realizacién convencional. Postproduccion de audio y video,
direccion artistica y otras asignaturas marcarian distancia con las ofertas de otras
titulaciones.

b) La segunda estaria orientada hacia los medios interactivos, cuya presencia creciente en los
modelos de consumo audiovisual, no se deberia obviar: videojuegos, paginas web,
audiovisual para teléfonos mdviles, Realidad Aumentada y Realidad Virtual conformarian
esta opcion.

c) Publicidad audiovisual. Este itinerario estaria enfocado a aprovechar las sinergias con otra
de las titulaciones de la Facultad: Publicidad y Relaciones Publicas. Es el resultado de valorar
la creciente importancia de los recursos audiovisuales en la elaboracion y difusion de los
mensajes

5.1.4 Descripcién General del Plan de Estudios

La estructura del plan de estudios que presentamos establece 8 grandes mddulos, o ejes, que
comprenden otros tantos tipos de materias y asignaturas (interdisciplinares, disciplinares y
contextuales) incluidas las Practicas y/o talleres profesionalizantes que, junto con el Trabajo de Fin
de Grado, conforman la titulacién. Una vez establecida esta ordenaciéon bdsica de perfiles,
competencias, objetivos y contenidos en 8 grandes apartados, la estructura del plan de estudios se
ha hecho a partir de los siguientes criterios:

e la consideracidén de que todas y cada una de las asignaturas del grado tienen un caracter
tedrico-practico y experimental.

e la equivalencia de todas las asignaturas en créditos 6 ECTS, sean o no de Formacién Basica,
Obligatorias u Optativas, y de uno u otro curso. Se han programado dos excepciones por
motivos de organizacidén didactica: Guion, Produccién y Realizacién de Informativos (12
ECTS) y Guion, Produccién y Realizacion de Ficcion (12 ECTS)

e Para cada materia se especifican una serie de actividades en las que el alumnado completa
25 horas por crédito ECTS. Dichas actividades comprenderdn horas lectivas presenciales (en
Aula o Taller) tutorias individualizadas o en grupos, actividades de evaluacion y trabajo
auténomo del alumno.

Se ha pretendido ordenar equilibradamente las competencias especificas asociadas al Grado,
procurando optimizar su situacion y graduacién a lo largo de la carrera. Asi, los alumnos reciben
durante los dos primeros cursos una formacion inicial de las técnicas, conocimientos y facetas
culturales mas basicas; lo que les permitirad un aprovechamiento posterior de técnicas, conceptos y
procedimientos avanzados

CORRESPONDENCIA DE CREDITOS DE FORMACION BASICA



514.1

RAMA DE
CONOCIMIENTO

MATERIA O ASIGNATURA
DEL PLAN

MATERIA DE LA RAMA
DE CONOCIMIENTO

ECTS

CIENCIAS
SOCIALES y
JURIDICAS

Direccién y gestion de
empresas audiovisuales

EMPRESA

Marketing de productos
audiovisuales y multimedia

EMPRESA

Documentacion Audiovisual

COMUNICACION

Comunicacidn escrita

COMUNICACION

Teoria e Historia de la
Comunicacién

COMUNICACION

Teoria y técnica de la imagen

COMUNICACION

Tecnologia de los medios
audiovisuales

COMUNICACION

42

Sociologia de la
Comunicacion

SOCIOLOGIA

ARTES Y
HUMANIDADES

Lengua: Lengua gallega

FILOLOGIA GALLEGA

Lengua espafiola: Expresion
Textual y Visual

LENGUA

12

MODULOS DEL TITULO

DENOMINACION MODULO

CREDITOS

ENTORNO DE LA COMUNICACION

uhwnN e

Lengua: Lengua gallega

Lengua Espafiola: expresion textual y visual
Sociologia de la comunicacién

Direccién y Gestion de Empresas Audiovisuales
Marketing de productos audiovisuales y MM

30

HISTORIA Y TEORIA DE LA COMUNICACION

©RONOU A WN R

Teoria y Técnica de la imagen
Comunicacidn escrita

Teoria e historia de la Comunicacién,
Teoria y técnica cinematografica,
Géneros cinematograficos

Narrativa Audiovisual
Documentacién audiovisual
Propaganda en Medios Audiovisuales
. Cine de No ficcién

10. Analisis y Critica Audiovisual

60

TECNOLOGIA Y EXPRESION AUDIOVISUAL

1. Teoriay técnica de la fotografia.
2. Tecnologia de los medios Audiovisuales.

48




3. Teoriay Técnica del Montaje.

4. Postproduccion .

5. Comunicacién radiofdnica.

6. Expresidn sonora.

Postproduccién Audio.

8. Postproduccion IlI: efectos visuales.

~

GUION, PRODUCCION Y REALIZACION AUDIOVISUAL 48
1. Guion audiovisual.
2. Realizacién Audiovisual.
3. Direccion de Fotografia.
4. Guion, produccidn y realizacion de Ficcidn.
5. Guion, produccion y realizacién de Informativos.
6. Direccion artistica.
7. Direccion escénica.
8. Guion, produccion y realizacién de programas de
entretenimiento.
CREACION Y DISENO DE CONTENIDOS INTERACTIVOS 48
1. Disefioy Desarrollo de productos interactivos.
2. Guiony Disefio Transmedia.
3. Desarrollo de proyectos web.
4. Creacion Audiovisual en nuevos medios.
5. Entretenimiento interactivo: Videojuegos.
6. Disefo Digital: Expresiéon Grafica y Motion
Graphics.
7. Aplicaciones Mdviles.

8. Entornos Virtuales en Comunicacion.

PUBLICIDAD AUDIOVISUAL 30

1. Perfiles Profesionales en redes Sociales.

Produccidn y Realizacidn de contenidos de marca

3. Estrategias  publicitarias para  productos
Audiovisuales.

4. Programacion para productos Audiovisuales.

5. Creatividad Publicitaria Audiovisual.

N

Practica profesional 12

TFG 6

5.1.4.1.1 Modbdulo 1 - Entorno de la comunicacion

Es el mas generaly el Unico que, en funcién de su heterogeneidad, esta divido en materias. No incluye
Unicamente las disciplinas transversales de la titulacidn, ni siquiera las consideradas basicas, sino
aquellas que desarrollan las competencias mas interdisciplinares. Las relaciones de la comunicacidn
con su entorno social, politico, lingliistico y econdmico quedan reflejadas en este mdédulo mediante
su divisidon en 5 materias:

1 - Lengua y medios de comunicacidn. Atiende a mejorar y adaptar las competencias linglisticas del
alumnado. Cada estudiante deberd trabajar ambas materias tanto la relacionada la Lengua Gallega,
gue se cursaria en la materia Lengua gallega como la Lengua Espafiola: expresion textual y visual,
dichas materias estaran adaptadas para que los alumnos ademas reforzar sus conocimientos en
dichas lenguas, puedan adquirir las bases para Conocer el uso correcto oral y escrito de las lenguas
oficiales como forma de expresidn profesional en la industria audiovisual.

2 —Sociologia de la Comunicacidn. A través de la Materia Sociologia de la Comunicacién los alumnos
podran identificar los referentes histéricos que otorgan relevancia social y cultural a la comunicacion
audiovisual. Reconociendo los enfoques tedricos de la sociologia de la comunicacién. Y ademas se



podrd analizar la actividad audiovisual en el contexto de la competencia local, nacional e
internacional.

3- Empresa audiovisual y publicidad. Proporciona una formacién basica relacionada con la
planificacion y gestion de empresas audiovisuales publicas y privadas. Prestando especial atencion a
situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e internacional,
destacando técnicas de promocién, venta y distribucidn de producciones audiovisuales y multimedia.
Se desarrolla en 2 asignaturas: Direccion y gestion de empresas audiovisuales, Marketing de
productos audiovisuales y multimedia

5.1.4.1.2 Moddulo 2 - Historia y teoria de la comunicacion

Se orienta al conocimiento de los fundamentos tedricos, de las capacidades expresivas y de la historia
del lenguaje y técnicas audiovisuales en cada uno de los medios y formatos mas significativos de la
comunicacion (cine, television, radio y video). Potenciarad la capacidad de analisis (semantico,
estético e ideoldgico) y el sentido critico de los estudiantes mediante la exposicidn y evaluacion de
los mensajes comunicativos y su impacto visual y de significado. Se desarrolla mediante un conjunto
de asignaturas ya clasicas en los estudios de comunicacion audiovisual: Teoria y técnica de la imagen,
Comunicacion escrita, Teoria e historia de la comunicacion, Géneros cinematogrdficos, Narrativa
audiovisual, Propaganda en medios audiovisuales, Documentacion audiovisual, Cine de No ficcion y
la optativa Andlisis y Critica audiovisual.

5.1.4.1.3 Moddulo 3 - Tecnologia y expresion audiovisual

Modulo eminentemente practico que se ocupa de la formacién en el dominio de las herramientas y
procesos tecnoldgicos que, partiendo del conocimiento de los recursos expresivos del lenguaje
audiovisual, predisponga a los estudiantes hacia la innovacién en los diferentes soportes y
producciones audiovisuales. Las asignaturas se programan a lo largo del plan de estudios
secuencialmente, con el objetivo de reforzar los contenidos, desde la Teoria y técnica de la fotografia,
Tecnologia de los medios Audiovisuales, Teoria y Técnica del Montaje, Postproduccion I,
Comunicacion radiofénica, Expresion sonora, y dos materias optativas, Postproduccion Audio,
Postproduccion Il: efectos visuales.

5.1.4.1.4 Moddulo 4 - Guion, produccién y realizacién audiovisual

Proporciona formacion en las técnicas y procesos creativos de construccién de relatos audiovisuales,
desde su concepcidn en el guion hasta su puesta en escena y grabacién, gestionando todos los
recursos técnicos (iluminacién, sonido, escenografia...), humanos y econédmicos necesarios para la
produccidn y realizacion de obras audiovisuales en diferentes formatos, géneros y estilos

La produccion y realizacidn audiovisual constituye una de las especializaciones del actual titulo de
Graduado Comunicacién Audiovisual. La Facultad dispone de equipamiento (platé de TV, sala de
postproduccion, sonido, equipos de iluminacion, etcétera) y de profesorado con experiencia
profesional en este campo. Por ese motivo, y sabiendo, ademas, que afio tras afio numerosos
alumnos muestran interés en desarrollar su futura actividad profesional en este sector, en el
presente plan de Grado se pretende reforzar esta linea de conocimiento profesional.

Se desarrolla a través de las materias Guion audiovisual, Direccion de Fotografia, Realizacion
Audiovisual, Guion, produccion y realizacion de Ficcion y Guion, produccion y realizacion de
Informativos, asi como de 3 optativas, Direccidn artistica, Direccion escénica y Guion, produccion y
realizacion de programas de entretenimiento.

Con ello, el alumno adquiere las competencias bdsicas del médulo y puede completarlas en la
seleccion de las optativas, si es esa su opcion

Las dos asignaturas obligatorias (Guion, produccién y realizacidon de programas de Ficcién y Guion,
produccidn y realizacién de Informativos) tienen una carga global de 24 créditos. Constituyen, como
se explicd antes, la excepcidn a la norma de adjudicar 6 ECTS a todas las asignaturas en el plan

Se hace asi para garantizar la imprescindible coordinacidn entre todas las disciplinas (Guion,
Produccidn, Realizacidn, Sonido e lluminacién, entre otras) involucradas en la compleja labor del
Realizador Audiovisual.

En efecto, en el trabajo profesional de realizacidn, se juntan, como en cualquier otra tarea de
direccion, un conjunto de tareas que deben ser desenvueltas de forma paralela y conjunta. La



experiencia de afios anteriores indica que, divididas en asignaturas independientes, resulta dificil su
coordinacion en la programacién con el fin de que el alumno trabaje en proyectos comunes. Aun en
el mejor de los casos, su aplicacion resultaria imposible para aquellos estudiantes que se
matricularan en unas asignaturas y no en otras.

Agrupando en una Unica asignatura contenidos que, esencialmente, deben estar relacionados,
pensamos que se puede garantizar de una forma mas eficaz el objetivo de ofrecer una idea
integradora de la funcién de realizacién en todas sus facetas. El programa, obligatoriamente, sera
Unico y todos los alumnos lo desarrollaran en las mismas condiciones

5.1.4.1.5 Moddulo 5 - Creacion y disefio de contenidos interactivos

Proporciona formacién en el conocimiento y uso de las tecnologias de la comunicacién en los
distintos entornos multimedia e hipermedia para su aplicacién en el ambito de la comunicacidn
audiovisual y el desarrollo de nuevos formatos y soportes audiovisuales y en red

La incorporacion de materias relacionadas con la interactividad viene recomendada por el Libro
Blanco de la Comunicacién. También por las necesidades del mercado laboral y la demanda social.
Creemos, ademas, que se da respuesta a las recomendaciones recogidas en la propia normativa de
implantacion de Titulos de Grado (La flexibilidad y la diversidad son elementos sobre los que descansa
la propuesta de ordenacion de las ensefianzas oficiales como mecanismo de respuesta a las
demandas de la sociedad en un contexto abierto y en constante transformacion).

No aprovechar la adaptacion del plan para incorporar los nuevos formatos de difusion y creacién de
imagenes en movimiento alejaria a nuestros estudiantes del conocimiento de las ultimas tendencias
audiovisuales, de gran proyeccién futura, y les restaria competitividad a nivel local, nacional y
europeo. La orientacién de estas asignaturas esta concebida como de direccidon y desarrollo de
proyectos, antes que de la ejecucién técnica de los mismos

Este mddulo se desarrolla, esencialmente, mediante asignaturas optativas. A partir de la experiencia
en 3 asignaturas obligatoria -Disefio y desarrollo de productos interactivos, Guion y Disefio
Transmedia, Desarrollo de proyectos web el alumno tiene la opcién de profundizar en la creacién de
contenidos interactivos a través de 4 diferentes asignaturas optativas, Creacion Audiovisual en
nuevos medios, Entretenimiento interactivo: Videojuegos, Disefio Digital: Expresion Grdfica y Motion
Graphics, Entornos Virtuales en Comunicacion que, en conjunto, le proporcionaran conocimientos
utiles sobre la creacion (concepcidn y disefio) y el desarrollo de proyectos interactivos.

5.1.4.1.6 Mddulo 6 —Publicidad Audiovisual

El mddulo de Publicidad Audiovisual introduce al alumno a través de dos materias de caracter
obligatorio, Estrategias publicitarias para productos Audiovisuales. Programacion para productos
Audiovisuales en el analisis de las estructuras, contenidos y estilos de programacion televisiva. Asi
como en la aplicacién de estrategias de comunicacidn persuasiva en los mercados audiovisuales para
la promocién de los canales y la organizacidn que deben llevar a cabo las emisoras de television,
incluyendo la ideacidn de nuevos formatos televisivos, prestando especial atencién a su promocion
hacia el espectador a través de una planificacidn publicitaria adaptada a las exigencias especificas
del mercado audiovisual. Estas dos materias a su vez se relacién con 3 optativas, como son:
Creatividad Publicitaria Audiovisual, Perfiles Profesionales en redes Sociales y Produccién vy
Realizacidn de contenidos de marca.

5.1.4.1.7 Moddulo 7- Practica profesional

Consideramos esencial que el alumno realice practicas externas para obtener una visién directa del
funcionamiento del mercado laboral, especialmente teniendo en cuenta la orientacién profesional
con que se pretende envolver el titulo.

Asi pues, el Ultimo mddulo contempla una Unica asignatura, de caracter obligatorio, Las prdcticas en
empresas se llevardn a cabo en el Ultimo curso de la Titulacidn. La oferta y seleccién de alumnado
serd llevada a cabo de acuerdo a las normas que, con caracter general, promulgue la Universidad de
Vigo y la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidn, sin perjuicio de la labor de apoyo que
pueda prestar el Coordinador de Practicas en Empresas, previsto en este mismo apartado de la
memoria.



Este nuevo sistema de practicas sera gestionado conforme a lo establecido en el Sistema de Garantia
Interno de Calidad. Segun lo establecido en el Procedimiento de Gestidn y Revisidon de las Practicas
Externas Integradas en el Plan de Estudios (PC 10) del Manual de Garantia de Calidad, las practicas
formativas externas son las actividades realizadas por los estudiantes en empresas, instituciones y
entidades, esto es, en centros fuera de las dependencias universitarias, que tienen como objetivo
complementar la formacién universitaria del estudiante. El Equipo Decanal y mas en concreto el
Vicedecano de Alumnado o, en su defecto, el responsable dentro del equipo, participard activamente
en la gestidn de las Practicas externas y en el nombramiento de tutores. En el caso de la Universidad
de Vigo, la gestion de las practicas estd centralizada en la Fundacién Universidad de Vigo con la que
colabora el responsable de practicas del centro en términos de asesoramiento y seleccién del
alumnado, asi como en la difusion de las ofertas de practicas.

La gestidn de las practicas comienza con la difusidn de la convocatoria para los alumnos de cuarto
curso (en el segundo cuatrimestre) que se efectua tanto desde la Fundacidn Universidad de Vigo
como desde el Decanato a través de las bases de datos, asi como de la publicacién en el tabldn
especifico de practicas.

En cuanto al proceso de seleccién y salvo indicacidon contraria suele recaer sobre la entidad que
solicité alumnos en practicas, para lo que se le facilita — en caso de necesidad - desde la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacién las instalaciones para realizar las entrevistas. En caso de que
dicha entidad solicite una preseleccion o selecciéon de alumnado, se nombra una comisién paritaria
gue estard compuesta por la misma cantidad de miembros de representantes de la Universidad de
Vigo — en su caso, de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacidon —y de representantes de
la empresa. Los criterios que se proponen desde el Equipo Decanal son por este orden: curso en el
gue estd matriculado, nota media del expediente académico, adecuacidn al perfil curricular bien por
notas de materias especificas o formacidn complementaria de cursos relevantes para la plaza
ofertada.

Una vez realizada la seleccidn de cualquiera de los modos sefialados, la Fundacion Universidad de
Vigo es informada de los datos de los alumnos seleccionados (nombre, apellidos, DNI, forma de
contacto, funciéon que desempefiara, periodo y jornada de estancia, ayuda al desplazamiento y
locomocidn) para preparar los documentos pertinentes a efectos de acreditacion posterior.

5.1.4.1.7.1 Taller de Practicas Profesionales

El Taller de Practicas Profesionales no esta programado Unicamente como una alternativa de
consolacién para los alumnos no incluidos en los programas de practicas en empresa, sino que
presenta un gran interés en si mismo al disponer de objetivos propios:

1 - Actualizar los contenidos del plan de estudios con la incorporacidn de las técnicas mas novedosas
impartidos por profesionales o profesores, siempre externos a la Universidad de Vigo, de prestigio

2 - Proporcionar el contacto directo del alumno con destacados profesionales o profesores de otras
universidades que, en condiciones normales, no podrian impartir docencia completa en la
Universidad de Vigo

3 - Contribuir al propio prestigio de la Facultad y de la Universidad de Vigo, publicitando la presencia
del director del taller y programando otras actividades (conferencias, mesas redondas, visitas ...)
destinadas a todos los alumnos de la comunidad universitaria y de la sociedad en general

Con esta estructura, pensamos, se acerca la empresa al estudiante, se enriquece la vida académica
de la Facultad y se evita que el alumno compense la realizacién de practicas en empresas con
asignaturas optativas cuyos objetivos pueden estar alejados de la realidad empresarial

Cada afio se programaran, como minimo, tres Talleres de Practicas en el segundo cuatrimestre, para
diversificar en la medida de lo posible la oferta al alumnado. En total serdn 12 créditos en el
curriculum y servird, exclusivamente, para compensar los créditos no obtenidos por los alumnos que
no puedan, o no quieran, acceder al programa de practicas en empresas. En ningln caso se podra
convalidar por otro tipo de créditos de la Titulacion, ni siquiera en el caso de que el alumno participe
en el Taller y luego acabe realizando las practicas en empresa.

Las labores de coordinacidn corresponderan a la figura del Coordinador del Taller de Practicas
Profesionales, detallado en este mismo apartado de la memoria. Se encargara, entre otros aspectos,



de elaborar una ficha con el calendario, objetivos y contenidos del Taller. También determinara para
cada Taller el nimero maximo de participantes. El criterio de admisidn sera el nimero de créditos
superados en la Titulacién, siendo en todo caso obligatoria la admisién de estudiantes de 42 curso
gue no hubieran podido acceder a las Practicas en Empresas.

5.1.4.1.8 Mdoddulo 8 - Trabajo de Fin de Grado

De acuerdo con la normativa del R. D. de ensefianzas universitarias el nuevo Grado en Comunicacion
Audiovisual incluye un Trabajo de Fin de Grado, de 12 ECTS, por parte del estudiante que debera
realizarse en el ultimo curso y estard orientado a la evaluacion de las competencias generales
asociadas a la titulacion. Los procedimientos administrativos y académicos para la realizacidn,
presentacion y evaluacién del Trabajo de Fin de Grado se regiran por la normativa que en su
momento apruebe, con caracter general, la Universidad de Vigo y la Facultad de Ciencias Sociales y
de la Comunicacion.

Con motivo de la modificacidon de este grado, los créditos ECTS del Trabajo de Fin de Grado, se
reducen a 6 ECTS. Con el objetivo de poder contar con mds créditos a la hora de proponer optativas
que favorezcan la especializacién del alumno.

http://csc.uvigo.es/comunicacion-audiovisual/traballo-de-fin-de-grao-tfg-comunicacion-audiovisual/

5.1.4.2 Organizacion de la optatividad

Se han tenido en cuenta las directrices indicadas en el Real Decreto 1393(2007, de Ordenacién de las
Ensefianzas Universitarias Oficiales), las directrices propias de la Universidad de Vigo sobre la
estructura y organizacion los planes de estudios de grado y el Documento del Consello Galego de
Universidades, Lineas Generales para la implantacion de los Estudios de Grado y Postgrado en el
Sistema Universitario de Galicia, que, entre otras cuestiones, establece que la oferta de optativas se
centrara en la segunda mitad del plan de estudios y que no superard el 15% de los créditos que
conducen a la obtencidn del titulo.

Como se observa en el listado de asignaturas, la optatividad adquiere un cardcter de
perfeccionamiento o profundizacidon en cada uno de los mddulos, alejandose, pues, de la idea de
asignaturas complementarias o transversales que impregnan las actuales titulaciones

El alumno escoge, entre 84 créditos ofertados, los 30 necesarios para obtener su Titulo de Grado.
Puede hacerlo exclusivamente en el mundo multimedia, alejdndose completamente de él mediante
las optativas del resto de médulos, o combinando ambas opciones. En todo caso, se trata de
asignaturas del mismo orden de importancia que las obligatorias y basicas de la Titulacion.

5.1.4.2.1 ltinerarios

Se recomienda de forma general que se respete la secuencia temporal consecutiva curso a curso,
pero no existen itinerarios claramente diferenciados en la estructura del plan, pues no existe ningin
tipo de condicionamiento en la matricula de los diferentes médulos o asignaturas optativas. Sin
embargo, el alumno podra concentrar su formacidn hacia alguno de los dos perfiles de la titulacién,
sobra la base de la seleccidon de asignaturas optativas.

Curso/cuatri PRODUCCION y MEDIOS PUBLICIDAD AUDIOVISUAL
REALIZACION INTERACTIVOS
3-1 Direccion Artistica. Disefio Digital,

Expresion Grafica y
Motion Graphics.

3-1 Guion, Produccidon vy | Creacidn Audiovisual | Creatividad publicitaria
Realizacion de | en nuevos formatos. | Audiovisual (Métodos  de
programas de creatividad y Comunicacion
entretenimiento. Publicitaria.

3-2 Direccidn escénica. Disefio y Desarrollo | Produccion y Realizacion de

de Aplicaciones | Contenidos de Marca.
moviles.

3-2 Postproduccién audio.

4-1 Postproduccién II: | Entretenimiento
Efectos visuales. Interactivo:

Videojuegos.




4-2 Analisis y Critica | Mundos Virtuales en | Perfiles Profesionales en Redes
Audiovisual. comunicacion. Sociales.

La tabla anterior constituye una referencia para el alumno, en el sentido que aproveche al maximo
la selecciéon de las optativas en direccién de sus intereses formativos. No constituyen caminos
alternativos obligatorios, pues, establecido su caracter optativo, cada asignatura se impartira de
forma independiente. Aunque se recomienda que se cursen las materias de los mismos mddulos con
anterioridad, para un mejor aprovechamiento de los itinerarios. Es perfectamente posible mezclar
asignaturas de las distintas columnas.

5.1.4.3  Coordinacion de las ensefianzas

Para la puesta en marcha de este plan de estudios se han establecido una serie de mecanismos de
coordinacion docente. El Sistema de Garantia Interna de Calidad contempla en su procedimiento DO-
0201 “Planificacion y desarrollo de la ensefianza”, el diagrama de flujo segun el cual la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacién organizard, revisard y aprobard la Programacién Docente
Anual, los horarios de las materias, los calendarios de evaluacién y las guias docentes de las
asignaturas

Para su aplicacion efectiva, se designaran los denominados “coordinadores” que se encargaran del
seguimiento del cumplimiento de los objetivos marcados para el titulo en los distintos niveles. El
profesorado del centro, junto con estos coordinadores, serdn los encargados de desarrollar y poner
en marcha las acciones derivadas de la planificacién aprobada.

Se implantardn mecanismos de coordinacion con el fin de garantizar que todas las actividades de
docencia/aprendizaje se lleven a cabo sin solapamientos y sin que se produzcan sobrecargas
indeseables entre el alumnado. Ademas de las funciones propias de la Direccion y Junta de Facultad,
se crearan las siguientes figuras de coordinacion, especificas para la presente Titulacion:

1 - Coordinador de Médulo. Serd el encargado de:

e Coordinar la elaboracion de las Guias Docentes de las asignaturas adscritas a cada uno de los
maddulos generales (Entorno de la comunicacién; Historia y teoria de la comunicacién;
Tecnologia y expresion audiovisual; Guion, produccidn y realizacion audiovisual; Creacién y
disefio de contenidos interactivos; Publicidad Audiovisual) cuidando de que los contenidos,
actividades, y evaluacion de competencias se ajusten a lo establecido en esta memoria,
evitando duplicidades, vacios y/o la aplicacion de criterios de evaluacidon diferentes a
distintos grupos de alumnos de una misma asignatura.

e Supervisar el cumplimiento de lo acordado en cada una de las Guias Docentes.

e Organizar y coordinar las actividades conjuntas que afecten a mds de una asignatura del
mismo maddulo.

e Redactar un informe, al final de cada cuatrimestre, para dar cuenta al Coordinador de la
Titulacién de la marcha y problemas detectados en el desarrollo docente.

2 - Coordinador de practicas en empresas. Sus funciones seran:

e Elaborar normas propias de procedimiento de practicas externas que desarrollen la
normativa vigente, en materia de requisitos, procedimiento de seleccion de los estudiantes,
mecanismos de seguimiento y evaluacion de las practicas

e Contactar e informar a las empresas del audiovisual de las ventajas y posibilidades de los
programas de practicas de los estudiantes y proponerles la realizacién de convenios con esta
finalidad, siempre en coordinacién con la Fundacién Universidad de Vigo.

e Nombrar, para cada alumno en practicas, a dos tutores, uno correspondiente a un profesor
del Centro y otro de la empresa o institucién donde se hayan de realizar

e Informar, asesorar y apoyar a los estudiantes en todos los aspectos relacionados con las
Practicas

e Recoger informacién, a través de encuestas, del grado de satisfaccidn, dirigidas tanto al
alumnado como a las empresas o instituciones que los han acogido

e Evaluar las Practicas realizadas por el estudiante, teniendo en cuenta: Informe del Profesor
Tutor de la Facultad, Informe del Tutor de la Empresa o Institucién e Informe o trabajo
elaborado por el alumno



e Redactar un informe anual para dar cuenta al Coordinador de la Titulacion del desarrollo y
conclusiones del programa de practicas

3 - Coordinador de Titulacion - Sera el encargado de:

e Coordinar la actividad docente de cada curso, cuidando de que las actividades previstas
aseguren una dedicacidn continuada de un alumno medio a lo largo del cuatrimestre que se
ajuste lo mas posible a las 35 horas semanales.

e Supervisar, junto a los coordinadores de médulo, la elaboracién de todas las Guias Docentes
y el efectivo cumplimiento de las mismas

e Publicar las Guias Docentes, convenientemente actualizadas, en tiempo y forma

e Detectar necesidades y disfunciones docentes en relacién con el POD

e Organizar y coordinar actividades conjuntas que afecten a diferentes mddulos

e Proponery coordinar las actividades complementarias de la Titulacidn (conferencias, charlas,
proyecciones, informacidn, pagina web, etcétera) evitando duplicidades y coincidencias

e Convocar reuniones con los coordinadores de cada mddulo y con el profesorado para
analizar la marcha de la docencia en la Titulacidn. En particular, convocara al final de cada
cuatrimestre una reunién ordinaria con todos los profesores con el fin de debatir los
problemas y dificultades del cuatrimestre recién concluido y consensuar propuestas de
mejora

e Redactar un informe, al final de cada cuatrimestre, para dar cuenta al Decanato de la
Facultad y a la Comisidn de Garantia de la Calidad de la Titulacidn de los problemas
detectados en el desarrollo docente y sus posible soluciones

e Convocar y presidir las reuniones de la Comisién Académica de Grado, asi como establecer
las reuniones con los coordinadores de cada mddulo y con el profesorado que se estimen
oportunas para analizar la marcha de la docencia en la Titulacién.

e Redactar un informe anual, para dar cuenta al Decanato de la Facultad y a la Comisién de
Garantia de la Calidad de la Titulacién de los problemas detectados en el desarrollo docente
y sus posibles soluciones.

El equipo Decanal se responsabiliza de favorecer la difusidon de la informacidn anteriormente
indicada para su accesibilidad y utilizaciéon por los diferentes grupos de interés de la titulacion
impartida. Ademds de eso, se estableceran las medidas de control que considere adecuadas para
favorecer el correcto desarrollo de la planificacidn de las ensefianzas, asegurando la informacién
total ante cambios surgidos y atendiendo a las reclamaciones que puedan surgir a tenor del
desarrollo de los diferentes programas formativos MC-02 “Gestidn de Quejas, Sugerencias y
Felicitaciones” y el Plan de Accién Tutorial derivado del procedimiento DO-0203 de “Orientacién al
Estudiantado” estableciendo las medidas correctoras oportunas consecuencia de las desviaciones
apreciadas. En consecuencia, antes del inicio del periodo de matricula de cada curso académico, el
equipo Decanal ha de revisar y actualizar las Guias Docentes.

El desarrollo del plan se basa en la garantia de que cualquier estudiante pueda realizar el mismo en
el periodo de tiempo prefijado (4 afos). Las asignaturas planteadas son claramente
complementarias, pero no existen prerrequisitos previos para cursarlas.

El plan de estudios expuesto sera objeto de revisidn segun lo establecido en el DO-0102 “Seguimiento
y Mejora de las Titulaciones” lo que supone que se estableceran férmulas para garantizar su correcta
ejecucion y para la deteccion de posibles defectos en el mismo.

A continuacidn, presentamos el plan de estudios propuesto.

TABLA DE PLAN DE ESTUDIOS

Caracter
Moddulo ECTS Asignatura ECTS Curso | Cuatrimestre
(FB/OB/OP)




ENTORNO DE LA
COMUNICACION

Lengua Espafiola:

expresion textual FB
y visual
Sociologia de la FB
comunicacion
Direccidny
Gestion de FB
Empresas
Audiovisuales
Mk de productos
audiovisuales y FB
MM
Teoria y Técnica FB
de laimagen
Comunicacion
. FB
escrita
Teoria e historia
dela FB
Comunicacion,
Teoria y técnica
. y . 0B
cinematogréfica,
Modulo 2 p
Géneros OB
HISTORIAY 60 cinematograficos
TEORIA DE LA Narrativa
COMUNICACION L OB
Audiovisual
Documentacion
A FB
audiovisual
Propaganda en
Medios OB
Audiovisuales
Cine de No ficcion OB
Anadlisis y Critica
ey op
Audiovisual
Teoria y técnica de OB
la fotografia
Tecnologia de los
medios FB
Moddulo 3 Audiovisuales
TECNOLOGIAY | 48 Teoria y Técnica OB
EXPRESION del Montaje’
AUDIOVISUAL
Postproduccién | OB
Comunicacion
e OB
radiofdnica,
Expresion sonora OB




Postproduccion

6 oP
Audio
Postproduccion Il:
pro u'ccmn I 6 op
efectos visuales
Guion audiovisual 6 OB 2
Realizacion
6 OB 1
Audiovisual
Di o d
|reCC|on’ e 6 0B 1
Fotografia
Guion, produccion
1Mddulo 4 lizacid
y realizacién de 12 0B 5
GUION programas de
PRODUCCIONY | Ficcion
REALIZACION Guion, produccion
AUDIVISUAL y realizacién de 12 OB 1
Informativos
Direccion artistica 6 oP 1
Direccion escénica 6 oP 2
Guion, produccion
lizacié
y realizacion de 6 op 1/2
programas de
entretenimiento
Disefio y
D Il
esarrollo de 6 0B 5
productos
interactivos
Gui Diser
uiony |s§no 6 0B 5
Transmedia
Desarrollo de
6 OB 1
proyectos web
Médulo 5 Creacion
CREACION Y Audiovisual en 6 oP 1
DISENO DE 48 nuevos formatos
CONTENIDOS Entretenimiento
INTERACTIVOS interactivo: 6 opP 1
Videojuegos
Disefio Digital:
Expresion Grafica 6 oP 1
y Motion Graphics
Aolicaci
p |c’ac.|ones 6 oP )
Moviles
Mundos Virtuales
. s 6 opP 2
en Comunicacion
30 Estrategias 6 OB 1

publicitarias para




productos
audiovisuales

Programacion
para productos 6 OB 3 2
audiovisuales

Producciony

Modulo 6 Realizacion de
6 oP 4 1
PUBLICIDAD contenidos de
AUDIOVISUAL marca
Perfiles
Profesionales en 6 oP 4 2
redes Sociales
Creatividad
Publicitaria 6 oP 3 1
Audiovisual.
MG
6dulo 7 12
PRACTICAS

Mddulo 8 TFG 6

LISTADO DE COMPETENCIAS DE MATERIAS OPTATIVAS
(incluidas las materias optativas que son obligatorias de mencidn)

Relacién de competencias generales que el alumnado adquirira en las materias optativas

Conocer las caracteristicas esenciales de la comunicacion, sus

CoTREiETHE SEmeE A (CEi); elementos y sus resultados.

Conocer la realidad politico-social del mundo en la era de Ila
Competencia General 2 (CG2): | comunicacidn global.

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la
composicion de laimagen a los diferentes soportes audiovisuales,
Competencia General 3 (CG3): |3 partir del conocimiento de las leyes clasicas y de los
movimientos estéticos y culturales de la historia de la imagen.

Habilidad para exponer los resultados de los trabajos académicos
Competencia General 4 (CG4): | de manera escrita, oral o por medios audiovisuales o informéticos
de acuerdo a los canones de las disciplinas de la comunicacion.

Conocer los valores constitucionales, principios éticos y normas
deontoldgicas aplicables a la comunicacién audiovisual, en
especial las relativas a la igualdad de hombres y mujeres, a la no
discriminacién de personas con discapacidad y al uso no sexista
de la imagen femenina en los medios de comunicacion de masas.

Competencia General 5 (CG5):

Relacién de competencias transversales que el alumnado adquirird en las materias optativas

Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva
de género en los distintos dmbitos de conocimiento y en la practica
profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e
igualitaria.

Competencia Transversal 1 (CT1):

Competencia Transversal 2 (CT2): | Capacidad para comunicarse por oral y por escrito en la legua gallega.




Competencia Transversal 3 (CT3):

Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y
eficiente de los recursos.

Competencia Transversal 4 (CT4):

Capacidad de adaptacién a los cambios tecnoldgicos, empresariales u
organigramas laborales

Competencia Transversal 5 (CT5):

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas
mediante la creacidn de un ambiente propicio.

Competencia Transversal 6 (CT6):

Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando
soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los proyectos

Competencia Transversal 7 (CT7):

Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacidn de las
tareas, realizdndolas de manera ordenada adoptando con ldgica las
decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién
audiovisual

Relacién de competencias especificas que el alumnado adquirird en las materias optativas

CE1 Conocer el uso correcto oral y escrito de las lenguas oficiales como forma de expresion
profesional en la industria audiovisual.

CE6 Conocer y aplicar los fundamentos de la animaciéon audiovisual

CES8 Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién audiovisual

CE10 Capacidad para disefar la puesta en escena, iluminaciéon y direccién de actores de un
produccién audiovisual.

CE1l1 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que contribuyan al
conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o a su interpretacién

CE13 Conocer la historia y evolucidn del lenguaje y géneros audiovisuales a través de sus propuestas
estéticas e industriales.

CE14 Conocer y aplicar los recursos, métodos y procedimientos empleados en la construccion y
analisis de los relatos audiovisuales.

CE16 Conocer y aplicar las tecnologias audiovisuales (fotografia, cine, radio, televisién vy
multimedia) en funcién de sus capacidades expresivas.

CE18 Capacidad para llevar a cabo la grabacién, composicidn, edicidon y postproduccién de
productos audiovisuales.

CE19 Capacidad para gestionar con eficacia la comunicacidn en las redes sociales.

CE20 Capacidad para escribir con fluidez guiones para los diferentes formatos audiovisuales

CE21 Conocer y aplicar las técnicas y procesos de produccién y realizacion audiovisual en los
formatos y soportes contempordaneos.

CE22 Conocer y aplicar las técnicas para el disefio y desarrollo de proyectos multimedia interactivos

LISTADO DE ASIGNATURAS POR COMPETENCIA (OPTATIVAS)
LISTADO DE
ASIGNATURA/S
COMPETENCIAS

Creacion Audiovisual en Nuevos Formatos, Entretenimiento Interactivo:
Videojuegos




CB3 Creacion Audiovisual en Nuevos Formatos

CB4 Creacién Audiovisual en Nuevos Formatos, Creatividad Publicitaria Audiovisual

CB5 Entretenimiento Interactivo: Videojuegos

cG1 Analisis y Critica Audiovisual, Creatividad publicitaria Audiovisual

CG2 Disefio Digital, Expresién Grafica y Motion Graphics, Mundos Virtuales en
comunicaciéon, Guién, Produccion vy Realizacion de programas de
entretenimiento, Perfiles Profesionales en redes sociales

CG3 Andlisis y Critica Audiovisual, Aplicaciones Mboviles, Direccién Artistica,
Direccién Escénica, Diseifio Digital, Expresién Grafica y Motion Graphics,
Mundos Virtuales en comunicacién, Entretenimiento Interactivo: Videojuegos,
Guién, Produccidon y Realizacidon de programas de entretenimiento, Perfiles
Profesionales en redes sociales, Postproduccion audio, Postproduccién II:
Efectos visuales

CG4 Andlisis y Critica Audiovisual, Aplicaciones Mdviles, Direccién Artistica,
Direccién Escénica, Disefio Digital, Expresién Grafica y Motion Graphics,
Mundos Virtuales en comunicacién, Entretenimiento Interactivo: Videojuegos,
Guidn, Producciéon y Realizacion de programas de entretenimiento,
Postproduccion audio, Postproduccién Il: Efectos visuales

CG5 Andlisis y Critica Audiovisual, Direccién Artistica, Direccién Escénica,
Postproduccion audio, Postproduccién Il: Efectos visuales

CT1 Aplicaciones Méviles, Creatividad publicitaria Audiovisual, Guién, Produccién y
Realizacion de programas de entretenimiento, Perfiles Profesionales en redes
sociales, Postproduccion audio, Postproduccion Il: Efectos visuales

CT2 Analisis y Critica Audiovisual, Aplicaciones Mdviles, Creacién Audiovisual en
nuevos formatos, Direccidn Artistica, Direccidn Escénica, Disefio Digital,
Expresidon Grafica y Motion Graphics, Mundos Virtuales en comunicacion,
Entretenimiento Interactivo: Videojuegos, Guidn, Produccion y Realizacidon de
programas de entretenimiento, Postproduccion II: Efectos visuales

CT3 Creacién Audiovisual en nuevos formatos, Mundos Virtuales en comunicacion,
Entretenimiento Interactivo: Videojuegos, Postproduccion Il: Efectos visuales

CT4 Aplicaciones Moviles, Creacidon Audiovisual en nuevos formatos , Direccidn
Artistica, Direccién Escénica, Disefio Digital, Expresion Grafica y Motion
Graphics, Mundos Virtuales en comunicacidn, Entretenimiento Interactivo:
Videojuegos, Postproduccion II: Efectos visuales

CT5 Direccion Artistica, Direccién Escénica, Disefio Digital, Expresién Grafica y
Motion Graphics, Entretenimiento Interactivo: Videojuegos, Postproduccion Il:
Efectos visuales

CT6 Andlisis y Critica Audiovisual, Direccidon Artistica, Direccion Escénica,
Postproduccién audio

Cc17 Creatividad publicitaria Audiovisual

CE1 Creatividad publicitaria Audiovisual

CE6 Disefio Digital, Expresion Grafica y Motion Graphics

CES8 Postproduccién audio, Postproduccién Il: Efectos visuales

CE10 Direccidon Artistica, Direcciéon Escénica, Mundos Virtuales en comunicacion,
Guiodn, Produccion y Realizacién de programas de entretenimiento

CE11 Creacion Audiovisual en nuevos formatos, Creatividad publicitaria Audiovisual




CE13 Analisis y Critica Audiovisual

CE14 Analisis y Critica Audiovisual

CEl6 Creacion Audiovisual en nuevos formatos, Disefio Digital, Expresion Grafica y
Motion Graphics, Mundos Virtuales en comunicacién, Guion, Produccion vy
Realizacion de programas de entretenimiento, Postproduccién Il: Efectos
visuales

CE18 Guidn, Produccion y Realizacion de programas de entretenimiento,

Postproduccion Il: Efectos visuales

CE19 Perfiles Profesionales en redes sociales

CE20 Aplicaciones Modviles, Entretenimiento Interactivo: Videojuegos, Guidn,
Produccidn y Realizacion de programas de entretenimiento

CE21 Creacion Audiovisual en nuevos formatos, Guidn, Produccion y Realizacion de
programas de entretenimiento

CE22 Aplicaciones Mdviles, Entretenimiento Interactivo: Videojuegos

5.1.5 Procedimiento de evaluacién y calificacion

Los procedimientos de evaluacidn y calificacion de los alumnos serdn a través de examenes de
preguntas objetivas con el objetivo de conocer los conocimientos adquiridos, pero dicho examen es
parte de la nota final. Se suele complementar dicha prueba con la realizacién de trabajos, que deben
ser presentados en clase. Estos trabajos dependiendo de la materia pueden ser realizados de forma
individual, o en grupo. En la titulacidn es importante la resolucion de problemas de forma auténoma
por parte de los estudiantes, siendo tutelados por los docentes.

Asi mismo la asistencia a clase es importante, ya que es un grado con un alto componente practica y
son los docentes los que coordinan a través de la observacion sistematica el desempefio de los
estudiantes.

5.1.6 Procedimientos de coordinacién docente.

Para la puesta en marcha de este plan de estudios se han establecido una serie de mecanismos de
coordinacion docente. El Sistema de Garantia Interna de Calidad contempla en su procedimiento DO-
0201 “Planificacion y desarrollo de la ensefianza”, el diagrama de flujo segun el cual la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacidén organizard, revisard y aprobara la Programacion Docente
Anual, los horarios de las materias, los calendarios de evaluacién y las guias docentes de las
asignaturas

Para su aplicacion efectiva, se designaran los denominados “coordinadores” que se encargaran del
seguimiento del cumplimiento de los objetivos marcados para el titulo en los distintos niveles. El
profesorado del centro, junto con estos coordinadores, seran los encargados de desarrollar y poner
en marcha las acciones derivadas de la planificacién aprobada.

Se implantaran mecanismos de coordinacién con el fin de garantizar que todas las actividades de
docencia/aprendizaje se lleven a cabo sin solapamientos y sin que se produzcan sobrecargas
indeseables entre el alumnado. Ademds de las funciones propias de la Direccion y Junta de Facultad,
se crearan las siguientes figuras de coordinacion, especificas para la presente Titulacion:

1 - Coordinador de Médulo. Sera el encargado de:

e Coordinar la elaboracion de las Guias Docentes de las asignaturas adscritas a cada uno de los
madulos generales (Entorno de la comunicacién; Historia y teoria de la comunicacién;
Tecnologia y expresion audiovisual; Guion, produccién y realizacion audiovisual; Creacién y
disefio de contenidos interactivos; Publicidad Audiovisual) cuidando de que los contenidos,
actividades, y evaluacidn de competencias se ajusten a lo establecido en esta memoria,
evitando duplicidades, vacios y/o la aplicacion de criterios de evaluacién diferentes a
distintos grupos de alumnos de una misma asignatura.

e Supervisar el cumplimiento de lo acordado en cada una de las Guias Docentes.



e Organizar y coordinar las actividades conjuntas que afecten a mds de una asignatura del
mismo maddulo.

e Redactar un informe, al final de cada cuatrimestre, para dar cuenta al Coordinador de la
Titulacién de la marcha y problemas detectados en el desarrollo docente.

2 - Coordinador de practicas en empresas. Sus funciones seran:

e Elaborar normas propias de procedimiento de practicas externas que desarrollen la
normativa vigente, en materia de requisitos, procedimiento de seleccién de los estudiantes,
mecanismos de seguimiento y evaluacion de las practicas

e Contactar e informar a las empresas del audiovisual de las ventajas y posibilidades de los
programas de practicas de los estudiantes y proponerles la realizacidon de convenios con esta
finalidad, siempre en coordinacién con la Fundacién Universidad de Vigo.

e Nombrar, para cada alumno en prdcticas, a dos tutores, uno correspondiente a un profesor
del Centro y otro de la empresa o institucién donde se hayan de realizar

e Informar, asesorar y apoyar a los estudiantes en todos los aspectos relacionados con las
Practicas

e Recoger informacién, a través de encuestas, del grado de satisfaccidon, dirigidas tanto al
alumnado como a las empresas o instituciones que los han acogido

e Evaluar las Practicas realizadas por el estudiante, teniendo en cuenta: Informe del Profesor
Tutor de la Facultad, Informe del Tutor de la Empresa o Institucién e Informe o trabajo
elaborado por el alumno

e Redactar un informe anual para dar cuenta al Coordinador de la Titulacion del desarrollo y
conclusiones del programa de practicas

3 - Coordinador de Titulacion - Sera el encargado de:

e Coordinar la actividad docente de cada curso, cuidando de que las actividades previstas
aseguren una dedicacidn continuada de un alumno medio a lo largo del cuatrimestre que se
ajuste lo mas posible a las 35 horas semanales.

e Supervisar, junto a los coordinadores de médulo, la elaboracion de todas las Guias Docentes
y el efectivo cumplimiento de las mismas

e Publicar las Guias Docentes, convenientemente actualizadas, en tiempo y forma

e Detectar necesidades y disfunciones docentes en relacién con el POD

e Organizar y coordinar actividades conjuntas que afecten a diferentes mdédulos

e Proponery coordinar las actividades complementarias de la Titulacién (conferencias, charlas,
proyecciones, informacion, pagina web, etcétera) evitando duplicidades y coincidencias

e Convocar reuniones con los coordinadores de cada mddulo y con el profesorado para
analizar la marcha de la docencia en la Titulacidn. En particular, convocara al final de cada
cuatrimestre una reunién ordinaria con todos los profesores con el fin de debatir los
problemas vy dificultades del cuatrimestre recién concluido y consensuar propuestas de
mejora

e Redactar un informe, al final de cada cuatrimestre, para dar cuenta al Decanato de la
Facultad y a la Comisidn de Garantia de la Calidad de la Titulacion de los problemas
detectados en el desarrollo docente y sus posible soluciones

e Convocar y presidir las reuniones de la Comisidn Académica de Grado, asi como establecer
las reuniones con los coordinadores de cada mdédulo y con el profesorado que se estimen
oportunas para analizar la marcha de la docencia en la Titulacién.

e Redactar un informe anual, para dar cuenta al Decanato de la Facultad y a la Comisidn de
Garantia de la Calidad de la Titulacidn de los problemas detectados en el desarrollo docente
y sus posibles soluciones.

El equipo Decanal se responsabiliza de favorecer la difusion de la informacidn anteriormente
indicada para su accesibilidad y utilizacién por los diferentes grupos de interés de la titulacidn
impartida. Ademas de eso, se estableceran las medidas de control que considere adecuadas para
favorecer el correcto desarrollo de la planificacidon de las ensefanzas, asegurando la informacién
total ante cambios surgidos y atendiendo a las reclamaciones que puedan surgir a tenor del
desarrollo de los diferentes programas formativos MC-02 “Gestion de Quejas, Sugerencias y
Felicitaciones” y el Plan de Accién Tutorial derivado del procedimiento DO-0203 de “Orientacién al



Estudiantado” estableciendo las medidas correctoras oportunas consecuencia de las desviaciones
apreciadas. En consecuencia, antes del inicio del periodo de matricula de cada curso académico, el
equipo Decanal ha de revisar y actualizar las Guias Docentes.

5.1.7 Competencias que se adquieren por parte de los alumnos en funcién de la mencién

gue cursen y de las materias optativas seleccionadas

REALIZACION

COMPETENCIAS

Direccién Artistica

CG3,CG4,CG5, CT1, CT2,CT4, CT5,CT6, CE10

Guidn, Produccion y Realizacién de
programas de entretenimiento

CG2,CG3,CG4, CT1, CT2, CE10,,CE1S,
CE18,CE20,CE21

Direccion escénica

CG3,CG4,CG5, CT1, CT2,CT4, CT5,CT6, CE10

Postproduccién audio

CG3,CG4,CG5,CT1,CT6,CES

CG3,CG4,CG5,

Postproduccion Il: Efectos visuales CT11,CT2,CT3,CT4,CT5,CES,CEL6,CELS

Analisis y Critica Audiovisual CG1,CG3,CG3,CG5,CT2, CT6, CEL13,CE14

MEDIOS INTERACTIVOS
Disefio Digital, Expresion Graficay
Motion Graphics
Creacion Audiovisual en nuevos
formatos

CG2,CG3,C4,CT2,CT4,CT5, CE6,CE16

CB2,CB3,C4,CT2,CT3,CT4, CE11,CE16,CE21

Aplicaciones méviles CG3,CG4,CT1,CT2,CT4, CE20, CE22

Entretenimiento Interactivo:

. . CB2,CB5,CG3,CG4,CT2,CT3,CT4,CT5,CE20,CE22
Videojuegos

Mundos Virtuales en comunicacion CG2,CG3,CG4,CT2,CT3,CT4, CE11,CE16,CE21

PUBLICIDAD Y AUDIOVISUAL
Creatividad publicitaria Audiovisual
Produccion y Realizacién de
Contenidos de Marca
Perfiles Profesionales en redes
sociales

CB4,CG1, CT1,CT7,CE1,CE11

CB2,CG3,CG4,CT6,CE14,CE23

CG2,CG3,CT1, CE19

5.1.8 Procedimientos para la organizacién de la movilidad de estudiantes propios y de

acogida
Unidades de apoyo y sistemas de informacion para el envio y acogida de los estudiantes

La Oficina de Relaciones Internacionales (ORI) es quien centraliza, coordina y gestiona las actividades
de cooperacidn internacional en el seno de la Universidad de Vigo, y en particular quien gestiona los
programas de nacionales e internacionales de intercambio de alumnado, profesorado y personal de
administracién y servicios.

Desde la ORI se presta apoyo tanto a estudiantes, como a docentes y personal de administracién
propios y extranjeros, antes de su llegada y durante su estancia, a través, entre otras, de las
siguientes actividades:

e Informacién y asesoramiento a la comunidad universitaria sobre los diferentes programas
internacionales en el ambito de la educacidn superior y sobre el programa SICUE, de dmbito
nacional.

e Fomento y gestion de la movilidad de alumnado, profesorado y PAS propios y extranjeros,
en especial en el marco de los programas Erasmus+, ISEP, becas MAEC-AECID y Fundacion
Carolinay programas de cooperacion de la Universidade de Vigo y en el marco de redes como
el Grupo Compostela o el GE4.



e Conrespecto a los estudiantes de la Universidade de Vigo proporciona: asesoramiento a los
candidatos seleccionados con estos programas sobre la documentacion que deben
presentar, informacion sobre la cuantia de las becas y posibles ayudas complementarias, asi
como, sobre las gestiones que tienen que realizar con las universidades de destino.

e Conrespecto al profesorado de la Universidade de Vigo, la ORI facilita informacién sobre los
programas de intercambio de docencia y programas de cooperacion internacional y con
respecto al PAS de la Universidade de Vigo sobre programas de intercambio para formacién.

e Con respecto al alumnado extranjero, gestiona la aceptacién de los que participan en un
programa de intercambio, elabora la Guia del estudiante extranjeroy envia los paquetes
informativos sobre la Universidade de Vigo, con informacién sobre los diferentes campus y
ciudades, recepcion, visados, viaje, busca de alojamiento, matricula y posibilidades de
estudios en colaboracién con los responsables de relaciones internacionales.

e Con respecto a los docentes y PAS extranjeros, la ORI les facilita igualmente informacién
sobre la Universidad de Vigo, realiza las reservas de alojamiento en hoteles o residencias
concertadas, si es necesario, y presta su apoyo en todas aquellas cuestiones que el docente
necesite en colaboracién con los responsables de relaciones internacionales en cada centro.

e Elaboracién y negociacion de acuerdos de cooperacion internacional.

e Asegura la presencia de la Universidade de Vigo en foros y encuentros de educacién
internacionales y participa activamente en las principales redes internacionales de
universidades como el Grupo Compostela de Universidades.

La Universidad de Vigo cuenta ademds con un programa propio de voluntariado y acogida de
estudiantes de intercambio coordinado por la ORIy formado por aquellos estudiantes que se ofrecen
como voluntarios para ayudar a los estudiantes extranjeros que llegan por primera vez. También se
desarrollan diferentes actividades con el fin de fomentar la integracién de los estudiantes extranjeros
de intercambio y que puedan mejorar su conocimiento del idioma, en colaboracién con ESN, la
Erasmus Student Network.

Acciones de Movilidad

La planificacion, desarrollo y gestion de los convenios relativos al intercambio de profesores,
estudiantes y PAS tanto de la Universidad de Vigo como extranjeros con otros centros de educacion
superior se realiza atendiendo, entre otros, a los siguientes criterios, programas de becas y ambitos
de actuacion:

e La movilidad tanto a nivel nacional como internacional se lleva a cabo mediante la
negociaciéon y firma de convenios de colaboracion directa con las otras instituciones,
gestionado a través de las correspondientes Oficinas de Relaciones Internacionales de las
Universidades. La planificacién responde a dos ambitos de actuacién: movilidad entrante y
saliente cara a Europa (Erasmus+ principalmente), y movilidad entrante y saliente hacia el
resto de paises (ISEP, estudiantes de convenio, programa de bolsas propias, GE4, Becas
Santander para Grado y para Investigacion).

e En relacion a la movilidad de estudiantes con Europa se potencia la participacion vy la
obtencién de becas a través de los programas y acciones promovidas por la Comisiéon
Europea y la Agencia Ejecutiva de Educacién, Audiovisual y Cultura, especialmente el
programa Erasmus+, para lo cual se firman acuerdos bilaterales Erasmus plurianuales.

e Para la movilidad de profesores con Europa (tanto para los profesores de las Universidades
gallegas, como para los visitantes de universidades extranjeras) se prevén diversas
actuaciones en el marco del programa Erasmus+ para el que se dispondra de financiacién:
visitas OM y PV a universidades asociadas para preparar la movilidad de estudiantes y
promover la firma de los acuerdos de cooperacién y movilidad para impartir docencia (STA)
o recibir formacion (STT). Esta movilidad es esencial para desarrollar la dimensién europea
dentro de la propia universidad y entre las universidades europeas. El periodo para impartir
docencia en el extranjero permite a los docentes conocer otros sistemas universitarios
diferentes y otro idioma, aportando una perspectiva europea a los cursos que siguen los
estudiantes de la universidad anfitriona y de la universidad de origen, abriendo ademas
nuevas posibilidades de cooperacidn y de realizacién de proyectos conjuntos entre



instituciones de varios paises. Dentro del nuevo programa Erasmus+ se incluye la movilidad
del PAS y se contemplan nuevas acciones dentro de la movilidad docente.

e las Universidades gallegas participa también desde hace afios en el programa europeo Jean
Monnet que facilita el desarrollo en el mundo universitario de actividades académicas
relacionadas con la integracién europea, el estudio de la construccion de la Europa
comunitaria, su desarrollo institucional, politico, econdmico y social. Anualmente se
promociona también la movilidad y recepcién de docentes Jean Monnet expertos en
politicas comunitarias, a través de los diferentes mddulos aprobados y de los Centros de
Excelencia Europeo Jean Monnet.

e Para la movilidad con otros paises no europeos, a través de las ORI, se promueve y tramita
la firma de convenios marco y especifico con universidades de otros paises, como
instrumento para facilitar la movilidad tanto de estudiantes como de docentes. En el caso de
Estados Unidos, la ORI participa activamente en el programa ISEP de intercambio de
estudiantes. Si nos referimos a las relaciones y movilidad con Iberoamérica, Marruecos,
Tunez, etc. se fomenta la participacion en la accion KA 107 dentro del programa Erasmus +.
Los estudiantes, profesores y PAS podran beneficiarse dentro de este tipo de movilidad con
paises no europeos.

e Por su parte, los estudiantes extranjeros podran participar, entre otros, en los siguientes
programas: becas Erasmus + con Europa y con paises extracomunitarios, programa de becas
destinados a gallegos/as de origen gallego y a sus descendientes para la realizacion de
estudios universitarios de la Consejeria de Educacién y Ordenacién Universitaria de la Xunta
de Galicia; y becas de la Fundacion Carolina, MAEC-AECID que constituyen la oferta de
formacidon a nivel postgrado del Ministerio de Asuntos Exteriores para estudiantes
extranjeros.

CONVENIOS CON UNIVERSIDADES NACIONALES

Universidad Complutense de Madrid

Universidad de Malaga

Universidad de Murcia

Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko
Unibertsitatea
Universidad Pontificia de Salamanca

Universidad Rey Juan Carlos

Universidad de Salamanca

Universidad San Jorge

Universidad de Sevilla

Universidad de Sevilla

Universitat de Vic

Universitat Jaume | de Castell6

Universidad de Murcia

CONVENIOS CON UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

Erasmus Code University
A SPITTALO1 Fachhochschule Karnten
A SPITTALO1 Fachhochschule Karnten
B BRUXELO2 Université Saint-Louis
CZ ZLINO1 Tomas Bata University in Zlin
D BIELEFEO2 Fachhochschule Bielefeld
D BOCHUMO1 Ruhr-Universitat Bochum
D PASSAUO1 Universitat Passau
EE TALLINNO4 Tallinn University of Technology
F ANGERS04 Université Catholique de I'Ouest

F BORDEAUO3 Université Michel de Montaigne, Bordeaux 3
F CLERMON48 Université Clermont Auvergne



G ATHINEO1 National and Kapodistrian University of Athens
G TRIPOLIO3 University of Peloponnese

Halisdemir Alpen-Adria Universitat Klagenfurt

HR ZAGREB10 VERN University of Applied Sciences- Zagreb

HU BUDAPESO3

Corvinus University of Budapest

| CAMPOBAO1 Universita degli Studi del Molise

| COSENZAO1 Universita della Calabria

| PADOVAO1 Universita degli Studi di Padova

| PERUGIAO6 Universita per Stranieri di Perugia

| ROMAO1 Sapienza- Universitd di Roma

| ROMAO4 Libera Universita Maria Ss Assunta (LUMSA)

| ROMA16 Universita degli Studi Roma Tre

| SALERNOO1 Universita degli Studi di Salerno

| TERAMOO1 Universita degli Studi di Teramo

| URBINOO1 Universita degli Studi di Urbino Carlo Bo

LT KLAIPEDO7 Lithuania Business University of Applied Sciences

LT VILNIUSO1 University of Vilnius

LT VILNIUS24 Kazimieras Simonavicius University

MK STIPO1 Goce Delcev University

P ACORESO1 Universidade dos Acores

P AVEIROO1 Universidade de Aveiro

P BRAGAO1 Universidade do Minho

P COIMBRAO1 Universidade de Coimbra

P GUARDAO1 Instituto Politécnico da Guarda

P LISBOAO1 Universidade Catdlica Portuguesa

P LISBOA109 Universidade de Lisboa

P LISBOA52 Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias
P LISBOA58 Instituto Superior de Comunicacao Empresarial- ISCEM
P MAIAO1 Instituto Superior da Maia

P PORTO29 Instituto Portugués de Administracdo de Marketing do Porto
P PORTO42 ISCET- Instituto Superior de Ciencias Empresariais e do Turismo
P VISEUO1 Instituto Politécnico de Viseu

P PORTOO08 Escola Superior Artistica do Porto

PL KIELCEO2 Jan Kochanowski University in Kielce

PL PIOTRKOO1
PL WROCLAWO1

S KARLSTAO1
SI LJUBUAO1
TR ANKARAO2
TR AYDINO1

Wyzsza Szkola Handlowa IM. Kréla Stefana batoriego w Piotrkowie
Trybunalskim (WSH)

Uniwersytet Wroclawski
Karlstad University

Univerza v Ljubljani

Gazi University

Adnan Menderes Universitesi

TR ISTANBU16
TR MALATYAO1
TR TOKATO1

Kadir Has University
Inéni Universitesi
Gaziosmanpasa Universitesi

5.1.9 Régimen de permanencia de los estudiantes

En lo que respecta al régimen de permanencia de los estudiantes en el Grado propuesto, es de
aplicacion la normativa de permanencia y progreso de los estudiantes en la Universidad de Vigo,
aprobada por el Consejo Social el 12 de junio de 2017 (DOG n2 124 de 2017/6/30) Los contenidos de
dicha normativa pueden consultarse en el enlace:

https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo gl/DOCUMENTOS/alumnado/NORMATIVA D
E PERMANENCIA DOG 30 06 2017.pdf



https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/NORMATIVA_DE_PERMANENCIA_DOG_30_06_2017.pdf
https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/NORMATIVA_DE_PERMANENCIA_DOG_30_06_2017.pdf

5.1.10 Procedimiento de transferencia y reconocimiento de créditos para titulaciones
adaptadas al EEES

En lo que respecta a la transferencia y reconocimiento de créditos para titulaciones adaptadas al

Espacio Europeo de Educacidn Superior, es de aplicacion la normativa aprobada por el Consejo de

Gobierno de la Universidad de Vigo el 23/07/2008. Si hubiere cambios o modificaciones en esta

normativa de la Universidad, estos serian de aplicacidon en la titulacién de Grado propuesto. La

normativa se encuentra en el siguiente enlace:

http://webs.uvigo.es/victce/images/documentos/normativas/normativa transferencia.pdf

En cualquier caso, y a partir del curso 2018/19, entrara en vigor la Normativa de transferencia y
reconocimiento de créditos de la Universidade de Vigo, aprobada en Consejo de Gobierno el 21 de
marzo de 2018:

https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa de t
ransferencia_e reconocimiento de crxditos CG 21 03 2018..pdf

5.2 Actividades formativas
A continuacién, presentamos una lista de las actividades formativas que se encuentran planificadas
en la titulacidn:

Clases Tedricas

Clases practicas

Trabajo Auténomo del Alumno (individual y en grupo)
Estudio de Casos / Anélisis de Situaciones

HWIN|F-

5.3 Metodologias docentes
Segln se puede observar las metodologias mads utilizadas en la titulacion son las siguientes:

Metodologias utilizadas en la titulacion

X

Actividades introductorias

X

Leccién Magistral

O

Eventos cientificos

X

Resolucién de problemas

Presentacion

X X

Estudio de casos

X

Debate

X

Seminario

O

Taller

Practicas en aulas de informatica

X

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

OO X

Practicas de campo

X

Practicas externas
Practicum

Practicas clinicas

O o od

Estudio previo

X

Trabajo tutelado

X

Resolucién de problemas de forma auténoma

X

Foros de discusion


http://webs.uvigo.es/victce/images/documentos/normativas/normativa_transferencia.pdf
https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_de_transferencia_e_reconocimiento_de_crxditos_CG_21_03_2018..pdf
https://uvigo.gal/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/alumnado/Normativa_de_transferencia_e_reconocimiento_de_crxditos_CG_21_03_2018..pdf

XI  Aprendizaje basado en proyectos

O Aprendizaje-servicio

O Design thinking




5.4 Sistemas de evaluacién
Los sistemas de evaluacion de la titulacion de forma mayoritaria y segun consta en las fichas docentes
son los siguientes:

Sistemas de evaluacion utilizados en la titulacion

XI Examen de preguntas objetivas

[0 Examen de preguntas de desarrollo
O Examen oral

X  Resolucion de problemas y/o ejercicios
[0 Estudio de casos

[0  Practicas de laboratorio

O Simulacién o Role Playing

X Trabajo

O Informe de practicas

X Informe de practicas externas

X  Proyecto

[0 Portafolio/Dossier

XI Presentaciones

X Debate

[0 Autoevaluacion

XI  Observacion sistemdtica

Examen de preguntas Pruebas que evaltan el conocimiento que incluyen preguntas cerradas

objetivas con diferentes alternativas de respuesta. Los alumnos seleccionan las
respuestas entre un numero limitado de opciones.

Examen de preguntas Prueba que incluye preguntas abiertas sobre un tema. Los alumnos

de desarrollo deben desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos
que tienen sobre la materia en una respuesta extensa.

Examen oral Prueba en la que el alumno debe solucionar una serie de problemas
y/0 ejercicios en un tiempo establecido por el profesor. De esta forma,
el alumno debe aplicar los conocimientos adquiridos a elaborar
respuestas orales.

Resolucion de Prueba en la que el alumno debe solucionar una serie de problemas

problemas y/o ejercicios | y/o ejercicios en un tiempo establecido por el profesor.

Estudio de casos Prueba en la que el alumnado debe analizar un hecho, problema o

suceso real con la finalidad de conocerlo, interpretarlo, resolverlo,
generar hipdtesis, contrastar datos, reflexionar, completar
conocimientos, diagnosticarlo e iniciarse en procedimientos
alternativos de solucion.

Prdcticas de laboratorio | Se basa en la aplicacion de los fundamentos tedricos de la materia.
Simulacion o Role Se basa en la simulacidn escénica de situaciones que se pueden
Playing producir en la realidad.

Texto elaborado sobre un tema que debe realizarse siguiendo unas
normas establecidas.

Elaboracion de un informe por parte del alumno en el que se reflejen
las caracteristicas del trabajo realizado. Los estudiantes deben
Informe de prdcticas describir las tareas y procedimientos desarrollados, mostrar los
resultados obtenidos o las observaciones realizadas, asi como el
andlisis y tratamiento de los datos.

Informe de prdcticas Preparacion de un informe en el que el estudiante hace referencia a
externas las caracteristicas de la empresa, institucion publica o centro de

Trabajo




investigacion donde ha realizado las prdcticas y describe las tareas y
funciones desarrolladas. También se incluyen en este item los informes
de prdcticas curriculares (Prdcticum).

Proyecto

Completar actividades que permitan la cooperacion de varias
asignaturas y enfrentar a los estudiantes, trabajando en equipo, para
abrir problemas. Permiten capacitar, entre otros, capacidades de
aprendizaje en cooperacion, liderazgo, organizacion, comunicacion y
fortalecimiento de las relaciones personales.

Portafolio/Dossier

Recopilacion del trabajo del estudiante para mostrar sus esfuerzos,
progreso y logros en un drea. La compilacion debe incluir los
contenidos elegidos por el alumno, los criterios de seleccion y las
evidencias de la auto-reflexion.

Presentaciones

Presentacion de los alumnos al profesory / o un grupo de alumnos
sobre un tema sobre los contenidos de la asignatura o los resultados
de un trabajo, ejercicio, proyecto ... Se puede hacer individualmente o
en grupos.

Debate

Charla abierta entre un grupo de estudiantes. Puede enfocarse en un
tema de los contenidos del tema, en el andlisis de un caso, en el
resultado de un proyecto, ejercicio o problema desarrollado
previamente en una sesion magisterial ...

Autoevaluacion

Balance reflexivo y personal del proceso de aprendizaje en si, en el que
se incluye la perspectiva del alumno con respecto a la propuesta de
actividades, materiales y orientacion del curso.

Observacion sistemdtica

Percepcion atenta, racional, planificada y sistemdtica para describir y
registrar manifestaciones del comportamiento del estudiante.




5.5 Moddulos, Materias (fichas de la titulacién)
5.5.1 Lengua Espafiola

Mddulo Entorno de la Comunicacién
Materia/Asignatura Lengua espafiola: Expresion Textual y Visual
Caracter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Espafol

Resultados de aprendizaje

1 - Demostrar una adecuada, coherente y correcta expresion oral y escritura en lengua espanola.

2 - Analizar la comunicacidn audiovisual desde una perspectiva lingliistica (gramatical, pragmatica
y estilistica).

3 - Reconocer las funciones del lenguaje que pueden formar parte del mensaje audiovisual.

4 - Saber diferenciar las caracteristicas del lenguaje empleado en la comunicacién audiovisual, los
medios de difusion, los canales elegidos, y el tipo de destinatario del mensaje y saber adaptar el
caodigo lingtistico a esta caracteristica.

5 - Analizar muestras comunicativas, principalmente audiovisuales, con el objetivo primero de
aprender a criticar modelos, sobre todo en el que se refiere las caracteristicas propias de

elaboracion de un texto: adecuacién, coherencia y cohesién.

6 - Aprender a manejar los recursos de la lengua espaiola para la creacién de muestras de lengua
creativas, orales, escrituras y audiovisuales.

7 - Aprender a ser creativos y osados en la expresién y en el tratamiento de las muestras
linglisticas.

8 - Favorecer la expresion de ideas de una manera independiente, original y tolerante

Contenidos

La Comunicacion, El lenguaje y las Lenguas.

Los niveles y registros de uso linglistico en el ambito audiovisual.

Analisis y composicién de textos, escritos, orales y audiovisuales en castellano.

Las lenguas de la cinematografia (castellano, Espafiol e Inglés): Estudio de Casos.

Cultura y Cine: Del texto a la adaptacion.

De lo escénico a lo filmico: Lenguajes audiovisuales en el cine y en las series contemporaneas.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG2, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1,CT2, CT3, CT4, CT5,CT6

Competencias Especificas

CEl

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo autonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)




Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UOOOgoUXx X} OgooooooooX o)X Oox

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Trabajo 20% 40%
Observacidn sistematica 0% 20%
Resolucidon de problemas y/o ejercicios 10% 30%
Examen de preguntas objetivas 20% 40%

Elija un elemento.




5.5.2 Teoriay Técnica de la Fotografia

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Teoria y técnica de la fotografia
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Gallego/Castellano

Resultados de aprendizaje

1 - Identificar las etapas relativas a la evolucidn histérica de la fotografia.
2 - Conocer los pardmetros fundamentales de la técnica fotografica.

3 - Ajustar mediciones satisfactorias con respecto a la luminosidad de una escena y a la cantidad
de color de una fuente de luz

4 - Emplear programas informaticos para el tratamiento digital de imagenes fotograficas.

5 - Desarrollar proyectos fotograficos de tipo personal donde se asuman riesgos expresivos y
temadticos

6 - Ser consciente de que la fotografia implica una toma de conciencia responsable y ética con las
personasy el entorno que nos rodea

Contenidos

Técnica Fotografica |. Parametros fundamentales de la cdmara: el enfoque, el diafragma, el tiempo
de exposicion.

Técnica fotografica Il: Valor de exposicion, Escala ISO, Medicién de luz, Control de exposicion,
Orientacion de la luz, Profundidad de campo, Tipologia de objetivos fotograficos, Temperatura

color, El flash.

Técnica fotografica lll. La elaboracién de la imagen. Composicién y encuadre. Modelos basicos de
composicion. Regla de los tercios. Recursos para mejorar la composicién.

Historia de la fotografia I: Antecedentes histéricos de la fotografia y pioneros en la invencién de la
fotografia.

Historia de la fotografia Il: del pictorialismo hasta los afios 80. Movimientos, autores y tendencias.

La representacidon fotografica contemporanea. Autores representativos y tendencias. Los géneros
contemporaneos.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT3,CT5,CT6

Competencias Especificas

CE16, CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%




Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigaciéon
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima
Examen de preguntas de desarrollo 0% 50%
Examen de preguntas objetivas 0% 50%
Proyecto 30% 100%
Resolucién de problemas o ejercicios 0% 30%




5.5.3 Comunicacion escrita

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Comunicacion Escrita

Caracter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Identificar, describir e interpretar los fundamentos de la informacién periodistica, asi como del
uso del lenguaje, del estilo y de los géneros periodisticos.

2. Redactar con fluidez textos y contenidos periodisticos adaptados a diferentes situaciones y
entornos comunicativos. Distinguir la funcién informativa, interpretativa y persuasiva.

3. Demostrar capacidad y habilidad para el analisis, sintesis, expresion y juicio critico

4. Buscar y analizar informacion proveniente de fuentes diversas; discernir lo relevante de lo
irrelevante; y aglutinar datos dispersos.

5. Analizar textos periodisticos y emplearlos como elemento imprescindible en el conocimiento del
entorno.

6. Distinguir los elementos noticiosos de un acontecimiento y jerarquizarlos segun la relevancia
informativa.

7. Discernir los aspectos éticos y deontoldgicos esenciales en la comunicacion de los hechos de
actualidad: el uso adecuado de las fuentes, con precision y respeto

Contenidos

El lenguaje y el estilo de los mensajes periodisticos y ciber-periodisticos.

Géneros periodisticos: los mensajes informativos, los mensajes interpretativos y los mensajes
persuasivos.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG3, CG4,CG5

Competencias Transversales

CT3, CT5

Competencias Especificas

CE12

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 24 100%
Clases practicas 24 100%
Pruebas de respuesta corta 2 100%
Trabajo auténomo individual 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio
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Salidas de estudio




Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima

Practicas de laboratorio 30% 70%

Examen de preguntas objetivas 30% 70%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.4 Sociologia de la Comunicacion

Mddulo Entorno de la Comunicacién
Materia/Asignatura Sociologia de la comunicacién
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 1eC

Lenguas en que se imparte Gallego-Castellano

Resultados de aprendizaje

1 - Identificar los referentes histéricos que otorgan relevancia social y cultural a la comunicacion
audiovisual.

2 - Reconocer los enfoques tedricos de la sociologia de la comunicacidn.

3 - Analizar la actividad audiovisual en el contexto de la competencia local, nacional e
internacional.

4 - Evaluar criticamente el nuevo paisaje audiovisual, las relaciones en red, y las identidades.
5 - Interpretar la realidad politico-social del mundo en la era de la comunicacién global.

6 - Exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos, trabajar en equipo y
comunicar las propias ideas.

7 - Asumir riesgos, aplicando soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los
proyectos.

Contenidos

1. El papel de la comunicacién y el surgimiento de la sociedad moderna.

2. Actoresy procesos comunicativos: cambio social, cultura y poder.

3. Evolucioén, orden, conflicto, y comunicacién de masas en las explicaciones socioldgicas de
la modernidad.

4. Las sinergias entre los procesos de globalizacién y las tecnologias de la comunicacion.

5. Innovacion, audiencias activas e identidades en la sociedad y cultura contemporaneas.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB3, CG1,CG2, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT2,CT3

Competencias Especificas

CE2, CE15

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos
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Debate




Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima
Examen de preguntas objetivas 60 100%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0 30%
Trabajo 0 10%




5.5.5 Teoriay Técnica de la Imagen

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Teoria y Técnica de la Imagen
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Citar, describir y diferenciar las principales teorias y escuelas de la imagen.
2 - Analizar las imagenes y sus representaciones iconicas en el espacio

3 - Interpretar, diferenciar y explicar los componentes estético-narrativos (miméticos, simbdlicos,
arbitrarios) que configuran una imagen icénica/audiovisual.

4 - Analizar y valorar imagenes (fija y/o audiovisual) en los diferentes soportes y tecnologias
audiovisuales

6 - Apreciar y valorar el conjunto del patrimonio (audio)visual, a través de la evolucion histérica de
las diferentes culturas

Contenidos

1. Lateoria de laimagen
2. Larepresentacion de la imagen estatica
3. Larepresentacion de la imagen en movimiento

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de evaluacion son
de cardcter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG3, CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1, CT6

Competencias Especificas

CE14, CE17

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Sesion magistral 25 100%
Estudio de casos/andlisis de situaciones 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas
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Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 70%
Examen de preguntas objetivas 20% 50%
Observacidn sistematica 0% 20%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.6 Teoriay Técnica Cinematografica

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Teoria e Técnica Cinematografica
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Identificar las principales teorias cinematograficas.
2. Interpretar la historia del cine a través de los estilos de las diferentes escuelas.

3. Identificar en la teoria y en la practica el lenguaje cinematografico y los elementos técnico-
narrativos presentes en el plano.

4. Detectar los procesos de construccion de la estructura narrativa, planificacion y montaje
de la obra cinematografica.

5. Analizar los relatos cinematograficos.
6. Saber integrarse en un equipo de produccién audiovisual.

7. Fomentar el respeto y sensibilidad por el patrimonio audiovisual gallego y universal.

Contenidos

El cine: del origen a la Era digital
Pioneros del cine

Escuelas cinematograficas europeas
Cine americano

Cine espaiiol

Cine gallego

Otras cinematografias

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT2,CT6

Competencias Especificas

CE13,CT14

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%

Clases tedricas (seminarios) 25 100%
Trabajos auténomos (individual o en grupo) 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio
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Salidas de estudio




Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima

Estudio de casos 0% 40%

Examen de preguntas objetivas 60% 100%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.7 Tecnologia de los Medios Audiovisuales

Médulo Tecnologia y expresion Audiovisual
Materia/Asignatura Tecnologia de los Medios Audiovisuales
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer del manejo de los elementos mas sencillos de las técnicas y las tecnologias
audiovisuales (camara, focos de iluminacion, micréfonos, edicion) en funcién de sus capacidades
expresivas.

2 - Aplicar las tecnologias adecuadas a las distintas fases de a los medios de comunicacién
audiovisuales

3 - Desarrollar mediciones sencillas y planificar la cantidad de luz y la calidad cromética durante el
proceso de grabacién de las imagenes

4 - Desarrollar mediciones sencillas y planificar las cantidades y calidades del sonido durante el
proceso de grabacién del audio.

5 - Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnolégicas en las diferentes fases del
proceso de edicién de imagenes.

Contenidos

1 - Introduccién a la tecnologia audiovisual.

2 — Fundamentos técnicos de la imagen digital
3 - La cdmara de video.

4 - Tecnologia del sonido

5 - lluminacion.

6 - Principios basicos de edicidon digital de video.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG3, CG5

Competencias Transversales

CT2,CT6

Competencias Especificas

CE16,CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate
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Seminario




Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Resolucién de problemas y/o ejercicios 20% 50%
Proyecto 0% 30%
Examen de preguntas objetivas 20% 50%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.8 Comunicacion radiofdnica

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Comunicacion Radiofdnica
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Utilizar el lenguaje radiofdénico para la realizacidn de productos radiofénicos. Alcanzar el dominio
técnico y conceptual de las distintas etapas por las que debe pasar la produccidn radiofdnica.

2 - Clasificar y adaptar los diferentes mecanismos y elementos de la elaboracién del guion radiofénico,
atendiendo a diferentes formatos.

3 - Utilizar con soltura y habilidad el equipamiento técnico destinado a la emisién y al desarrollo de la
produccion y post-produccion radiofdnica.

4 - Descubrir las posibilidades profesionales de todas las personas que intervienen en el proceso de
comunicacidn radiofdnica.

5 - Apreciar la importancia del comunicador radiofénico en la realizaciéon de productos para radio.

Contenidos

Introduccion general a la historia y teoria de la radio
Técnica de la comunicacidn radiofonica

Lenguaje y narrativa radiofonica

Produccion, realizacion, programacion y distribucion
Funciones sociales de la radio

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1, CT2, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE4

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo autdonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo
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Practicas externas




Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima

Examne de preguntas de desarrollo 30% 70%

Practicas de laboratorio 30% 70%

Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 20%

Observacion sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.9 Teoria e Historia de la Comunicacion

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Teoria e Historia de la Comunicacién
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Conocer la historia y evolucién de los medios de comunicacién colectiva, ademas de su
relevancia social y cultural a lo largo del tiempo. Conocer la naturaleza de la comunicacion.

2. Conocer la relacién existente entre la evolucion de la sociedad en el mundo
contemporaneo y el dmbito de la comunicacion.

3. Conocer las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados.
Conocer cientificamente la comunicacion como realidad y como campo de estudio.

4. Saber describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicacién en la
sociedad actual.

5. Exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera oral o
por medios audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la
comunicacion

6. Trabajar en equipo.

7. Demostrar tener conciencia solidaria: respeto solidario por las personas y civilizaciones
del planeta.

8. Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y
colectivos y respeto por los derechos humanos.

Contenidos

Teoria de la comunicacion: Introduccién a la teoria de la comunicacién. Los elementos de la
comunicacion. Las acciones comunicativas

Teoria de la comunicacidn Il. Elementos subjetivos. Elementos objetivos. Elementos praxicos

Historia de la comunicacion - Principales etapas en el desarrollo de la historia de la comunicacidn

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT2, CT3, CT5

Competencias Especificas

CE15
Actividades Formativas
Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 15 100%
Clases practicas 35 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

[l ‘ Actividades introductorias




Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

O OojooUgxogoouoooooouooXx o)X

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 0% 10%
Observacidn sistematica 0% 10%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 10%
Examen de preguntas objetivas 0% 70%

Elija un elemento.




5.5.10 Documentacion Audiovisual

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Documentacidn Audiovisual
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Reconocer el papel y las funciones del departamento de documentacién en un medio
audiovisual.

2 - Analizar, organizar y sintetizar la informacion.

3 - Evaluar las diversas fuentes de informacién y determinar su idoneidad de acuerdo con el tipo
de formato, medio y mensaje a transmitir.

4 - Reconocer el proceso documental y el uso de lenguajes documentales.

5 - Utilizar distintos tipos de fuentes de informacién para la elaboracidon de mensajes informativos
audiovisuales.

6 - Comprender la importancia de la precision al a hora de seleccionar, analizar, resumir y
documentar los textos escritos y audiovisuales con vistas a su posterior recuperacién.

Contenidos

Delimitacién conceptual de la Documentacion.
El proceso documental. Analisis, fuentes y recuperacion de la informacion.
Documentacion especializada para comunicadores audiovisuales.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1,CT2,CT4,CT5,CT6

Competencias Especificas

CE7

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller
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Practicas en aulas de informatica




Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UOdioouoxooogooooo

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Practicas de laboratorio 40% 60%
Examen de preguntas objetivas 20% 80%
Proyecto 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.11 Direccién de Fotografia

Médulo Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual
Materia/Asignatura Direccién de Fotografia

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar los mecanismos del lenguaje audiovisual para construir un relato audiovisual.

2. Planificar, realizar y supervisar la direccion de fotografia de una produccién audiovisual,

asi como la organizacion del equipo de cdmara.

Conocer las funciones propias del equipo de cdmara y de iluminacion.

4. Concebir, disefar y materializar el tratamiento luminico, tonal y visual en el marco de un
relato audiovisual.

5. Conocer la tecnologia audiovisual en cuanto a iluminacién, camaras y objetivos, etc. para
utilizarlas de manera adecuada.

6. Interiorizar la teoria del color y la importancia de ésta a la hora de iluminar y tratar
nuestras imagenes.

7. Conocer los diferentes estilos luminicos utilizados en lo géneros y corrientes
cinematograficas.

8. Dominar los esquemas de iluminacién esenciales sobre los que construir esquemas mas
complejos.

9. Conocer el funcionamiento de la obturacidn, la apertura y la sensibilidad para exponer
correctamente una imagen.

10. Etalonar y corregir el color con programas informaticos para adaptar la imagen a cada
relato audiovisual.

w

Contenidos

1- Fundamentos y caracteristicas de los diferentes tipos de luz y sus propiedades expresivas

2- Lailuminacidon y el encuadre en la construccidn del relato.

3- Tipos de luminarias. Filtros. Accesorios. Look visual.

4- La camara. Eleccidn de equipos, formatos, éptica, cddec, soportes.

5- Documentacion especifica: planta de cdmara, planta de luces, pedido técnico y plan de rodaje.
6- Correccidn de color. Sefial de video. Flujos de trabajo.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacién interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1,CT2,CT3, CT4, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE10, CE16, CE18, CE20, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesidn magistral) 30 100%
Clases practicas 30 100%
Trabajo autonomo del alumno 120 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

1 | Actividades introductorias

Eventos cientificos

Leccién Magistral
]
]

Resolucién de problemas




Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 80%
Observacidn sistematica 10% 20%
Examen de preguntas objetivas 20% 50%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.12 Teoriay Técnica el Montaje

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Teoria y Técnica del Montaje
Carécter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano /Galego

Resultados de aprendizaje

1 - Aplicar técnicas de edicién digital atendiendo a objetivos expresivos.

2 - Estructurar la relacion entre los sonidos y las imagenes en el contexto de un proyecto narrativo

3 -Implementar las soluciones tecnolégicas adecuadas para las diferentes necesidades del proceso de
edicién audiovisual.

4 —Analizar y proponer soluciones de montaje desde el punto de vista narrativo y estético.

Contenidos

1_ Analisis tedrico-practico del montaje como proceso narrativo

2_ Fundamentos de la imagen digital; Formatos, compresiéon y uso de metadatos en grabacion y
postproduccion audiovisual.

3_ Fundamentos formales y aplicacidn de técnicas narrativas en montaje

4_Interfaz y funcionalidades en plataformas de edicion

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1,CT4,CT6

Competencias Especificas

CE16,CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo
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Trabajo tutelado




Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

RN .

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima
Examen de preguntas objetivas 10% 30%
Proyecto 30% 80%
Observacion sistematica 0% 20%
Estudios de caso 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.13 Géneros Cinematograficos

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Géneros cinematograficos

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Tener capacidad de anélisis, sintesis y juicio critico.
2 - Demostrar capacidad oratoria en la exposicién y en la presentacion de trabajos
3 - Conocer el surgimiento y evolucidn histérica de los géneros cinematograficos

4 - Comprender los procesos de construccidn de la estructura narrativa, planificacion y montaje de obras
audiovisuales.

5 - Distinguir los elementos y mecanismos narrativos en la construccion del guion, atendiendo a las
caracteristicas especificas de los géneros.

6 - Analizar los relatos cinematograficos-audiovisuales, atendiendo a las caracteristicas formales, estéticas
y narrativas de cada género.

7 - Respetar los distintos géneros narrativos en producciones cinematograficas-audiovisuales de otras
culturas y de otros valores

8 - Fomentar el respeto y sensibilidad por el patrimonio cinematografico-audiovisual

Contenidos
1. Géneros cinematograficos: aproximacion y reflexion.
2. Contribuciones de los géneros a la historia del cine y de otros medios audiovisuales.
3. Géneros cinematograficos: origen, evolucion, caracteristicas.

4. Estudio de los diferentes géneros en propuestas filmicas concretas.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT2,CT6

Competencias Especificas

CE13,CE14

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas (seminarios) 25 100%
Trabajos auténomos (individual y/o grupal) 100% 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Ogigogx| o

Debate




Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacién
minima maxima

Estudio de casos 0% 40%

Examen de preguntas objetivas 60% 100%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.14 Lengua. Lengua gallega

Mddulo Entorno de la Comunicacién
Materia/Asignatura Lengua: Lengua gallega
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Analizar la comunicacion audiovisual desde una perspectiva linguistica.
2 - Saber comunicarse con soltura en gallego estandar tanto de forma escrita como oral.

3 - Aprender a construir textos satisfactorios en el contexto profesional de la comunicacién
audiovisual.

4 - Aprender a exponer de forma idénea los resultados de trabajos académicos de manera oral o
sirviéndose de medios audiovisuales o informaticos.

5 - Aprender a valorar las lenguas y las culturas que se vehiculan a través de ellas y a saber
apreciar la originalidad con que cada una de ellas proyecta su visién del mundo.

6 - Analizar y valorar criticamente ejemplos de expresion oral y escrita en gallego.

7 - Aprender a colaborar en actividades de grupo a través de la comunicacién oral y escritura de
las ideas propias y a ser comprensivo y receptivo a las ideas ajenas.

8 - Aprender a asumir los riesgos de la comunicacion y a ser osados en la expresion y en el
tratamiento de los temas.

Contenidos

Linguistica y Filologia del Gallego

Sociolinglistica del Gallego

La fonética del audiovisual gallego

La gramatica y el Iéxico del Audiovisual Gallego
Retdrica de la Comunicacion Audiovisual en gallego.
Andlisis textual. Composicion de Textos en gallego.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG2, CG3, CG4

Competencias Transversales

CT2, CT3, CT5,CT6,CT8

Competencias Especificas

CE1

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno (Individual) 50 0%
Trabajo auténomo del alumno (grupal) 50 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate
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Seminario




Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Trabajo 15 % 35 %
Estudio de casos 0% 10 %
Resolucién de problemas y/o ejercicios 10 % 30 %
Observacion sistematica 15% 35%
Examen de preguntas objetivas 15 % 35 %




5.5.15 Direccién y Gestién de empresas Audiovisuales

Mddulo Entorno de la Comunicacién
Materia/Asignatura Direccidn y Gestion de empresas audiovisuales
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Identificar y aplicar los procesos y técnicas implicadas en la direccion y gestidon de empresas audiovisuales
en su estructura industrial: analisis de mercado, produccion, distribucidn y exhibicién, asi como el fomento
de la actividad emprendedora y del concepto de empresa como unidad basica de produccidn audiovisual.

2 - Exponer los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios audiovisuales o
informaticos, de acuerdo a los canones de las disciplinas de la comunicacién.

3 - Preparacion para adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales.

4 - Adaptarse para el trabajo en equipo y de comunicacion de las propias ideas mediante la creacidn de un
ambiente propicio, asi como para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de resultados.

5 - Aplicar los valores universales de educacidn, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la
igualdad de oportunidades y la no discriminacion de mujeres y personas con discapacidad.

Contenidos

La empresa como un sistema complejo.

El entorno de la empresa audiovisual.

El factor humano en la empresa audiovisual.

La estructura organizativa y los procesos de la empresa audiovisual.
Aspectos econdémico-financieros de la empresa audiovisual
Diagnéstico y disefio estratégico

o 0k wbhRE

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo

Competencias Basicas y generales

CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1,CT2, CT5

Competencias Especificas

CE3

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario
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Taller




Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 40%
Examen de preguntas objetivas 60% 100%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.16 Guion Audiovisual

Médulo Guion, Produccién y Realizacién
Materia/Asignatura Guion Audiovisual

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

Conocer las diferentes rutinas productivas asociadas a la fase de preproduccidn de un relato de
ficcidn audiovisual.

Crear y disefiar diversos modelos de guion en funcién del relato audiovisual.

Conocer las técnicas de creacion de tramas, estructuras y personajes de un guion audiovisual.
Conocer la teoria y la prdactica de la escritura de guiones originales y adaptados.

Dominar la escritura creativa cinematografica y televisiva vinculada a los criterios de produccidn
actuales.

Asumir el liderazgo en el desarrollo de proyectos de escritura audiovisual, respetando el trabajo
en equipo

Contenidos

1- Concepto de guidn. El guidn de ficcidon y el de no ficcidn

2- El guion cinematografico.

3- El guidn televisivo.

4- El guidn para relatos no lineales.

5- El proceso de elaboracién del guién. Estructura y trama.

6- Elementos de la narracién audiovisual. Personajes y didlogos.
7- Los formatos del guion.

8- Guidn para programas informativos

9- Guidn para programas de entretenimiento.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1, CT2, CT3, CT4, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE10, CE16, CE18, CE20, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%
Clases practicas 22,5 100%
Trabajo autonomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
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Practicas de laboratorio




Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 80%
Examen de preguntas objetivas 10% 30%
Observacion sistematica 10% 20%
Elija un elemento.




5.5.17 Expresion Sonora

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Expresidn Sonora

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje

1_Desarrollar la capacidad de analisis critico a propdsito de la utilizacidon del sonido como recurso
expresivo en el contexto de una produccién audiovisual

2 — Proponer soluciones expresivas vinculadas con el uso de la musica, sonido ambiente, y la voz
coherente con un producto audiovisual.

3 - Aplicar los métodos de trabajo adecuados para la captacién y grabacion de sefiales sonoras de
acuerdo al disefio de la produccién audiovisual y a las necesidades narrativas del proyecto al que
estan asociados...

4 - Realizar la ordenacidn técnica de los materiales sonoros conforme a una idea utilizando las
técnicas narrativas y tecnoldgicas necesarias para desarrollar procesos basicos de edicién vy

finalizacion de productos audiovisuales

5_Conocer los principios formales que rigen la produccién sonora en la industria audiovisual

Contenidos

Teoria del sonido. Fisica del sonido y percepcién sonora

La voz. Caracteristicas y uso como elemento expresivo

Herramientas y procesos de captacion de sonido

Tratamiento del sonido en la postproduccién sonora. La narrativa sonora.
Planificacién del proyecto de sonido. Procesos y recursos.

Estilos musicales. Musica para la imagen.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1,CT6

Competencias Especificas

CE8

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo autdonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas
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Presentacion




Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Examne de preguntas de desarrollo 0% 50%
Examen de preguntas objetivas 0% 50%
Practicas de laboratorio 30% 50%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 10% 50%
Observacion sistematica 0% 20%
Proyecto 10% 50%
Observacion sistematica 0% 20%




5.5.18 Disefio y Desarrollo de Productos Interactivos

Médulo Creacién y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Disefio y Desarrollo de productos Interactivos
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/Inglés

Resultados de aprendizaje

1. Adquirir los conocimientos bdsicos para la el disefio y la creacién proyectos interactivos.

2. Conocer y adquirir terminologia y el vocabulario empleado en la gestién de proyectos
interactivos, asi como reconocer la estructura de los equipos y perfiles profesionales que son
necesarios para el disefio y desarrollo de un proyecto interactivo.

4. Demostrar capacidad para disefiar proyectos interactivos de forma individual y/o en grupo, en
los que establecer las fases necesarias para la creacidon de los mismos (Diagrama de navegacion,
estructuras de pantallas, bocetos de interface, y guion literario si fuese necesario).

5. Identificar los diferentes modelos de negocio existentes en la actualidad para crear productos
interactivos rentables.

6. Construir con fluidez propuestas de requisitos y memorias técnicas de proyectos interactivos y
preparar presentaciones en las que se haga una defensa de los mismos.

Contenidos

1. Sociedad Digital
2. Diseflo de un producto Interactivo: Concepcion
a. Disefio de la Informacion
b. Disefio de la Interaccidn
c. Disefio de la Presentacion
3. Desarrollo de un producto Interactivo: Fases, equipos, problemas.
4. Gestidn de un proyecto interactivo (flujo de produccion)

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidn son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG1,CG4

Competencias Transversales

CT1,CT5,CT6

Competencias Especificas

CE20,CE22

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion
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Estudio de casos




Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion

minima maxima
Examen de preguntas objetivas 20% 50%
Proyecto 50% 80%
Observacidn sistematica 0% 20%
Elija un elemento. 20% 50%
Elija un elemento.




5.5.19 Narrativa Audiovisual

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Narrativa Audiovisual

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer las principales aportaciones tedricas en el ambito de la narrativa audiovisual.

2 - Identificar los recursos, elementos, métodos y procedimientos presente en la construccion de la
estructura narrativa de una produccion audiovisual, tanto lineal como no lineal.

3 - Analizar los relatos audiovisuales, a través del visionado y exposicion de textos y productos concretos.
4 - Adaptarse a los cambios tecnoldgicos que puedan influir en los relatos audiovisuales.

5 - Respetar los textos orales, narrativos y audiovisuales nacidos en otras culturas y con otros valores
sociales.

6 - Comprender la importancia de la conservacion del patrimonio narrativo/audiovisual generado
a través de la Humanidad

Contenidos

El relato audiovisual

El modo de representacién primitivo

El modo de representacion institucional
Respuestas a la narratividad cldasica

La incorporacién del sonido

La crisis de la narracion clasica
Escrituras postclasica

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1, CG1, CG3 CG4, CG5

Competencias Transversales

CT2,CT13,CT5

Competencias Especificas

CE14

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate
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Seminario




Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 10% 50%
Examen de preguntas objetivas 50% 90%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.20 Marketing de Productos Audiovisuales y Multimedia

Mddulo Entorno de la Comunicacién

Materia/Asignatura Marketing de productos audiovisuales y multimedia
Cardcter FORMACION BASICA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1- Situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e internacional,
destacando las técnicas comerciales, de promocion, venta y distribucidn de producciones
audiovisuales y multimedia, asi como al fomento de la actividad emprendedora y del concepto de
empresa como unidad basica de produccién audiovisual

2 - Analizar y desarrollar las estrategias de distribucidén y consumo de contenidos sonoros y
audiovisuales y su influencia en el proceso de produccién.

3 - Exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por
medios audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacion

4 - Reconocer los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

5 - Crear un ambiente de trabajo en equipo donde las ideas individuales se integren en un proyecto
con un objetivo comun.

6 - Organizar la temporalizacion de las tareas realizdndolas de manera ordenada adoptando con
I6gica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual.

7 - Aplicar el aspecto solidario a las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores
universales de educacién, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de
oportunidades y la no discriminacién de mujeres y personas con discapacidad.

Contenidos

1. EL CONCEPTO DE MARKETING

2. LA PLANIFICACION ESTRATEGICA
3. LA INVESTIGACION DE MERCADOS
4. ELMERCADO

5. ELPRODUCTO

6. ELPRECIO

7.

LA DISTRIBUCION
8. LA COMUNICACION COMERCIAL

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo

Competencias Basicas y generales

CG4, CG5
Competencias Transversales

CT1,CT12,CT4, CT5

Competencias Especificas

CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases Tedricas (Leccidon Magistral) 25 100%

Clases Practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%




Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima

Resolucion de problemas y/o ejercicios 10% 60%

Examen de preguntas objetivas 20% 90%

Observacion sistematica 0% 10%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.21 Realizacion Audiovisual

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Realizacion Audiovisual

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano /Galego

Resultados de aprendizaje

1_Saber organizar los elementos, métodos y procedimientos basicos presentes en la
construccién de una estructura narrativa audiovisual

2 Encontrar las soluciones tecnolégicas asociadas a cada fase del proceso de creacidn de una
pieza audiovisual

3 _Identificar y analizar el uso de las herramientas del lenguaje audiovisual y saber adaptarlas a
un discurso propio

Contenidos

Fundamentos de la realizacién audiovisual

Disefio de una propuesta de realizacidn: del guion a la creacién audiovisual

Analisis transversal de procesos y perfiles para la realizacion de contenidos audiovisuales
Captacién de audio y video: procesos y estrategias

Realizacion en postproduccién

Tendencias tecnoldgicas y formales en la realizacién audiovisual

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB1,CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT6,CT7

Competencias Especificas

CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
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Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Examen de preguntas objetivas 10% 30%
Proyecto 30% 80%
Observacion sistematica 0% 20%
Estudios de caso 0% 20%
Resolucién de problemas o ejercicios 0% 20%
Presentaciones 0% 20%
Autoevaluacion 0% 10%
Practicas de laboratorio 0% 30%

Elija un elemento.




5.5.22 Postproduccion |

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Postproduccion |

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego /

Resultados de aprendizaje

1. Conocer la filosofia, funcionalidad y capacidad de los programas de efectos y composicion digital.

2. Realizary producir efectos audiovisuales simples, recrear espacios sonoros y comprender estos
sistemas.

3. Comprender el proceso de produccién/realizacion (flujos de trabajo) teniendo en cuenta la
postproduccion como herramienta creativa.

4. Integrar flujos de trabajo orientados a postproduccion en un equipo de produccién.

Contenidos

Preproduccién orientada a la postproduccion.

Conceptos técnicos previos: Interface y filosofia de los sistemas de postproduccion
Produccion para postproduccion.

Procesos y técnicas de postproduccion.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de cardcter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1, CT2, CT3, CT4, CT5

Competencias Especificas

CES8, CE16,CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo
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Trabajo tutelado




Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima
Examen de preguntas objetivas 0% 50%
Examen de preguntas de desarrollo 0% 50%
Resolucién de problemas o ejercicios 0% 30%
Proyecto 20% 50%
Trabajo 20% 50%
Observacion sistematica 0% 20%




5.5.23 Cine de No ficcion

Mddulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Cine de No Ficcidn

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer la historia y evolucién del documental en cine y en televisidn, de su teoria y escuelas principales,
asi como sus tendencias y modalidades.

2 - Identificar los elementos, recursos y métodos presentes en el proceso de construccidn de un relato
documental para diversos medios audiovisuales.

3 - Analizar el relato documental, teniendo en cuenta su estructura narrativa, planificacion y montaje, asi
como su contexto politico-social y cultural.

4 - Evaluar criticamente la concepcidn y realizacion de documentales.
5 - Respetar los distintos modelos de documental, nacidos en otras culturas y con otros valores sociales.

6 - Comprender la importancia de la conservacidn del patrimonio documental generado a través
de los tiempos.

Contenidos

1. Introduccion a los aspectos tedricos del cine de no ficcién: contexto, definicién y
caracteristicas

Historia general del cine de no ficcién

Modalidades clasicas de representacion documental
Formas del cine de no ficcién contemporaneo
Relatos y practicas post-documentales

La produccién de imégenes de lo real
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e Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT5, CTe

Competencias Especificas

CE18,CE20,CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos
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Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 60%
Examen de preguntas objetivas 30% 70%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.24 Propaganda en Medios Audiovisuales

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Propaganda en Medios Audiovisuales
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer la historia y evolucién de la fotografia, cine, radio y televisién en funcién de su empleo como
medio de propaganda politica, poniendo de manifiesto su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo.

2 - Comprender e integrar los nuevos medios tecnoldgicos y la evolucidon de los lenguajes audiovisuales en
la transmisién y modernizacién de los mensajes publicitarios de indole politica.

3 - Conocer los modelos psicolégicos especificamente desarrollados para la comunicacién visual y la
persuasion a través de la imagen y el sonido

4 - Analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los parametros basicos del analisis de obras audiovisuales,
considerando los mensajes visuales como producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de una
época histérica determinada.

5 - Exponer de forma iddnea los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la comunicacidn.

6 - Demostrar capacidad de adaptacion a los cambios empresariales, para trabajar en equipo, asumir riesgos,
tomar decisiones, hacer autocritica y desarrollar una conciencia solidaria.

Contenidos

1. Introduccién: Origen, evolucién y definiciones del concepto de propaganda. Contextualizacién
histérica. Principales modelos tedricos de la propaganda.

2. Técnicas clasicas de la propaganda.

3. Propaganda audiovisual en Europa. Casos paradigmaticos.

4. Propaganda audiovisual en Espafia. Una perspectiva historica.
5. Propaganda audiovisual en los Estados Unidos de América

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT2, CT2, CT3, CT5

Competencias Especificas

CE13, CE14

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo autonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos
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Debate




Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 40% 80%
Examen de preguntas objetivas 20% 60%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.25 Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual

Médulo Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual
Materia/Asignatura Guion, Produccion y Realizacién de Ficcion
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 12

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/Inglés

Resultados de aprendizaje

1 - Desarrollar las diferentes rutinas productivas asociadas a la fase de produccidn de un relato de ficcidn
audiovisual

2 - Desarrollar estrategias adecuadas a cada proyecto de ficcion en lo que se refiere |la gestidn de los recursos
técnicos y humanos involucrados en el relato audiovisual.

3 - Gestionar y calcular las partidas presupuestarias asociadas a una produccion de ficcion.

4 - Aplicar criterios narrativos y estéticos a la utilizacion de la cdmara desde el punto de vista del uso del
lenguaje fotografico al servicio de la historia.

5 - Interpretar desde el punto de vista narrativo un espacio sonoro y proponer una identidad sonora para
relatos audiovisuales de ficcion.

6 - Construir identidades visuales a través de la iluminacion y la puesta en escena para relatos audiovisuales
de ficcidn.

7 - Conocer y aplicar los procesos técnicos y creativos asociados a la realizacion de ficcion en platd y en
exteriores.

8 —Desarrollar guiones técnicos y escaletas de guiones de ficcién de corta duracién con y sin uso de didlogos.
9 - Desarrollar la capacidad de trabajo en equipo, imprescindible en las producciones de ficcién.
10 - Producir, realizar y montar relatos monocamara y multicamara.

11 - Fomentar el respeto, a través del analisis de relatos audiovisuales, hacia los derechos fundamentales
de las personas.

12 - Analizar los mecanismos fundamentales de construccién, tanto de tramas como de personajes
asociados a piezas de ficcion.

Contenidos

REALIZACION Y PRODUCCION DE FICCION
La Realizacion audiovisual y la narracion
Herramientas del narrador audiovisual
Técnicas de realizacién audiovisual

Las fases de la produccion en la realizacién de ficcidn
Rutinas de produccion audiovisual
Ficcion monocamara para cine y tv
Ficcion multicamara para cine y tv

Guion de ficcion

Elementos de la narracién audiovisual

La manifestacién del personaje

El didlogo como elemento del personaje.
La trama

Estructura del argumento

Mecanismos narrativos

El proceso del guion

Los formatos del guion.

El guion técnico.

El story board.

Observaciones




Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT1, CT12, CT3, CT4, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE10, CE16, CE18, CE20, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa

Horas

Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 60 100%
Clases practicas 60 100%
Trabajo autonomo del alumno 240 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccidn Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

LU OOjooUxoduoodooxonoooXx oo X o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 80%
Observacidn sistematica 10% 20%
Examen de preguntas objetivas 10% 30%

Elija un elemento.

Elija un elemento.







5.5.26 Estrategias publicitarias para productos Audiovisuales

Médulo Publicidad y audiovisual

Materia/Asignatura Estrategias publicitarias para productos audiovisuales
Caracter Obligatoria

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer de forma tedrica-practica las estructuras organizativas en el campo de la distribucion
y exhibicién audiovisual, asi como la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la
comunicacion audiovisual.

2 - Conocer y aplicar las estrategias de comunicacidn persuasiva en los mercados audiovisuales,
asi como las herramientas empleadas para llevarlas a cabo.

3 - Situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e internacional,
destacando las técnicas comerciales, de promocidn, venta y distribucion de producciones
audiovisuales.

4 - Interpretar datos estadisticos del mercado audiovisual.

5- Examinar y evaluar criticamente las nuevas relaciones internacionales de produccion vy
distribucidn de productos audiovisuales

6 - Adaptarse a los cambios tecnolégicos y empresariales

7 - Mostrar sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucion de la produccion audiovisual
en mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacidn y valorizacidon de
la cultura gallega.

8 - Elaborar informes y/o estudios formulando propuestas justificadas de estrategias publicitarias
y de relaciones publicas sobre casos reales en el sector audiovisual.

Contenidos

1. El mercado audiovisual

2. Lacreacion de marca en el mercado audiovisual

3. La promocién de la idea: del concepto a la obra audiovisual

4. La promocion de la obra audiovisual I: la campafia de comunicacion

5. La promocién de la obra audiovisual II: medios, estrategias y herramientas

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB2, CG1, CG4

Competencias Transversales

CT5, CT6, CT7

Competencias Especificas

CES, CE19, CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate
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Seminario




Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Examen de preguntas objetivas 30% 70%
Proyecto 30% 50%
Presentaciones 10% 15%
Estudio de casos 0% 10%




5.5.27 Guion vy Disefio Transmedia

Médulo Creacién y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Guion y Disefio Transmedia

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/inglés

Resultados de aprendizaje

1. Identificar la base de la comunicacidn narrativa, asi como las diferencias entre la narrativa convencional
y la narrativa interactiva.

2.- Construir guiones transmedia atendiendo a las necesidades del publico al que se van a dirigir y las
pantallas para las que se van a producir.

3.-Proponer proyectos interactivos de contenido innovador aplicando la base de la comunicacion
interactiva.

4.-Organizar la temporalizacion de tareas necesarias para la creacion de un guion interactivo

5.- Reconocer los cambios empresariales que se estan produciendo con la digitalizacién para asumir
riesgos, tomar decisiones con conciencia autocritica.

Contenidos

1. Creacién de Narrativas con nuevos medios. Digital Storytelling.

2. Nuevas Plataformas y medios. Nuevas Narrativas

3. Transmedia Storytelling: Personaje, Tiempo, Mundo

4. Practicas de Transmedialidad: Adaptacion, Desarrollo, Comodificacidn, Distribucion,
Marca

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la narracién digital.

Competencias Basicas y generales

CB3, CB4, CB5, CG2,CG3

Competencias Transversales

CT1,CT3,CT4

Competencias Especificas

CE1, CE20,CE22

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 22,5 100%
Clases practicas 22,5 100%
Trabajo auténomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller
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Practicas en aulas de informatica




Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Examen de preguntas objetivas 10% 30%
Proyecto 40% 80%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.28 Guion, Produccién y Realizacion de Informativos

Modulo Guion, Produccion y Realizacién Audiovisual
Materia/Asignatura Guion, Produccion y Realizacién Informativos
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 12

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Emplear las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcidon de sus capacidades expresivas.

2 - Planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios técnicos, en las diversas fases de
la produccidn de programas informativos.

3 - Aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen en la realizacién de programas
informativos, a partir del conocimiento de las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y culturales de
la historia de la imagen

4 - Escribir con fluidez, textos, escaletas y guiones para programas informativos.

5 - Disefiar y concebir la presentacion estética y técnica de la puesta en escena a través de las diversas
fuentes luminicas y acusticas, atendiendo las caracteristicas creativas y expresivas.

6 - Interpretar y construir el ambiente sonoro de una produccién audiovisual para video o TV, atendiendo la
intencién del texto y de la narracion.

7 - Emplear adecuadamente herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases
del proceso de produccién audiovisual.

8- Interpretar los cambios empresariales, mostrar capacidad de trabajar en equipo, asumir riesgos y tomar
decisiones de autocritica y conciencia solidaria.

Contenidos

1- Los géneros de los programas informativos.

2- El guion en programas informativos: Formatos y tipos.

3- La camara en informativos. Tratamiento y estilos.

3- La lluminacién para informativos.

4- El Sonido en programas informativos.

5- La Produccidn de programas informativos. Directos y grabados.

6- La Realizacién de programas informativos. Monocamara y multicamara.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT2; CT4, CT5

Competencias Especificas

CE10, CE16, CE18, CE20, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 60 100%
Clases practicas 60 100%
Trabajo auténomo del alumno 240 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)




Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima

Resolucién de problemas y/o ejercicios 20% 40%

Practicas de laboratorio 20% 40%

Examen de preguntas objetivas 20% 40%

Elija un elemento.

Elija un elemento.

5.5.29 Programacion de Productos Audiovisuales

Médulo Publicidad y audiovisual
Materia/Asignatura Programacién de productos audiovisuales
Caracter Obligatoria

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Aplicar estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales para la
promocién de canales.




2 - Distincidon de técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones
audiovisuales en television.
3 - Identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestidon de empresas televisivas
en lo que respecta a produccion, distribucidn y exhibicion, asi como interpretar datos estadisticos
vinculados a la medicién de audiencias e investigaciones de mercado en el ambito de la television.
4- Analizar las estructuras, contenidos y estilos de la programacidn televisiva.
5 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos, conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacién.
6 - Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacidn
de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a
la obtencion de resultados
7 - Organizar y programar tareas, realizdndolas de manera ordenada adoptando con légica las
decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccidn audiovisual.

Contenidos

1. Introduccion a la programacion audiovisual: definicion, origen y evolucién.
Pautas para la programacion audiovisual.

El mercado audiovisual: caracteristicas, sectores y actores.

Audiencias

Contenidos

6. Estrategias y técnicas de programacion.

S

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB2, CB4, CG4, CG5

Competencias Transversales

CTe, CT8

Competencias Especificas

CES, CES, CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
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Foros de discusion




Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién
minima maxima

Examen de preguntas objetivas 30% 50%

Trabajo 30% 50%

Presentaciones 10% 20%

Estudio de casos 0% 20%




5.5.30 Desarrollo de Proyectos Web

Mddulo Creacion y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Desarrollo Proyectos WEB

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/Inglés

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer los lenguajes basicos de generacion y programacién de documentos Web.

2 - Conocer y organizar los diferentes formatos de texto, imagen, animacion, sonido y video que forman
parte de un documento Web interactivo.

3 - Analizar las necesidades de un proyecto multimedia y destreza para optimizar recursos e implementar
soluciones técnicas a los diferentes requisitos del proyecto

4 - Aplicar técnicas modernas de disefio, adaptadas a la generacion de documentos Web y Sistemas de
Gestidn de Contenidos (CMS).

5 - Aplicar las técnicas y procesos de produccion de proyectos Web, en sus diversas fases, desde el punto de
vista de la organizacion y gestion de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios necesarios.

6 - Habilidad para investigar, redactar y presentar informes y trabajos relacionados con la comunicacion en
Red

Contenidos

1 — Introduccién a los conceptos fundamentales de una Obra Audiovisual Multimedia y la Web
2 - Analisis y Disefio de proyectos web

3 - Lenguajes de desarrollo de proyectos WEB.

4 - Métodos para la definicion, desarrollo y evaluacién de proyectos WEB.

5 - Sistemas de Gestion de Contenidos (CMS) para el desarrollo de proyectos web

6.- Posicionamiento SEO y Analitica Web

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidn son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo y el desarrollo tecnoldgico de la WWW.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4

Competencias Transversales

CT1,CT2,CT3,CT4,CT6

Competencias Especificas

CE20,CE22

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clase magistral 225 100%

Clases practicas 225 100%

Trabajo autonomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

1 | Actividades introductorias

Eventos cientificos

Leccidon Magistral
Ll
Ol

Resolucién de problemas




Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 40% 70%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 10% 30%
Observacion sistematica 10% 30%
Examen de preguntas objetivas 0% 30%

Elija un elemento.




5.5.31 Analisis y Critica Audiovisual (OP)

Médulo Historia y Teoria de la Comunicacion
Materia/Asignatura Anadlisis y Critica Audiovisual
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Identificar las principales corrientes y escuelas de critica cinematografica y televisiva.

2. Describir la evolucion histérica de los medios audiovisuales (cine, radio, television, multimedia),
teniendo presente las condiciones sociopoliticas y culturales de la época en que surgen.

3. Describir y analizar la obra audiovisual, sobre todo, a nivel de su estructura narrativa.

4. Analizar y describir (temética, formal, estética y narrativamente) los relatos audiovisuales segin
los parametros y métodos de andlisis.

5. Interpretar y debatir criticamente los contenidos de las obras audiovisuales.

6. Respetar, ala hora de realizar la critica, los distintos géneros narrativos y su uso en producciones
audiovisuales de otras culturas y con otros valores sociales.

7. Sensibilidad por conservar el patrimonio audiovisual generado a través de los tiempos

Contenidos

1 — Recorrido histérico-evolutivo por la critica audiovisual

2 — La critica audiovisual segun su difusion

3 — Tendencias universales y referencias de la critica audiovisual
4 — La critica audiovisual en Espafia

5 — Las fases de andlisis critica

6 — Modelos de critica y casos practicos

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG1, CG3, CG4 CG5

Competencias Transversales

CT2, CT6

Competencias Especificas

CE13,CE14

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clase tedrica (sesion magistral) 225 100%
Clases practicas 225 100%
Trabajo auténomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion
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Estudio de casos




Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 30% 70%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Examen de preguntas objetivas 20% 50%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.32 Direccidn Artistica (op)

Médulo Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual
Materia/Asignatura Direccidn Artistica

Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Conocimiento del proceso de produccion de una obra audiovisual.
2. ldentificar y definir los elementos visuales constitutivos de la direccion artistica.
3. Conocimiento de los elementos sonoros constitutivos del disefio y decoracion sonora.

4. Crear y aplicar un disefio escenografico de la puesta en escena (coreografia, interpretacion,
dramaturgia) de una obra audiovisual

5. Demostrar capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo de trabajo colectivo.

6. Respetar los diferentes disefios estéticos presentes en la puesta en escena que han ir
configurando, a través de los tiempos y las culturas, el universo audiovisual actual.

Contenidos

1. Direccién Escénica: Marco histérico, Metodologias, Interpretacion en teatro, cine y TV.

2. Direccion Artistica: funcién, evolucion, caracteristicas, fuentes. La direccién artistica en el
cine americano, europeo, espafol y gallego

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT2; CT4, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE10

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio
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Salidas de estudio




Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacién

minima maxima
Proyecto 30% 70%
Examen de preguntas objetivas 20% 40%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Observacidn sistematica 20%
Elija un elemento.




5.5.33 Direccion Escénica (OP)

Médulo Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual
Materia/Asignatura Direccién ESCENICA

Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

Conocer el proceso de produccion de una obra audiovisual.

Identificar y definir los elementos visuales y sonoros constitutivos de la direccion escénica.
Comprender la funcion del director y su relacién con los actores.

Conocer los diferentes estilos de interpretacion y las escuelas interpretativas.

Conocer los métodos de construccion del personaje.

Disefiar y planificar la puesta en escena, el plan de ensayos y el blocking.

Aplicar los conocimientos sobre direccion actoral en la puesta en escena de un relato de ficcion.

Demostrar capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo de trabajo colectivo.

Respetar los diferentes disefios estéticos presentes en la puesta en escena que han ido
configurando, a través de los tiempos y las culturas, el universo audiovisual actual

Contenidos

1- El estilo de la interpretacion. Diferencias teatro y cine.

2- La direccion de actores. Las escuelas interpretativas.

3- Funciones del director y su relacion con los actores.

4- Andlisis del guién. Estructura. Caracteristicas y construccién del personaje.
5- Los ensayos Y la puesta en escena.

6- La relacién con la cadmara: angulacion, opticas, encuadre...

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidn son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4, CG5

Competencias Transversales

CT2; CT4, CT5, CT6

Competencias Especificas

CE10

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 25 100%
Clases practicas 25 100%
Trabajo autonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
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Practicas de laboratorio




Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacién

minima maxima
Proyecto 30% 70%
Examen de preguntas objetivas 20% 40%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Observacion sistematica 0% 20%
Elija un elemento.




5.5.34 Postproduccion Audio (OP)

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Postproduccion Audio

Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano / Galego

Resultados de aprendizaje

1_ Conocer los principios técnicos y organizativos que rigen los procesos de postproduccién del
sonido en una produccidn audiovisual o musical

2_Poner en practica los fundamentos para una adecuada captacién de sonido de una produccién
musical

3 Recrear el ambiente sonoro de una produccion audiovisual

4 Aplicar diferentes criterios estéticos en postproduccién atendiendo al género audiovisual o
musical.

5_Conocer los procesos y criterios bdsicos que conforman una obra musical sincrénica y funcional
con laimagen

Contenidos

Herramientas y procesos en la postproduccion sonora

Tratamiento de la voz. Edicién de dialogos

El montaje sonoro. Desarrollo de la narrativa sonora para un proyecto audiovisual
La mezcla de sonido para un proyecto audiovisual

Fundamentos de la produccion musical

Grabacion en estudio

Mezcla y masterizado en la produccion musical

Producciéon musical para la imagen. La Banda sonora musical.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1,CT6

Competencias Especificas

CE8

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo autdonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

OXOOdX| O

Debate




Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UUOOXOO0XKO0O00XONXK X OO

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Examne de preguntas de desarrollo 0% 50%
Examen de preguntas objetivas 0% 50%
Practicas de laboratorio 30% 70%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 10% 50%
Observacion sistematica 0% 20%
Proyecto 0% 70%
Observacion sistematica 0% 20%




5.5.35 Guion, Produccién y Realizacién de Programas de Entretenimiento (OP)

Médulo Guion, Produccién y Realizacién Audiovisual

Materia/Asignatura Guion, Producciéon y Realizacién de Programas de
Entretenimiento

Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Disefiar, planificar y gestionar econémicamente los recursos humanos y técnicos en las diversas
fases de la produccion de programas de entretenimiento para TV.

2. Definir e identificar las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus capacidades
expresivas.

3. Aplicar los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guion atendiendo la
diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién en TV.

4. Analizar y valorar el empleo de los diferentes elementos que componen el mensaje audiovisual
en un programa de television.

5. Crear y dirigir la puesta en escena de producciones de entretenimiento para TV teniendo en
cuenta las tendencias de la programacion actual.

6. Identificar el publico objetivo, sefialar posibles vias de financiaciéon y disefiar una estrategia de
comercializacion. y distribucion de una produccién de entretenimiento para TV.

Contenidos

1. El entretenimiento en television
2. Adquisicién y creacion de programas de entretenimiento
3. Formatos de género.

4. Los géneros televisivos y la escritura televisiva. La relacion del guion con otros departamentos
(produccién y realizacién)

5. Sistemas de produccién para programas de entretenimiento.
6. El entretenimiento audiovisual en escenario multiplataforma
7. Disefio de programas de entretenimiento

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1,CT12

Competencias Especificas

CE10, CE16, CE18, CE20, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesién magistral) 22,5 100%
Clases practicas 22,5 100%
Trabajo auténomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

1 | Actividades introductorias

Leccidn Magistral

[J | Eventos cientificos




Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

LU OojoogoxOdoouoooU oo U)X X O

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 50%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 20% 50%
Examen de preguntas objetivas 10% 30%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.36 Postproduccion II: Efectos Visuales (OP)

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Postproduccion Il: efectos visuales
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano / Galego

Resultados de aprendizaje

1 - Conocer la filosofia, funcionalidad y capacidad de los sistemas de produccidn audiovisual con multiples
departamentos (Vfx, , 3DCGI e Interactivos]).

2 - Realizar y producir efectos visuales complejos y comprender la gestidn y solucion de los mismos.

3 - Comprender el proceso de produccién/realizacion (flujos de produccion) en sistemas
compartimentados gestionados por herramientas de seguimiento.

4 - Integrar y disefar flujos de trabajo en flujos de produccion para contenidos Vfx.

Contenidos

Tecnologia asociada a la gestion de la media audiovisual
Flujos de produccién (production pipelines) y flujos de trabajo (workflows) para audiovisual con Vfx

Desglose técnico de los Vfx, Vix invisibles.
Procesos de Composicion digital y Fundamentos.
Gestion de Asset 3D

Procesos de Composicién tridimensional.

Disefio y gestion de produccion sobre area de almacenamiento en red (SAN), control de elementos
(DAM) y contenidos (CMS).

Conformado.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT1, CT12,CT3, CT4, CT5

Competencias Especificas

CES8, CE16,CE18

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo autdonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Oogoxdgogx o

Practicas en aulas de informatica




Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UOdioouooxogoUoUx

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Examne de preguntas de desarrollo 30% 70%
Practicas de laboratorio 30% 70%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Observacion sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.37 Disefio Digital y Motion Graphics (OP)

Médulo Creacién y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Disefio Digital y Motion Graphics

Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Aplicar los métodos de creacidn de imagen animada en sus facetas técnica y expresiva.

2 - Identificar los recursos, elementos, métodos y procedimientos usados en la construccién de obras de
animacion y su adaptacion al Motion Graphics.

3 - Aplicar herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases del proceso de
creacién de animacion y su adaptacion al Motion Graphics.

4 - Definir proyectos personales de creacidon innovadora que puedan contribuir al conocimiento o desarrollo
del lenguaje de la animacidn o su interpretacion.

5 - Adaptarse al trabajo en equipo, con la conciencia que las obras de animacidn son el reflejo de un trabajo
conjunto y coordinado.

6 - Conocer las obras y escuelas mas significativos de la historia de la animacidn.

Contenidos

1 - Conceptos basicos de animacion: espacio, tiempo, movimiento
2 - Técnicas basicas de animacién de personajes

3 - Historia del cine de animacién clasico

4 - Matte Painting y su aplicacién al Motion Graphics

5 - Principios béasicos de la animacion en Motion Graphics.

6 - Elementos en 3D.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4,CG5

Competencias Transversales

CT2,CT4,CT5

Competencias Especificas

CE6,CE16

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Sesion magistral 25 100%

Clases practicas (Talleres) 25 100%

Trabajo autonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Ogooo|gix|

Seminario




Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyecto

S

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UL OO O0dxX X Ooogdonx o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacién Ponderacién

minima maxima
Proyecto 20% 70%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0% 30%
Observacion sistematica 0% 30%
Examen de preguntas objetivas 20% 30%
Elija un elemento.

5.5.38 Creacién Audiovisual en Nuevos Medios (OP)

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Creacion Audiovisual en Nuevos Medios
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano / Galego

Resultados de aprendizaje




1 - Analizar propuestas estéticas y narrativas de naturaleza audiovisual desde la perspectiva de los Nuevos
Medios

2 - Disenar soluciones narrativas con autonomia en funcidn de las necesidades de un proyecto
experimental y exploratorio.

3 - Encontrar soluciones tecnoldgicas a propuestas narrativas y estéticas no vinculadas con medios
tradicionales de produccién y distribucién audiovisual.

4 — Estructurar y desarrollar discursos audiovisuales en tiempo real.

Contenidos

Historia y fundamentos de los Nuevos Medios

Aproximacidn tedrico-practica a la narrativa multisuperficie y creacidn audiovisual en tiempo real
Introduccidn a la programacion creativa orientada a la creacién audiovisual

Exploracidn de soluciones tecnoldgicas vinculadas con la automatizacidn y la interactividad para la
creacion de contenidos audiovisuales

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

GB2,GB3,GB4

Competencias Transversales

CT2,CT3,CT4

Competencias Especificas

CE11, CE16, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

000X O000XOXKOO00OX O0HOX| O

Aprendizaje colaborativo




Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigaciéon

XX OOX

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacion

Ponderacién

minima maxima
Examne de preguntas de desarrollo 30% 70%
Practicas de laboratorio 30% 70%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Observacion sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.39 Entretenimiento Interactivo: Videojuegos (OP)

Médulo Creacién y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Entretenimiento Interactivo: Videojuegos
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/Inglés

Resultados de aprendizaje

1- Identificar las técnicas y procesos de produccidn y difusidn de productos entretenimiento interactivo, en
sus diversas fases, desde el punto de vista de la organizacién y gestidn de los recursos técnicos, humanos y
presupuestarios necesarios

2.- Reconocer los recursos, elementos, métodos y procedimientos usados en la construccidon productos
interactivos de entretenimiento.

3.- Disefiar proyectos personales de creacidn innovadora en el dmbito del entretenimiento interactivo
cercanos a las propuestas indies que se estan desarrollando en la actualidad

4.- Organizar el trabajo en equipo e interpretar los roles que se les encarguen en cada momento, asi como
asumir el liderazgo del grupo si fuese necesario y respetar las diferencias entre todos los integrantes del
equipo.

5.- Organizar y planificar las tareas para determinar las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de
una produccion interactiva de entretenimiento.

6.- Defender en publico un proyecto innovador conforme a los cdnones de las disciplinas de la
comunicacion

Contenidos

1. Videojuegos. Historia y Géneros

2. Introduccion al disefio de juegos. (concepto, especificaciones-arquitectura, disefio-
entrega, postmortem)

3. Disefio de Videojuegos (Elementos que los componen — historia, mecanicas, arte,
tecnologia, organizacién. Introduccion a cada uno de ellos). Disefio de historia y Disefio de
niveles,

4. Videojuegos Serios.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema tecnolégico del mundo de los proyectos
de entretenimiento interactivo

Competencias Basicas y generales

CB2, CB5, CG3,CG4

Competencias Transversales

CT2,CT3,CT4,CT5

Competencias Especificas

CE20,CE22

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%
Clases practicas 225 100%
Trabajo autonomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

[0 | Actividades introductorias

Leccidon Magistral

[0 | Eventos cientificos




Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion
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Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Resolucién de problemas y/o ejercicios 20% 30%
Proyecto 30% 80%
Examen de preguntas objetivas 20% 40%

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.40 Aplicaciones Moviles (OP)

Médulo Creacién y Disefio de Contenidos Interactivos
Materia/Asignatura Aplicaciones Mdviles

Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego/Inglés

Resultados de aprendizaje

1 - Aplicar las técnicas y procesos de produccién y difusion de productos interactivos y multimedia en
dispositivos maviles, en sus diversas fases, desde el punto de vista de la organizacién y gestion de los
recursos técnicos, humanos y presupuestarios necesarios.

2 - Conocer y organizar los diferentes formatos de texto, imagen, animacion, sonido y video, asi como las
leyes de la interactividad que rigen la relacion entre ser humano y dispositivo mévil

3 - Analizar las necesidades de un proyecto para dispositivos méviles y habilidad para optimizar recursos e
implementar soluciones técnicas a los diferentes requisitos de la aplicacidn (app)

4 - Aplicar técnicas modernas de diseio, adaptadas a la generacién de documentos méviles y herramientas
de prototipado de aplicaciones maéviles

5 - Habilidad para investigar, redactar y presentar informes y trabajos relacionados con el ecosistema
formado por el dispositivo mévil y sus aplicaciones.

Contenidos

Desarrollo tecnoldgico de dispositivos méviles

Fundamentos del disefio para dispositivos mdviles.

Desarrollo de proyectos para dispositivos méviles

Disefio, ejecucion de contenidos y prototipado para dispositivos moviles

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidn son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo, asi como la evolucidn del ecosistema de aplicaciones mdviles.

Competencias Basicas y generales

CG3,CG4

Competencias Transversales

CT1,CT2,CT4

Competencias Especificas

CE20,CE22

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%

Clases practicas 225 100%

Trabajo autonomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller
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Practicas en aulas de informatica




Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

UOdioouoox oo ooooo

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Proyecto 40% 80%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0% 20%
Examen de preguntas objetivas 10% 50%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




5.5.41 Entornos Virtuales en Comunicacion (OP)

Médulo Tecnologia y expresion audiovisual
Materia/Asignatura Entornos Virtuales en Comunicacién
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje

Fundamentar el analisis de propuestas narrativas desarrolladas en entornos virtuales

Reflexionar sobre el potencial narrativo y experiencial de los entornos virtuales y la tecnologia
necesaria para llevarlos a cabo

Experimentar con las posibilidades estéticas y narrativas de las herramientas de creacién de
entornos virtuales

Contenidos

Fundamentos aplicados de la HCI: Historia, tipologia y evolucién de los entornos virtuales
Teoria y técnica de la realidad virtual, aumentada y mixta

Andlisis y disefio de entornos virtuales comunicativos, narrativos y para la divulgacién del
conocimiento

Narratologia Computacional: Fundamentos para el disefio espacial en la narracién audiovisual para
entornos virtuales

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG3, CG4,CG5

Competencias Transversales

CT2,CT13,CT4

Competencias Especificas

CE11, CE16, CE21

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas 25 100%

Clases practicas 25 100%

Trabajo autdonomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

[0 | Actividades introductorias
Leccién Magistral

] | Eventos cientificos

[] | Resolucién de problemas
] | Presentacidn

Estudio de casos

[0 | Debate

] | Seminario

O | Taller

L]

L]

O

Practicas de campo




Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

U Odoxigoooog o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima
Examen de preguntas de desarrollo 10% 50%
Proyecto 30% 80%
Observacion sistematica 0% 20%
Presentaciones 0% 20%




5.5.42 Perfiles en Redes Sociales

Médulo Publicidad y Audiovisual
Materia/Asignatura Perfiles en Redes Sociales
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre 29

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Saber encontrar y calificar informacidn audiovisual y opiniones en Internet. Disponer de antologias y una
red de relatos y perfiles profesionales por su innovaciéon y comunidades de interés. Publicar contenidos
calificados de forma adecuada a cada canal digital

2 - Disefiar y publicar una marca profesional digital, gestionar su branding en las plataformas mds adecuadas
para mantener su visibilidad, asi como su cooperacidn en proyectos, comunicando también desde redes
sociales,

3 - Conocer estrategias de comunicacion para grupos y organizaciones, capacitando para tomar decisiones
casos y crisis de comunicacion audiovisual (viral, etc.) en relacidon a marcas, organizaciones (multiplataforma,
cross-media, trans-media)

Contenidos

Disefio y comunicacion de una marca profesional.
Comunicacién y cooperacion en redes sociales con eventos y comunidades profesionales.
Estrategia y direccién de marca profesional

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de cardcter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CG2,CG3

Competencias Transversales

CT1

Competencias Especificas

CE19

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%

Clases practicas 225 100%

Trabajo auténomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

OgoogoDooxiOUox

Practicum




Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

U OadogoX X O

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion

minima maxima
Estudio de casos 10% 50%
Proyecto 20% 60%
Examen de preguntas objetivas 10% 50%
Observacion sistematica 0% 20%
Elija un elemento.

5.5.43 Produccién y Realizacién de Productos de Marca

Modulo Publicidad y audiovisual

Materia/Asignatura Produccion y realizacién de productos de marca
Caracter Optativa

ECTS 6

Semestre 12

Lenguas en que se imparte

Castellano / Gallego

Resultados de aprendizaje




Saber utilizar las herramientas de la narracién audiovisual partiendo de ideas o valores
preestablecidos
Analizar estrategias de marca a partir del visionado de contenidos audiovisuales
Identificar aquellos valores de marca con mayor potencial para la elaboracién de contenidos
audiovisuales con impacto
Desarrollar contenidos audiovisuales coherentes con la planificacién estratégica de una marca o
producto

Contenidos

1. Aproximacién a la creacién de contenidos de marca: historia y evolucién
Narrativa audiovisual en el contexto de la planificacién estratégica
Guién y disefio visual de contenidos de marca

Planificacion estratégica y distribucién de contenidos de marca

Flujos de trabajo y rutinas productivas en la elaboracion de contenidos audiovisuales
generados por marcas

ok wbd

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo.

Competencias Basicas y generales

CB2, CG3, CG4

Competencias Transversales

CTe6

Competencias Especificas

CE14, CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%
Clases practicas 22,5 100%
Trabajo auténomo del alumno 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
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Portafolio/Dossier




(] | Aprendizaje-servicio

[l | Metodologias basadas en la investigacion

(] | Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Examen de preguntas objetivas 30% 50%
Trabajo 30% 50%
Presentaciones 10% 20%
Estudio de casos 0% 20%




5.5.44 Creatividad Publicitaria y Audiovisual

Mddulo Publicidad y Audiovisual
Materia/Asignatura Creatividad Publicitaria y Audiovisual
Caracter OPTATIVA

ECTS 6

Semestre

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1- Conocer los estudios sobre creatividad y las corrientes de la investigacion.

2.- Identificar los juegos y férmulas de la creatividad para resolver problemas.

3.- Conocer y aplicar las técnicas creativas para la construccion y planteamiento de las ideas. Identificar las
caracteristicas de las ideas creativas.

4.- Describir y clasificar las tendencias y formatos creativos en el ambito audiovisual.

5.- Analizar de propuestas para saber identificar productos creativos y sus caracteristicas.

6.- Demostrar capacidad de expresarse de forma oral y escrita en la presentacidn de ideas creativas.

7.- Demostrar capacidad de trabajar en grupo y resolver los problemas para la presentacion de los
resultados.

Contenidos

1.- Origenes de la creatividad: conocimiento de las principales lineas de investigacién y autores mas
representativos

2.- Aplicacion de la investigacion en creatividad al ambito audiovisual.

3.- Estrategia creativa: elementos y tipologia

4.- Formatos y tendencias creativas

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo

Competencias Basicas y generales

CB4, CG1

Competencias Transversales

CT1, CT7

Competencias Especificas

CE1,CE11

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases tedricas (sesion magistral) 22,5 100%

Clases practicas 225 100%

Trabajo auténomo del alumno 105 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo
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Practicas externas




Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

LodioouoUux og o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion

Ponderacién

Ponderacién

minima maxima
Estudio de casos 10% 50%
Proyecto 20% 60%
Examen de preguntas objetivas 10% 50%
Observacidn sistematica 0% 20%

Elija un elemento.




Practicas en Empresa

Mddulo Practicas Profesionales
Materia/Asignatura Practicas en Empresa
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 12

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

2 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (hormalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

3 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y solucién a un publico
tanto especializado como no especializado.

4 - Que los estudiantes desarrollen aguellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Contenidos

Sin temario especifico
Las practicas se llevaran a cabo en un entorno laboral y profesional ligado a alguna de las disciplinas del plan
de estudios del Grado en Comunicacién Audiovisual.

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacién interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB2, CB3, CB4, CB5, CG3, CG4, CG6

Competencias Transversales

CT1,CT12,CT4,CT6

Competencias Especificas

CE1, CE2, CE3, CE4, CES5, CE6, CE7, CES, CE9, CE10, CE11, CE12, CE13, CE14, CE15, CE16, CE17,
CE18, CE19, CE20, CE21, CE22, CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Ogoougxioioo

Practicas de laboratorio




Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

U Ojdgogouoooox o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima

Elija un elemento. 0% 0%

Elija un elemento. 0% 0%

Elija un elemento. 0% 0%

Elija un elemento. 0% 0%

Elija un elemento.




5.5.45 Taller de Practicas Profesionales

Mddulo Practicas Profesionales
Materia/Asignatura Taller de Practicas Profesionales
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 12

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

2 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (hormalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

3 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y solucién a un publico
tanto especializado como no especializado.

4 - Que los estudiantes desarrollen aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender
estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Contenidos

Los contenidos estaran en funcion de los profesionales invitados, prestando especial atencién a la
innovacion, insercién laboral y actualizacién de conocimientos..

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacidon son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos y el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacidn interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB2, CB3, CB4, CB5, CG3, CG4, CG6

Competencias Transversales

CT1,CT12,CT4,CT6

Competencias Especificas

CE1, CEZ2, CE3, CE4, CE5, CE6, CE7, CES8, CE9, CE10, CE11, CE12, CE13, CE14, CE15, CE1S6,
CE17, CE18, CE19, CE20, CE21, CE22, CE23, CE24, CE25

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Lecciéon Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
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Practicas de laboratorio




Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

U Odoogouxooog o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion
minima

Ponderacién
maxima

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




5.5.46 Trabajo de Fin de Grado

Médulo Trabajo de Fin de Grado
Materia/Asignatura Trabajo de Fin de Grado
Caracter OBLIGATORIA

ECTS 6

Semestre 2

Lenguas en que se imparte Castellano/Gallego

Resultados de aprendizaje

1. Habilidad para exponer los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos segln los canones de las disciplinas de la comunicacion.

2. Capacidad para definir proyectos personales en el campo de la comunicacién audiovisual.

Contenidos

1 - Definir un proyecto y un plan de trabajo relacionado con uno o varios de los ambitos de
conocimiento asociados al Titulo

2 - Realizacién del trabajo proyectado

Observaciones

Los datos que aparecen en las tablas de Metodologias, Actividades formativas y Sistemas de
evaluacion son de cardcter orientativo, considerando la heterogeneidad de los alumnos vy el
cambiante entorno educativo y al cambiante ecosistema de la comunicacién interactiva.

Competencias Basicas y generales

CB2, CB3, CB4, CB5. CG3, CG4, CG6

Competencias Transversales

CT1, CT2, CT4, CT6

Competencias Especificas

CE1l, CE2, CES, CE4, CES5, CES6, CE7, CES, CE9, CE10, CE11, CE12, CE13, CE14, CE15, CE16,
CE17, CE18, CE19, CE20, CE21, CE22, CE23

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Actividades introductorias

Leccién Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas

Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado
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Resolucién de problemas de forma auténoma




Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Ugodxos

Design thinking

Sistemas de Evaluacion

Sistema de evaluacion Ponderacion
minima

Ponderacién
maxima

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.

Elija un elemento.




6 Personal Académico

6.1 Profesorado
TABLA 6.1

Plantilla de profesorado disponible

e N | % n con la
academic |, . i :
a universida | Tota | Parcia %
d | | 0
25,7 . .
TU 9 % Funcionari 0 9 22,3 9 36 8
o] 9
TEU 0% gunmonan 0 0 __ 0
DO 6 |17% | T 1|5 153 16 14 1
Completo 3
Ayudante 5 | 149% |T. 213
S Completo 3 2 3 > - -
Doctores
1
Asociados | 4 40% T. Parcial 7 7 ;9'1 2 -- --
Otros 1 128% | 1 parcial |1 178 |0 - -

6.2 Otros recursos humanos

Otros recursos humanos disponibles (PAS: Secretaria, Conserjeria, Biblioteca, etc...)
Experiencia Tipo de Antigliedad
Categoria en el puesto | vinculacién con la Dedicacion enla

(afios) universidad universidad
Jefe de Negociado de Asuntos Generales Fijo 100% 15
Auxiliar Administrativo - Puesto Base Temporal 17% 1
Jefe/a de Negociado Fijo 17% 25
Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Fijo 100% 15
Auxiliar Administrativo - Puesto Base Temporal 17% 1
Aucxiliar Tecnico de Servicios Generales Temporal 100% 1




Jefe/a de Negociado Fijo 17% 19
Jefe/a de Negociado Fijo 17% 28
Jefe/a de Area Fijo 50% 28
Jefe/a de Negociado Fijo 25% 15
Jefe/a de Area Fijo 17% 25
Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Fijo 17% 17
Administrador de Centro Fijo 17% 23
Técnico Especialista de Medios

Audiovisuais Fijo 100% 7
Jefe/a de Area Fijo 17% 25
Jefe/a de Negociado Fijo 17% 15
Técnico Especialista de Actividades

Deportivas Fijo 14% 20
Auxiliar Administrativo - Puesto Base Temporal 17% 1
Jefe/a de Negociado de Apoyo Fijo 20% 7
Técnico Especialista de Medios

Audiovisuais Fijo 100% 7
Auxiliar Técnico de Instalaciones

Deportivas Fijo 14% 11
Jefe/a de Negociado de Apoyo Fijo 20% 15
Jefe/a de Negociado Fijo 50% 17
Jefe/a de Negociado Fijo 17% 19




Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Fijo 17% 7
Técnico Especialista de Servicios

Generales Fijo 100% 25
Jefe/a de Negociado Fijo 17% 19
Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Temporal 17% 1
Jefe/a de Area Fijo 20% 25
Técnico Especialista de Tecnologias de la

Informacién y Comunicaciones Fijo 17% 12
Aucxiliar Técnico de Servicios Generales Temporal 100% 1
Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Temporal 100% 3




Jefe/a de Area Fijo 20% 15

Auxiliar Tecnico de Servicios Generales Fijo 100% 17

Técnico Especialista de Tecnologias de la

Informacién Y Comunicaciones Temporal 17% 4
lefe/a de Negociado de Apoyo Fijo 20% 19
Jefe/a de Area Fijo 17% 28

7 Recursos materiales y servicios

7.1 Justificacion

La ensefianza de los estudios de Grado en Comunicacidon Audiovisual tiene unos requerimientos de espacio,
infraestructura y equipamiento docente altos, sobre todo en comparacion con otras titulaciones de la rama de las
Ciencias Sociales y Juridicas. Ello es debido a la naturaleza de estos estudios, en los que priman contenidos y
competencias que tienen que ver con el conocimiento de diversas técnicas y habilidades, asi como la capacidad de
aplicarlas, para producir proyectos audiovisuales y multimedia. La necesidad de dotar al estudiante de este tipo de
competencias, unida a que, como ya se ha sefialado, el perfil formativo que se pretende se despliega a partir de una
experiencia de conocimiento integrada que, en general, no establece separacién entre conocimiento tedrico y
practico, hacen que un porcentaje muy alto de las actividades de docencia-aprendizaje se desarrollen en espacios del
tipo aula-laboratorio, que en muchos casos necesitan de una gran dotacidn tecnoldgica.

Los estudios de grado en Comunicacion Audiovisual en el Sistema Universitario de Galicia (SUG) estan clasificados con
el grado de experimentalidad 4, el mas alto, lo que redunda en los recursos a ella destinados. En los ultimos afios la
Universidad de Vigo ha hecho un esfuerzo para la dotacion de los laboratorios y para su renovacién, con lo que en
estos momentos ésta es adecuada para el desarrollo de las ensefianzas actuales y para el del titulo propuesto en esta
memoria, con un espacio nuevo de accién docente, espacio adaptado a las necesidades que requiere el Espacio
Europeo de Educacidn Superior: una titulaciéon de calidad y adaptada a los tiempos. En estos momentos, las
infraestructuras y equipamientos estan adaptadas, son accesibles y adecuados; y la Universidad de Vigo permite la
renovacion y el mantenimiento de las dotaciones gracias a la partida presupuestaria dedicada anualmente a la
dotacidn para los laboratorios docentes de sus centros, estableciendo la distribucién de los fondos atendiendo, entre
otros parametros, al nimero de estudiantes por laboratorio.

Los espacios del centro responden a los criterios de accesibilidad universal exigidos. La reciente construccion del
edificio (que data del afio 2000) supone que el mismo ya se ajustaba a los criterios de accesibilidad necesarios
(ascensores, ancho de puertas...). A pesar de ese hecho, en los ultimos afios se han realizado las adaptaciones y
mejoras necesarias para cumplir ampliamente este requisito tanto en lo referido al acceso al propio centro como a
posibilidades de integracién de los alumnos con necesidades especiales. En concreto se han realizado modificaciones
externas: rampas de acceso y plazas de aparcamiento e internas: adecuacion de los aseos, de las mesas de trabajo y
de la iluminacién, que atendieron a demandas concretas del alumnado y que fueron canalizadas a través del
Vicedecanato de Calidad.

Debemos incidir en el hecho de que toda la formacidn del alumno se desarrolla en el centro, a excepcidén de aquellos
estudiantes que decidan realizar las practicas (optativas) en empresas. En ese caso el alumno o alumna se desplazaria

153



a las empresas que cuentan con convenio de colaboracién (detalladas en el apartado 5.1.) Entre los requisitos que se
toman como referencia para la realizaciéon de esas prdcticas figura la correcta facilitacion de medios técnicos a los
estudiantes para que realicen las labores correspondientes garantizando asi su correcta formacién. La comision
paritaria de seguimiento de los mencionados convenios es la encargada de velar por esta circunstancia, asi como de
las necesidades derivadas de la garantia de accesibilidad universal.

TIPOLOGIA DE ESPACIOS Y DOTACION DE INFRAESTRUCTURAS DE DOCENCIA-APRENDIZAJE

AULA - TIPO XX

DESCRIPCION GENERICA USO HABITUAL CAPACIDAD

Aulas para docencia Clases magistrales a grupos grandes. Examenes y otras
pruebas escritas y orales. Presentaciones por parte de los

Aulas de gran capacidad en las . . .
g P estudiantes. Conferencias. Proyecciones

que el alumno permanece
sentado y la docencia dispone
de equipo informatico y cafidon
para proyecciones. Conexion a
Internet.

1.002 puestos

Seminarios para trabajo en | Clases magistrales a grupos medios y pequefios.

grupo Exdmenes y otras pruebas escritas y orales.
) ) Presentaciones por parte de los estudiantes. Seminarios
Aulas de media capacidad . . .
T y cursillos. Proyecciones. Trabajo en grupo. 200 puestos
dotadas de sillas individuales
con pala de escritura.
Conexidn a Internet.
Aula audiovisual Clases magistrales a grupos medios.
Aula de capacidad media
especialmente destinadas a la
50 puestos

imparticion de materias
tedricas que deban apoyarse
en contenidos de caracter
audiovisual (videos,
proyecciones, sonidos)

DENOMINACION DEL ESPACIO Y DOTACION (niimero de espacios

. . L. ASIGNATURAS ESPECIALMENTE VINCULADAS
del tipo descrito y dotacion de cada uno)

Comunicacion escrita (19)
Aulas de Informatica 1,2y 3 Teoria y Técnica de la Imagen (12)

Puestos de trabajo dotados de ordenador con software Documentacién audiovisual (12)
adecuado a las competencias y conocimientos a adquirir.
Proyector de video digital. Se centra en las necesidades
auténomas del alumno.

Disefio y Desarrollo de Proyectos Interactivos (29)

Guion y disefio Transmedia (39)

3 aulas con 28, 24 y 24 puestos respectivamente, mas un Desarrollo proyectos web (42)
ordenador y proyector de video para el profesor

Disefio y Desarrollo de Aplicaciones Méviles (42)
Todos los equipos conectados a Internet por cable y alta

velocidad Entretenimiento Interactivo: Videojuegos (42)

Perfiles Profesionales en Redes Sociales (49)
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Laboratorio de fotografia

Dotada con proyector de fotografias y pantalla de proyeccién
tiene ademas una zona especifica de Laboratorio con capacidad
especifica para 20 personas. En este lugar se realiza procesado
clasico de pelicula con 2 ampliadoras. Otra seccién consta de
platé de fotografia con los correspondientes elementos de
iluminacion.

Teoria y técnica de la fotografia (12)

Platé 1 de TV
Esta unidad se compone de tres espacios.

1. Cuarto de cdmaras: espacio habilitado para almacén de equipos
de produccién audiovisual.

2. Platé: Su dotacidn consiste en una parrilla de iluminacién mixta
con pantégrafos y barras con garras, proyectores de luz fria y lente
fresnell, Dimmers electréonicos de regulacion, 3 camaras
Panasonic controladas y con sistema de intercom, cable Multicor,
andamio especial de acceso a la parrilla e iluminacién, pértiga para
acceder a los focos desde el suelo y pach-pannel de conmutacion
de fuentes de control.

3. Control de realizaciéon: Equipado con un control de estacién CCU
de las camaras de platd, un mezclador con entradas analdgicas y
digitales, dos magnetoscopios grabadores y reproductores
DVCam, 1 unidad remota 1 monitor de forma de onda,
monitorado de previo y programa y rak con etapas de potencia.
Ademas de dos equipos informaticos de con software de edicion

Tecnologia de los medios audiovisuales (12)
Guion, Produccién y Realizacidn de informativos (42)
Guion, Produccidn y Realizacion de ficcion (392)

Guion, Produccidn y Realizacién de programas de
entretenimiento (42)

Creacién Audiovisual en Nuevos Formatos (49)

Aula-Platé 2

Platé diafano dedicado a grabacion de todo tipo de programas. Un
espacio con ciclorama para montar decorados, cromas, gruas,
practicables y otros dispositivos audiovisuales. Se le ha equipado
recientemente con proyector de video de alta definicion y pantalla
ancha

Tecnologia de los medios audiovisuales (12)
Guion, Produccidn y Realizacién de Informativos (49)
Guion, Produccidn y Realizacion de ficcion (39)

Guion, Produccidn y Realizacion de programas de
entretenimiento (42)

Creacién Audiovisual en Nuevos Formatos (49)
Direccion Artistica (49)

Direccion Escénica (49)

Aula- Estudio de grabacion 1

Una mesa de mezclas, 1 distribuidor de audio, 1 mezclador de
microfonia, 2 unidades de CD, unidades de cassette, grabador
CDR, 1 médulo de efectos, 2 equipos informaticos (soft de
produccion informativa y grabacidn, 3 tarjetas con posibilidad de
reproduccién y registro) y 1 servidor. El estudio insonorizado
cuenta con 5 micréfonos y 5 auriculares

Comunicacién Radiofdnica (19)
Expresion sonora (22)

Postproduccion Il (49)

Aula- Estudio de grabacion 2

Comunicacién Radiofdnica (19)

Expresion sonora (292)
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Es un estudio de produccion sonora mas especializado, con una
zona de registro insonorizada de amplias dimensiones para grabar
bandas, locuciones, instrumentos, etc.

Recientemente se ha instalado un equipo de ediciéon de audio
(Protools)

Postproduccion Il (49)

Aula - Posproduccidn y ediciéon PC

Este laboratorio dispone de 5 puestos de edicidén no Lineal DV con
el correspondiente sotware (AvidXpress), 1 equipo de cambio de
formato con matriz de conmutacién audio /video, y equipo de
edicion de audicidn de audio (Protools). Todas las maquinas estan
en red facilitando la exportacion / importacion de archivos
graficos, de imagen o sonido entre todos los ordenadores.

Tecnologia de los medios audiovisuales (12)
Teoria y Técnica del Montaje (29)

Postproduccién 11 (429)

Aula- Posproduccion y edicién Mac

Este laboratorio dispone de 8 ordenadores con el software de
edicion y postproduccién de video. Por su versatilidad y potencia,
esta especialmente pensado para trabajos en los Ultimos cursos
de carrera y del Trabajo de Fin de Grado

Técnicas de Edicidn Digital (29)
Postproduccién Il (49)

Trabajo de Fin de Grado (49)

OTRAS INFRAESTRUCTURAS Y DOTACIONES DE DOCENCIA-APRENDIZAJE

DESCRIPCION GENERICA

USO HABITUAL

CAPACIDAD

Aula de acceso a Internet

Una sala dedicada
exclusivamente a que los
alumnos puedan acceder a
Internet  empleando  una
conexion fija

Acceso a Internet para toda la comunidad del campus de
Pontevedra. Conexidn por cable de Alta Velocidad

24 puestos

Salén de Grados Xan Bouzada.

Sala que cuenta con un equipo
informatico, cafidon de video
con conexion HDMI,
microfonia 'y conexién a
Internet

Dedicada a diferentes actividades de la facultad, sobre
todo, a la lectura de Tesis, Proyectos Fin de Carrera y la
celebracién de conferencias.

64

Salén de Actos.

Es la mayor Aula Magna de la
Universidad gallega. Cuenta
con sistema independiente de
sonido y con equipo de
proyeccion de video.

Conferencias. Mesas redondas. Proyecciones. Conciertos.
Grandes reuniones y actos protocolarios.

400

Sala de Juntas.

Sala amueblada de forma
adecuada para la organizacion
de las Juntas de Centro.

Celebracion de Juntas de Centro.

54
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Biblioteca.

Lugar de ubicacién de los
fondos bibliograficos y
videograficos. Es la Biblioteca
Central Universitaria de la
Universidad de Vigo en el
Campus de Pontevedra, con
miles de recursos electrénicos
y en papel

Consulta de fondos. Lectura, visionado de video y estudio.

342 puestos de lectura

Conexion Inalambrica a la Red
de La Universidad

Todos los miembros de la comunidad universitaria tienen
acceso a este servicio mediante clave vinculada a su
cuenta de correo personal proporcionada por la
universidad. Aunque todo el centro cuenta con conexion
wi-fi para alumnado y profesorado, en la planta baja se
encuentra habilitada una zona con mesas y sillas, y un
gran numero de enchufes, para que los alumnos puedan
conectarse mediante sus portatiles.

Todos los miembros de la comunidad
universitaria

Recursos docentes en red

Como apoyo a la actividad docente presencial, la
Universidad de Vigo pone a disposicion del profesorado
la plataforma docente Faitic con recursos en linea
destinados a la tele formacion.

Todos los miembros de la comunidad
universitaria
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7.2 Convenios

A continuacion, se recoge el listado actual (curso 2018 19) de convenios existentes para la realizacién de practicas en
la titulaciéon de Comunicacion Audiovisual:

e Asociacion FIC Bueu

e Atlantica Comunicacion

e Baobab Teatro

e Beloke Producciones

e Brand Experience Ya Espafia S.L.

e CRTVG

e Del Alamo Estudio

e Elefantes de Cacharreria SO S.L.

e EmepaS.L.

e Evasién UR

e Fondo Galego de cooperacion e Solidariedade
e Frida Films S.L.

e Grupo el Progreso (Diario de Pontevedra)
e Lérez Ediciones S.L.

e Margarita Caeiro Paz

e Maria Lobo Romero

e  Matriuska Producciones S.L.

e Mekkdes S.L.

e Omnium Lab S.L.

e Radio Pontevedra S.A.

e Radio Vigo S.A.U.

e RTVE

e SDI Media Iberia S.L.

e Tecnocarper Soluciones Informaticas

e Torresy Carrera

e TV da Mancomunidade do Salnés S.L.

e Uniprex SAU

e Vigo RTV Local Digital S.L.

e Virtual Vedra Comunicacion S.L. (www.pontevedraviva.com)

8 Resultados Previstos

8.1 Estimacion de valores cuantitativos y su justificacion

Tasa de Graduacion: porcentaje de estudiantes que finalizan la ensefianza en el tiempo previsto en el plan de estudios
(d) o en un afio académico mas (d+1) en relacién con su cohorte de entrada.

Tasa de Abandono: relacién porcentual entre el nimero total de estudiantes de una cohorte de nuevo ingreso que
debieron obtener el Titulo el afio académico anterior y que no se han matriculado ni en ese afio académico ni en el
anterior.

Tasa de eficiencia: relacién porcentual entre el nimero total de créditos tedricos del plan de estudios a los que
debieron haberse matriculado a lo largo de sus estudios el conjunto de estudiantes graduados en un determinado
curso académico y el niumero total de créditos en los que realmente se han matriculado

Tasa de rendimiento: relacidn porcentual entre el nimero total de créditos ordinarios superados por los estudiantes
en un determinado curso académico y el numero total de créditos ordinarios matriculados por los mismos.
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Tasas propuestas en la anterior memoria

Denominacion Valor (%)
Tasa de graduacion 80%
Tasa de abandono 12%
Tasa de eficiencia 90%
Tasa de rendimiento
Tasas en el curso 2017_18
Denominacién Valor (%)
Tasa de graduacion 66,67%
Tasa de abandono 6,98%
Tasa de eficiencia 96%
Tasa de rendimiento 92%
Tasas propuestas esta memoria
Denominacién Valor (%)
Tasa de graduacién >80%
Tasa de abandono <8%
Tasa de eficiencia >90%
Tasa de rendimiento >90%
Tasa de éxito >90%
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8.2 Procedimiento general para valorar el progreso y los resultados.

El Sistema de Garantia de Calidad de todos los Centros de la Universidad de Vigo, teniendo en cuenta “Los criterios y
directrices para el aseguramiento de la calidad en Espacio Europeo de Educacién Superior (ESG).” (ENQA, 2015),
incorpora varios procedimientos documentados destinados a seguir, controlar y mejorar los resultados de aprendizaje
de los estudiantes:

Procedimientos del SGIC de los Centros de la Universidad de

. Criterios ENQA
Vigo

1.3. Ensefianza, aprendizaje y evaluacién

D00201 P1 Planificacién y desarrollo de la ensefianza .
centrados en el estudiantes

DEO3 P1 Revision del sistema por la direccion

Criterio 1.7 Gestion de la Informacion
DEO2 P1 Seguimiento y Medicién

8.2.1 D0O0201 P1 Planificacion y desarrollo de la ensefianza

La finalidad de este procedimiento del sistema de calidad del centro que alcanza a todos los grados y mdsteres del
mismo, es garantizar que la planificacién y desarrollo de la ensefianza es coherente con la memoria de la titulacién se
adecua al perfil del alumnado destinatario e incluye elementos adecuados de informacién publica que permite la
mejora continua.

8.2.2 D003 P1 Revisidon del sistema por la direccion

Este procedimiento centraliza el andlisis global anual de todos los resultados del centro y particularmente de sus
titulaciones. El resultado de este procedimiento es la aprobacidn de un informe anual completo y publico que recoge
y analiza todos los resultados de las titulaciones y determina las acciones de mejora necesarias para alcanzar mejores
resultados, tal y como se recoge a continuacion:

8.2.3 DE02 P1 Seguimiento y medicién

Este procedimiento supone la puesta en marcha de herramientas de seguimiento y medicidon que permiten a los
centros/titulos la toma de decisiones. Centraliza un panel de indicadores de satisfaccién, de rendimiento académico,
de matricula...etc.
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9 Sistema de garantia de calidad

El Sistema de Garantia de Calidad de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion que rige el titulo puede
consultarse en: http://csc.uvigo.es/calidade/sgic/
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10 Calendario de Imparticion

10.1 Cronograma de implantacion

Los estudios se implantaron en el curso 2009-2010.
La primera promocién se gradud en el afio 2013

Curso de inicio 2020-2021

10.2 Procedimiento de Adaptacion
La memoria que se presenta es una modificacion del Plan existente donde mayoritariamente las materias que se incluyen
son materias de optativas.

La tabla de adaptacion que presentamos es:

10.3 Enseflanzas que se extinguen
Es una modificacion.
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11 Personas asociadas a la solicitud

11.1 Responsable (Decano/a o Director/a del centro)

NIF

52.455.882 N

Xosé Manuel

Bahamonde

Silva

11.2 Representante Legal (Rector)

NIF

Rector

11.3 Solicitante (Vicerrector de Ordenacion Académica y Profesorado)

NO

NIF
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Pontevedra

Vigo

Vicerrector de Ordenacién Académica y
Profesorado
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