
 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

Documento Resumo de Evidencias e Indicadores

Programa  
Seguimiento Anual  

Denominación da titulación  
PUBLICIDADE E RELACIÓNS PÚBLICAS  

Mencións/Especialidades  
   

Universidade responsable administrativa  
UNIVERSIDADE DE VIGO  

No caso de títulos interuniversitarios, universidaes participantes  
   

Centro(s) responsable(s)  
FACULTADE DE CIENCIAS SOCIAIS E DA COMUNICACIÓN  

Centro(s) no que se imparte  
FACULTADE DE CIENCIAS SOCIAIS E DA COMUNICACIÓN  

Rama de coñecemento  
CIENCIAS SOCIAIS E XURÍDICAS  

Nº de créditos  
240 ECTS  

Profesión regulada (se procede)  
   

Modalidade de impartición  
Presencial  

Curso de implantación  
2009/2010  
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Data de verificación  
05/05/2009  

Curso académico obxecto de seguimento  
2014/2015  

Data de aprobación do Informe   
 

Data de aprobación do Informe   
 

              02/10/2015 13:12:07 2/75



 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E1
 

Memoria vixente da titulación
 

 

Información/Descrición da evidencia

 

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

Criterio1. Organización e desenvolvemento

Criterio 4. Recursos humanos

Criterio 5. Recursos materiais e servizos

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

Criterio 7. Indicadoresde satisfacción e rendimento

 

Quen achega a información asociada á evidencia?

Xa dispoñible en ACSUG.
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Documentos/Información que se achega

Observacións/Aclaracións  
No curso 2015/2016 solicitarase unha modificación da memoria para actualizar as competencias do título, dacordo co
establecido nos plans de mellora derivados do proceso de renovación da acreditación do título. A modificación servirá,
asemade, para adaptar as competencias do título ao novo sistema de clasificación de competencias implantado pola
Universidade de Vigo no curso 2014/2015 e aplicado xa na elaboración das guías docentes.  

Ligazón web á memoria vixente  
http://uvigo.es/opencms/export/sites/uvigo/uvigo_gl/DOCUMENTOS/estudos/memorias/UVIGrado_Publicidad_y_relaciones
_publicas.pdf.pdf  
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E2

Informes da Titulación
Informe de verificación
Informe de modificacións
Informe de seguimento

 

Información/descrición da evidencia

 

 

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

Criterio1. Organización e  desenvolvemente

Criterio 2. Información e transparencia

Criterio 3.  Sistema de garantía de calidade

Criterio 4. Recursos humanos

Criterio 5. Recursos materiais e servizos

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

Criterio 7. Indicadores de satisfacción e rendimento

 

Quen achega a información asociada á evidencia?
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

ACSUG, centro e/ou títulación.

 

Que información se considera nesta evidencia?

Considerarase o informe final de verificación emitido pola Axencia de Calidade (ACSUG ou ANECA)

Se a titulación  foi sometida a un  proceso de modificación de memoria,  considerarase  o informe final do proceso,

emitido por ACSUG.

 

 

Deberán achegarse neste formulario únicamente os informes finais de avaliación , correspondentes a todas as

convocatorias anuais de seguimento ata a data, tanto internos (emitidos por  U.Vigo) como externos (emitidos

pola ACSUG)

 

Cando se achega a información asociada á evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
Adxúntase o informe final de avaliación emitido pola ACSUG dentro do proceso de renovación da acreditación ao que foi
sometido o título no ano 2014.  

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2010-2011  
  

 IFSI-Grado-en-Publicidad-y-relaciones-públicas-2010-2011.pdf    

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2011-2012  
  

 Informe seguimento ACSUG 2011-2012.pdf    

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2012-2013  
 No se adjuntó documento  

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2013-2014  
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 2013-2014 Informe revision interna.pdf    

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2014-2015  
 No se adjuntó documento  

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2015-2016  
 No se adjuntó documento  

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2016-2017  
 No se adjuntó documento  

Informe final de avaliación do seguimento da titulación do curso 2017-2018  
 No se adjuntó documento  

Informe final renovacion acreditacion.pdf
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ID MEC: 2500467  


Nº EXPEDIENTE: 808/2009  


 


 


INFORME FINAL DE EVALUACIÓN PARA LA 


RENOVACIÓN DE LA ACREDITACIÓN 
 


DENOMINACIÓN 
GRADUADO O GRADUADA EN PUBLICIDAD Y 


RELACIONES PÚBLICAS 


MENCIONES/ESPECIALIDADES -- 


UNIVERSIDAD RESPONSABLE UNIVERSIDAD DE VIGO 


CENTRO RESPONSABLE 
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA 


COMUNICACIÓN 


CENTRO/S DONDE SE IMPARTE EL 
TÍTULO 


FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA 
COMUNICACIÓN 


RAMA DE CONOCIMIENTO CIENCIAS SOCIALES Y JURÍDICAS 


NÚMERO TOTAL DE CRÉDITOS 240 


PROFESIÓN REGULADA NO 


MODALIDAD DE IMPARTICIÓN PRESENCIAL 


ACREDITACIÓN EX ANTE 
(VERIFICACIÓN) 


13/05/2009 


CURSO DE IMPLANTACIÓN 2009/2010 


 
 
 
 
 







 
 


 
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas 
Informe Final de Renovación de la Acreditación 


Página 2 de 3 27.01.2015 


 


Conforme a lo establecido en el Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto 


861/2010, la Universidad de Vigo ha remitido a la “Secretaría Xeral de Universidades” de la 


“Xunta de Galicia” la solicitud de la propuesta para la renovación de la acreditación del título 


de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad de 


Vigo con el fin de que ACSUG compruebe que el plan de estudios se está llevando a cabo de 


acuerdo con la descripción y los compromisos que se incluyeron en el proyecto inicial que, para 


este título, se aprobó en el proceso de verificación.  


 


La evaluación se ha realizado por una subcomisión derivada de la Comisión de Evaluación de la 


Rama de Conocimiento de Ciencias Sociales y Jurídicas formada por expertos nacionales e 


internacionales del ámbito académico, profesionales y estudiantes. Los miembros de esta 


comisión han sido seleccionados y nombrados según el procedimiento que se recoge en la 


página Web de ACSUG. 


 


Este informe es el resultado de la evaluación del conjunto de evidencias de carácter 


documental del título, de la visita al centro donde se imparte el título, que se ha desarrollado 


sin incidencias conforme a la agenda prevista, y de la revisión del plan de mejoras 


presentado por el centro una vez recibido el informe provisional de evaluación para la 


renovación de la acreditación. Las acciones incluidas en dicho plan de mejoras serán 


objeto de especial revisión durante el proceso de seguimiento del título. 


 


Una vez valorado cada uno de los criterios de acreditación según estos cuatro niveles:  


 


 A: Se supera excelentemente. El criterio se cumple de forma sistemática y ejemplar 


en todos los aspectos a valorar.   


 


 B: Se alcanza. El criterio se cumple para todos los aspectos a valorar pero existen 


algunas posibilidades de mejora.   


 


 C: Se alcanza parcialmente. El criterio se cumple para la mayoría de los aspectos a 


valorar pero no en todos y existen claras posibilidades de mejora.  


 


 D: No se alcanza. El criterio no se cumple para la mayoría de los aspectos a valorar y 


apenas existen evidencias de su cumplimiento.  


 


 







 
 


 
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas 
Informe Final de Renovación de la Acreditación 


Página 3 de 3 27.01.2015 


 


ACSUG emite un informe final de evaluación en términos de: 


 
  Favorable 


 
  Desfavorable  


 
 
 


Considerando la siguiente valoración por criterio: 
 


DIMENSIONES Y CRITERIOS VALORACIÓN 


DIMENSIÓN 1. LA GESTIÓN DEL TÍTULO 


Criterio 1. Organización y desarrollo B: Se alcanza 


Criterio 2. Información y transparencia B: Se alcanza 


Criterio 3. Sistema de garantía de calidad  B: Se alcanza 


DIMENSIÓN 2. RECURSOS 


Criterio 4. Recursos humanos B: Se alcanza 


Criterio 5. Recursos materiales y servicios B: Se alcanza 


DIMENSIÓN 3. RESULTADOS 


Criterio 6. Resultados de aprendizaje B: Se alcanza 


Criterio 7. Indicadores de satisfacción y rendimiento B: Se alcanza 


 


 


 


Santiago de Compostela, 27 de enero de 2015 


 


DIRECTOR ACSUG 


SECRETARIO CGIACA 


 


 


 


 


 José Eduardo López Pereira  
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E11- Sequimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E3-E11

Plan de Ordenación Docente (POD)

Información/descrición da evidencia

 

 

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

Criterio1. Organización e desenvolvemento

Criterio 4. Recursos Humanos
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E11- Sequimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Quen achega a información asociada á evidencia?

Título (extraído de Xescampus)

 

Qué información debe achegarse?

Deben achegarse os PODs dos derradeiros 5 anos, ou en todo caso,os PODs dende a implantación da titulación.

 

Cando se achega a información asociada á evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a entrega do informe de seguimento da
titulación.

 

 

Documentos/Información que se achega

Observacións/Aclaracións  
   

POD en vigor  
  

 POD_2015-2016 provisional.pdf    

POD Anterior  
  

 POD_Publicidade e RRPP 2014-2015.xlsx    

POD Anterior  
  

 POD 2013-2014.xlsx    

POD Anterior  
  

 POD 2012-2013.xlsx    

POD Anterior  
  

 POD 2011-2012.xlsx    
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E4

Guías Docentes

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio1. Organización e desenvolvemento

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Títulación

 

Qué información debe achegarse?

 As guías docentes dende a implantación da títulación, a través dun enlace a DOCNET.

 

Cuando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida pola Axencia para a Calidade do Sistema Universitario de
Galicia (ACSUG) para a achega do informe de seguimento da titulación.
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Documentación/Información que se achega

Observacións/Aclaracións  
Nas guías docentes actualmente colgadas (curso 2015-2016) recóllese a modificación das competencias efectuada ao
longo do curso 2014-2015, tanto para dar resposta ás debilidades detectadas neste sentido pola ACSUG no informe de
avaliación para a renovación da acreditación como para aplicar o novo modelo de clasificación das comeptencias
implantado pola Universidade de Vigo.  

Enlace Institucional ás guías docentes a través de DOCNET.

https://seix.uvigo.es/docnet-nuevo/guia_docent/

Enlace espécifico na web do centro ou título, ás guías docentes da titulación a través de DOCNET  
http://csc.uvigo.es/index.php/publicidade-e-relacions-publicas/guias-docentes  
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 E7 e E8 de Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E5- E7-E8

Documentación do Sistema de Garantía de Calidade

Información/descrición da evidencia

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio1. Organización e desenvolvemento

Criterio 3.  Sistema de Garantía de Calidade

Criterio 5. Recursos materiais e servizos

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

 Centro e/ou títulación

 

Que información debe achegarse?

Enlace web á documentación do SGIC:

Manual de calidade
Procedementos de calidade
Política e obxectivos de calidade.
Actas da Comisión de Calidade
Outra documentación pública relevante relacionada co SGIC (a considerar  polo centro).
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 E7 e E8 de Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida pola ACSUG para a entrega do informe de seguimento da
titulación.

 

Información/Documentación que se achega

Observacións /Aclaracións  
Inclúese, en primeiro lugar, o enlace ao apartado do SGIC dentro da web do Centro; nel poden atoparse as políticas e
obxectivos de calidade, o manual de calidade e os procedementos do SGIC. Na web inclúese tamén a composición da
comisión de calidade (http://www.csc.uvigo.es/index.php/calidade/comision-de-calidade); aínda que as actas non están
públicas, adxúntase como anexo o arquivo que as contén.

Por último, inclúese o enlace no que se recollen de xeito público os informes de seguemento do título desde a súa
implantación e o informe de avaliación para a renovación da acreditación.

Enlace web á documentación do SGIC  
http://www.csc.uvigo.es/index.php/calidade/sgic  

Enlace web ás actas da comisión de calidade (se están públicas)  
http://  

Outros enlaces de calidade (se procede)  
http://www.csc.uvigo.es/index.php/calidade/2015-09-16-11-09-42/579-2015-10-07-17-12-03  

Actas_CGIC_1415_todas.pdf
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E3- Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E8- E3

Informes/documentos ónde se recollan as

conclusións dos  procedementos de consulta internos e

externos para valorar a relevancia e actualización do perfil

de egreso real dos estudantes da titulación

Información/descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimiento de los títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio1. Organización e  desenvolvemento

  

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Informes institucionais: Área de Calidade 

Informes específicos: Centro ou titulación

 

Que información debe achegarse?

Informes de resultados de satisfación de empregadores, titores de prácticas e outros...
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E3- Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
Non existen informes recentes.  

Acceso a información institucional:

http://calidade.uvigo.es/calidade_gl/alumnado/encuestas_alumnado/

 

 

Outra información  
 No se adjuntó documento  

Enlace á web do centro/título (se procede)  
http://  
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E6 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E1- E6

Páxina web do título/centro/universidade

Información/Descrición da evidencia

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: títuloshttp://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio 2. Información e transparencia

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación

 

 

Información/Documentación que se achega

Páxina web da Universidade

https://www.uvigo.es/

Páxina(s) Web do Centro(s)  
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E6 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

http://www.csc.uvigo.es  

http://  

http://  

http://  

Páxina Web da Titulación  
http://coordinapublierrpp.blogspot.com.es/  
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E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E12-E19

Informes públicos sobre os resultados da titulación

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

 

Criterios cos que se asocia a evidencia

Criterio 2. Información e transparencia

Criterio 3.  Sistema de Garantía de Calidade

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

Criterio 7. Indicadores de satisfacción e rendimento
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E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Unidade de Estudos e Programas ( UEP), centro e/ou titulación.

 

Qué información debe achegarse?

 Enlace web institucional aos resultados das titulacións

Enlace web ao informes de resultados anuais do centro e aos informes de revisión pola dirección ( rexistros do SGIC)

Enlace aos planes de mellora da titulación e do centro

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
O documento adxunto sintetiza os principais indicadores da titulación a partir dos datos ofrecidos pola Universidade de Vigo
en http://desarrollo.seix.uvigo.es/uv.master/web/academico.php.

A páxina web do centro está sendo actualizada para incluir esta información.  

Enlace web institucional ao Portal de trasparencia da Universidade de Vigo.

http://uvigo.es/uvigo_gl/transparencia/resultados/datos-academicos-titulacions-oficiais/

 

Enlace web ao último informe de resultados anuais do centro e enlace ó Informe de revisión pola dirección  
http://  

Enlace web ao(s) plan(s) de mellora  
http://  

Outros enlaces relacionados  
http://desarrollo.seix.uvigo.es/uv.master/web/academico.php  
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Outros enlaces relacionados  
http://  

Outros enlaces relacionados  
http://  

Outros enlaces relacionados  
http://  

Indicadores titulacion.xlsx
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Indicadores por Titulación



		Evolución de matrícula



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Nº Matrículas

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				111		308				419

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				118		314				432

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				117		310				427

				Total						346		932				1,278



		Tasa de éxito y evaluación



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa Éxtio						Tasa de Evaluación

								Sexo		Home		Muller		Total		Home				Muller		Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				95.88%		98.20%		97.60%		90.16%				94.69%		93.48%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				93.47%		96.03%		95.39%		86.78%				94.58%		92.50%

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				100.00%		163.64%		136.84%		0.72%				0.36%		0.46%

				Total						94.70%		97.22%		96.58%		59.02%				62.90%		61.86%





		Tasa de eficiencia



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa de Eficiencia

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				95.78%		96.52%				96.31%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				96.22%		97.21%				97.11%

				Total						95.89%		96.89%				96.69%



		Tasa de rendimiento



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa Rendimiento

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				86.44%		92.99%				91.24%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				81.12%		90.83%				88.24%

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				0.72%		0.59%				0.63%

				Total						55.89%		61.15%				59.75%



		Tasa de abandono

		Curso Académico		Titulación		Cohorte		Indicadores		% Abandono

								Sexo		Home		Muller				Total

		2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2011/2012				3.70%		9.46%				7.92%

		2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2012/2013				4.17%		8.99%				7.96%

		2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2013/2014				13.33%		13.41%				13.39%

		Total								7.41%		10.61%				9.82%



		Tasa de graduación

				Cohorte								Titulados hasta el curso

				(Todos)
1965/1966
1966/1967
1967/1968
1969/1970
1970/1971
1971/1972
1972/1973
1973/1974
1974/1975
1975/1976
1976/1977
1977/1978
1978/1979
1979/1980
1980/1981
1981/1982
1982/1983
1983/1984
1984/1985
1985/1986
1986/1987
1987/1988
1988/1989
1989/1990
1990/1991
1991/1992
1992/1993
1993/1994
1994/1995
1995/1996
1996/1997
1997/1998
1998/1999
1999/2000
2000/2001
2001/2002
2002/2003
2003/2004
2004/2005
2005/2006
2006/2007
2007/2008
2008/2009
2009/2010
2010/2011
2011/2012
2012/2013
2013/2014
2014/2015						2013/2014
2014/2015
2015/2016



				Titulación										Curso Académico		Indicadores				Nº de ingresos						Nº de Egresos Acumulado								Tasa de graduación

																Sexo				Home		Muller		Total		Home		Muller		Total				Home		Muller		Total

				Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2500467								2013/2014						142		392		534		38		104		142				26.76%		26.53%		26.59%

														2014/2015						175		469		644		46		165		211				26.29%		35.18%		32.76%

				Total																317		861		1,178		84		269		353				26.50%		31.24%		29.97%





Indicadores titulacion.xlsx



E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E12-E19

Informes públicos sobre os resultados da titulación

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

 

Criterios cos que se asocia a evidencia

Criterio 2. Información e transparencia

Criterio 3.  Sistema de Garantía de Calidade

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

Criterio 7. Indicadores de satisfacción e rendimento
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E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
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Quen achega a información asociada coa evidencia?

Unidade de Estudos e Programas ( UEP), centro e/ou titulación.

 

Qué información debe achegarse?

 Enlace web institucional aos resultados das titulacións

Enlace web ao informes de resultados anuais do centro e aos informes de revisión pola dirección ( rexistros do SGIC)

Enlace aos planes de mellora da titulación e do centro

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
   

Enlace web institucional ao Portal de trasparencia da Universidade de Vigo.

http://uvigo.es/uvigo_gl/transparencia/resultados/datos-academicos-titulacions-oficiais/

 

Enlace web ao último informe de resultados anuais do centro e enlace ó Informe de revisión pola dirección  
http://  

Enlace web ao(s) plan(s) de mellora  
http://  

Outros enlaces relacionados  
http://desarrollo.seix.uvigo.es/uv.master/web/academico.php  

Outros enlaces relacionados  
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SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

http://  

Outros enlaces relacionados  
http://  

Outros enlaces relacionados  
http://  

Indicadores titulacion.xlsx
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Indicadores por Titulación



		Evolución de matrícula



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Nº Matrículas

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				111		308				419

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				118		314				432

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				117		310				427

				Total						346		932				1,278



		Tasa de éxito y evaluación



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa Éxtio						Tasa de Evaluación

								Sexo		Home		Muller		Total		Home				Muller		Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				95.88%		98.20%		97.60%		90.16%				94.69%		93.48%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				93.47%		96.03%		95.39%		86.78%				94.58%		92.50%

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				100.00%		163.64%		136.84%		0.72%				0.36%		0.46%

				Total						94.70%		97.22%		96.58%		59.02%				62.90%		61.86%





		Tasa de eficiencia



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa de Eficiencia

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				95.78%		96.52%				96.31%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				96.22%		97.21%				97.11%

				Total						95.89%		96.89%				96.69%



		Tasa de rendimiento



				Curso Académico		Titulación		Indicadores		Tasa Rendimiento

								Sexo		Home		Muller				Total

				2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				86.44%		92.99%				91.24%

				2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				81.12%		90.83%				88.24%

				2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas				0.72%		0.59%				0.63%

				Total						55.89%		61.15%				59.75%



		Tasa de abandono

		Curso Académico		Titulación		Cohorte		Indicadores		% Abandono

								Sexo		Home		Muller				Total

		2013/2014		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2011/2012				3.70%		9.46%				7.92%

		2014/2015		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2012/2013				4.17%		8.99%				7.96%

		2015/2016		Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2013/2014				13.33%		13.41%				13.39%

		Total								7.41%		10.61%				9.82%



		Tasa de graduación

				Cohorte								Titulados hasta el curso

				(Todos)
1965/1966
1966/1967
1967/1968
1969/1970
1970/1971
1971/1972
1972/1973
1973/1974
1974/1975
1975/1976
1976/1977
1977/1978
1978/1979
1979/1980
1980/1981
1981/1982
1982/1983
1983/1984
1984/1985
1985/1986
1986/1987
1987/1988
1988/1989
1989/1990
1990/1991
1991/1992
1992/1993
1993/1994
1994/1995
1995/1996
1996/1997
1997/1998
1998/1999
1999/2000
2000/2001
2001/2002
2002/2003
2003/2004
2004/2005
2005/2006
2006/2007
2007/2008
2008/2009
2009/2010
2010/2011
2011/2012
2012/2013
2013/2014
2014/2015						2013/2014
2014/2015
2015/2016



				Titulación										Curso Académico		Indicadores				Nº de ingresos						Nº de Egresos Acumulado								Tasa de graduación

																Sexo				Home		Muller		Total		Home		Muller		Total				Home		Muller		Total

				Grao en Publicidade e Relacións Públicas		2500467								2013/2014						142		392		534		38		104		142				26.76%		26.53%		26.59%

														2014/2015						175		469		644		46		165		211				26.29%		35.18%		32.76%

				Total																317		861		1,178		84		269		353				26.50%		31.24%		29.97%





Indicadores titulacion.xlsx



E9 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

 

E14-E9

Plans e seguimento das accións de mellora

Información/ Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio 3.  Sistema de Garantía de Calidade

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

Criterio 7. Indicadores de satisfacción e rendimento

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Centro/ Titulación

 

Que información debe achegarse?

A trazabilidade dos plans de mellora  en canto ao estado de situación de todas as acción de mellora comprometidas (tendo
en conta todos os programas de calidade: SGIC, Acreditación, Seguimento....)

Para elaborar á ficha de mellora e realizar o seguimento das accións de mellora, tódolos centros da Universidade
de Vigo dispoñen dun arquivo excel dispoñible nesta mesma aplicación.

 

              19/10/2015 17:51:39 24/75

http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento
http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion
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Deberán descargar o arquivo e cumplimentalo. Este mesmo arquivo  facilitará a trazabilidade e seguimento posterior das
accións planificadas.

 

Cándo se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
   

Enlace web (se procede)  
http://  

Plan de melloras  
  

 cuadro melloras PRP.xlsx    
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E10 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

 

E15- E10

Enquisas de satisfacción aos diferentes grupos de
interese

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio 3.  Sistema de Garantía de Calidade

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Enquisas institucionais: Área de Calidade

Enquisas proipias: Centros/ Títulos

 

Que información debe achegarse ?

Os cuestionarios e as fichas  do procesos de avaliación da satisfacción das titulacións oficiais en vigor.

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
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E10 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

titulación.

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/ Aclaracións  
   

Enlace web ás enquisas, fichas e planificación institucional da avaliación da satisfacción das titulacións oficiais

http://calidade.uvigo.es/calidade_gl/alumnado/encuestas_alumnado/

 

Enlace Web ás enquisas propias (se procede)  
http://  
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(nº, experiencia docente, investigadora ...). CV profesional E11
Seguimento

FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E16- E11

Información sobre o profesorado

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio 4. Recursos Humanos

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Unidade de estudos e programas (UEP)

Centro/Título.

 

Que información se considera nesta evidencia?

O perfil do profesorado da títulación

O enlace web á información sobre o profesorado da titulación:

 

  Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.
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(nº, experiencia docente, investigadora ...). CV profesional E11
Seguimento

FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

 

Información/ Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
Adxúntase arquivo de indicadores de profesorado que sintetiza a información sobre o profesorado do título dispoñible en
http://desarrollo.seix.uvigo.es/uv.master/web/profesorado.php  

Enlace institucional á informacion xeral do profesorado da U.Vigo:

http://uvigo.es/uvigo_gl/transparencia/informacion-sobre-profesorado.html

 

Enlace á web do centro/título á información sobre o profesorado  
http://csc.uvigo.es/index.php/profesorado  

Indicadores profesorado.xlsx
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Hoja1

		Profesorado por categoría



				Curso Académico		Indicadores		Nº Profesorado

						Categoría Laboral		Non Aplicable		Profesor/a asociado/a t3		Profesor/a titular de universidade		Axudante		Profesor/a contratado/a doutor/a		Catedratico/a de escola univer.		Profesor/a axudante doutor/a		Contratado/a predoutoral Uvigo		Total

				2013/2014				7		14		14		1		12		1		3		1		53

				2014/2015				10		13		14				12		1		3		1		54

				Total				17		27		28		1		24		2		6		2		107

		PDI por título de doctor



				Curso Académico		Indicadores		Nº Profesorado

						S/N Doctor		N						S						Total

						Sexo		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total

				2013/2014				12		8		20		17		16		33		53

				2014/2015				12		9		21		17		16		33		54

				Total				24		17		41		34		32		66		107

		Quinquenios por PDI



				Curso Académico		Indicadores		Nº Profesorado

						Rango Quinquenios		0						1						2						3						4						5						Total

						Sexo		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total

				2013/2014				15		11		26		3		1		4		3		5		8		5		5		10		2		1		3		1		1		2		53

				2014/2015				15		13		28		3		1		4		3		5		8		5		4		9		2		1		3		1		1		2		54

				Total				30		24		54		6		2		8		6		10		16		10		9		19		4		2		6		2		2		4		107

		Sexenios por PDI



				Curso Académico		Indicadores		Nº Profesorado

						Rango Sexenios		0						1						2				Total

						Sexo		Home		Muller		Total		Home		Muller		Total		Muller		Total

				2013/2014				26		18		44		3		5		8		1		1		53

				2014/2015				25		18		43		4		5		9		2		2		54

				Total				51		36		87		7		10		17		3		3		107





Hoja2





Hoja3





Indicadores profesorado.xlsx



Nº, experiencia docente, investigadora, categoría 
E12 Seguimento

FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E18- E12

Información sobre o persoal de apoio

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

Criterio 4. Recursos Humanos

 

Quen achega a información asociada á evidencia?

 Unidade de Estudos e Programas (UEP).

 

Qué información debe aportarse?

O perfil do PAS

 Cándo se achega a información asociada á evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

              15/10/2015 17:37:19 30/75

http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento
http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion


Nº, experiencia docente, investigadora, categoría 
E12 Seguimento

FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Información/Documentación que se achega

Observacións aclaracións  
Polo que se refire ao persoal de administración e servizos, non houbo variacións con respecto ao curso anterior, polo que
se continúan detectando as mesmas dificultades apuntadas entón, como a ausencia de persoal técnico de aopio se un dos
dous profesionais contratados a tal efecto, un no turno de mañá e outro no de tarde, dispoñen de vacacións ou días de
permiso. Neste sentido, cómpre apuntar que continúa sendo moi patente o problema que se xera cando desde a
administración do campus se conceden días de vacacións ou licencias sen consultar as necesidades do centro e sen
comunicalo de ningún xeito á súa dirección.

Enlace web a información institucional do persoal da Universidad de Vigo.

http://uvigo.es/uvigo_gl/transparencia/persoal.html

Enlace web   
http://  

Archivo  
 No se adjuntó documento  
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E19

Plans de formación do persoal de apoio

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

 

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

 

Criterio 4. Recursos Humanos

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Servizo de persoal da Universidade de Vigo

 

Que información se considera nesta evidencia?

Plans de formación instucionais para o PAS da U.Vigo.

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/ Aclaracións  
   

Enlace web institucional aos Plans de Formación do PAS:

http://persoal.uvigo.es/persoal_gl/PAS/formacion/

Enlace Web  
http://  

Formacion PAS.xlsx
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F.CC Sociais y Comunicación-204

								Unidade de Estudos e Programas

						Participación PAS centro en plan de formación

		Fuente: Contrato-programa

		Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicación

						FORMACIÓN

						NO		SI

				2010		49.18%		50.82%

				2011		69.70%		30.30%

				2012		0.00%		100.00%

				2013		16.13%		83.87%

				2014		64.22%		35.78%



Formación PAS

 Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicación

NO	2010	2011	2012	2013	2014	0.49180327868852464	0.69696969696969691	0	0.16129032258064518	0.64220183486238525	SI	2010	2011	2012	2013	2014	0.50819672131147542	0.30303030303030304	1	0.83870967741935487	0.3577981651376147	
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 E14 seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E20- E14

Información sobre os recursos materiais

Información/Descrición da evidencia

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

 

Criterio 4. Recursos Humanos

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

 Centro/Titulación

Qué información debe achegarse?

Enlace web aos recurso materiais ( instalacións, dotacións de recusrsos...etc).

Outra información relevante que considere o centro/título

 Cando se achega a información asociada á evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.
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 E14 seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
   

Enlace web aos recursos materiais asociados coa titulación  
http://csc.uvigo.es/index.php/servizos  

Outro enlace web de interese  
http://csc.uvigo.es/index.php/inicio/plano-da-facultade  

Outro enlace web de interese  
http://  

Outra información adicional  
  

 CALIDADE_Equipamento_Instalacións.pdf    

ACTUALIZACIÓNS_LABORATORIOS_AUDIOVISUAIS_2015.pdf
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ACTUALIZACIÓNS DO EQUIPAMENTO DOS LABORATORIOS AUDIOVISUAIS 
DURANTE O ANO 2015 
 
- Actualización das 7 Cabinas de Edición do Lab. Radio 1. Compra de 
novos ordenadores, actualización á última versión de Protools 12 e 
sustitución das tarxetas de audio. 
 
- Adquisición de 4 cámaras Canon 750D con óptica zoom 18-55 e 
ópticas fixas de 50mm para o traballo en vídeo. Inclúese tamén o 
equipamento necesario coma baterías de reserva, tarxetas, filtros e 
maletas de transporte. 
 
- Adquisición de dúas maletas de iluminación portátil mediante cuarzos 
de 800w. Dous novos equipos de iluminación portátil mediante 
antorchas led 
 
- Adquisición de equipamento para proyección de vídeo no ámbito do 
novos formatos audiovisuais. o equipo está composto por novos 
proxectores angulares, equipos de distribución de sinal, cámaras web e 
equipos de recoñecemento de imaxes. 
 
- Renovación do Lab. de Son mediante a incorporación duha estación 
de traballo para producción sonora audiovisual mediante Protools 12 e 
un ordenador e tarxeta de audio específica. 
 
- Creación no Lab. de Son dunha estación de corrección de cor e 
etalonaxe con Davinci Resolve 12, pantalla de vídeo calibrada e un 
ordenador con tarxeta de vídeo específica. 
 
- Renovación de distintos aparellos de son deteriorados polo uso: 
zepelíns dos canóns de audio, pértigas, micros de solapa, espumas 
antivento, etc. 
 
- Adquisición de un equipo de proyección permanente para o plató de 
cine, composto de proxector, ordenador con blueray e altavoces de 
150w. 





ACTUALIZACIÓNS_LABORATORIOS_AUDIOVISUAIS_2015.pdf



 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E23-E16

Convenios en vigor para o desenvolvemento de prácticas
externas

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

 

Criterio 5. Recursos materiais e servizos

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Centro/tútulo

 

Que información debe achegarse?

Incluirase o enlace web (se procede) ónde figure o listaxe de entidades ou institucións que acollen ou poderían acoller
alumnado en prácticas.

No seu defecto, incluiríase un arquivo co listado de entidades ou institución con convenios en vigor. para a realización de
prácticas externas.
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
No curso 2014/2015 un total de 78 alumnos escolleron realizar prácticas externas (proxecto práctica profesional), materia
optativa no título. Tal e como se recolle no arquivo adxunto, a Facultade conta con convenios cun total de 62 empresas,
algunhas das cales ofertan varios postos. Esta oferta foi suficiente para cubrir a demanda de práctica dos 78 alumnos
matriculados.  

Enlace web ao listado de entidades ou institucións con convenios en vigor para a realización de prácticas  
http://  

Arquivo  
  

 Convenios cc sociais.xlsx    
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E17 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

 

Quen achega a información asociada á evidencia?

Centro/Título

 

Qué información debe achegarse?

O listado  de traballos fin de grao/master defendidos no derradeiro curso académico rematado, no que conste:

Título
Nome do alumno(a)
Nome do titor(a)
Calificación.

 

 Cándo se achega a información asociada á evidencia?

O listado debe achegarse na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da titulación.

Do listado enviado a comisión avaliadora seleccionará aqueles que quere consultar máis amplamente na visita (
Documentación do TFG/TFM, acta de calificación....).

 

 

              15/10/2015 17:18:06 38/75

http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento
http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion


E17 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Información/ Documentación que se achega

Enlace Web ao listado de TFG/TFM defendidos (se procede)  
http://  

Documento co listado de TFG/TFM defendidos no derrradeiro curso académico rematado  
  

 Listado TFG 2014-2015.pdf    
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E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E27

Mecanismos empregados para a análise dos
resultados de aprendizaxe

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

Centro e/ou titulación.

 

Que información debe achegarse

Dada a relevancia dos resultados de aprendizaxe, éstes establécense nas guías docentes.

O ánalise dos resultados de aprendizaxe ao igual que o resto de resultados e indicadores relevantes para a titulación
canalízase actualmente a través do procedemento de revisión pola dirección e concrátase no Informe de revisión pola
dirección que constitúe un rexistro do SGIC. Este rexistro está dispoñible na carpeta: Sistema de Grantía de Calidade
 (curso 2013-2014 en adiante),destea mesma aplicación.

 

Cando se achega a información asociada coa evidencia?
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E19 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.

 

 

Información/ Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
O Informe de revisión pola dirección que debe compilar estes datos atópase en proceso de elaboración por parte do
Vicedecanato de Calidade e estará dispoñible a finais de novembro de 2015.  

Enlace Web ao informe de revisión pola dirección (se procede)  
http://  

Arquivo  
 No se adjuntó documento  
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E18 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E28- E18

Informes de calificacións das materias/ asignaturas

Información/Descrición da evidencia

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios cos que se asocia:

  

Criterio 6. Resultados de aprendizaxe

 

Quen achega a información asociada á evidencia?

Unidade de Estudos e Programas/UEP

 

Que información se achega?

Indicadores de resultados das materias da titulación

 

 Csndo se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.
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E18 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
   

Enlace web ao informe /indicador  
http://  

R01T__Tasa_de_éxito_y_evaluación_por_materia.pdf

              15/10/2015 13:59:54 43/75




Titulación: Grao en


Publicidade e Relacións


Públicas, Curso Académico:


2014/2015, Centro: 204 -


Facultade de CC. Sociais e


da Comunicación


R01T. Tasa de éxito y


evaluación por materia


1/3


Asignatura


Sexo


Indicadores


Home


%Evaluación % Éxito
%


Rendimiento


G190301


G190203


G190302


G190202


G190101


G190102


G190201


G190104


G190910


G190501


G190905


G190105


G190405


G190305


G190106


G190204


G190304


G190401


G190906


G190402


G190403


G190601


G190907


G190502


G190602


G190903


G190902


G190504


G190505


G190801


G190404


G190901


G190904


G190701


G190303


G190503


G190908


G190909


G190603


G190506


G190604


G190205


G190103


G190991


G190981


G190982


Total


Administración pública e análise estatística


Socioloxía: Estrutura social, consumo e estilos de vida


Empresa: Fundamentos de mercadotecnia


Empresa: Fundamentos de organización e xestión
empresarial


Economía: Economía


Lingua: Linguaxe publicitaria en galego


Comunicación: Comunicación escrita


Comunicación: Teoría e historia da comunicación


 Teoría e técnica da comunicación radiofónica


Deontoloxía da comunicación


Opinión pública


Teoría e práctica da comunicación publicitaria


Teoria e práctica da comunicación televisiva


Teoría e práctica da fotografía publicitaria


 Comunicación: Teoría e técnica da imaxe


 Comunicación: Historia da propaganda e a publicidade


Creatividade publicitaria


Elaboración da mensaxe publicitaria


Publicidade, artes gráficas e tipografía


Estratexias da comunicación publicitaria


Estruturas e actividade da axencia publicitaria


Avaliación da eficacia publicitaria


Publicidade internacional


Métodos e técnicas de investigación de medios e
audiencias


Planificación e xestión de medios publicitarios


Comunicación alternativa: Medios virtuais e novos
soportes publicitarios


Cine e publicidade


Produción publicitaria en medios audiovisuais


Produción publicitaria impresa


Produción publicitaria na web e multimedia


Redacción e locución publicitaria


Campañas de imaxe e de relacións públicas


Comunicación de crise


Dirección de comunicación


Comunicación: Imaxe corporativa


Planificación estratéxica das relacións públicas


Relacions públicas e comunicación solidaria


Relacións públicas e protocolo


Técnicas de comunicación electoral e institucional


Técnicas de propaganda política


Técnicas de relacións públicas


Teoría e práctica das relacións públicas


Lingua: Linguaxe publicitaria en español


Traballo de Fin de Grao


Prácticas externas: Proxecto práctico profesional


Obradoiro de prácticas profesionais (seminario de
experiencias profesionais)


95,65% 100,00% 95,65%


97,22% 65,71% 63,89%


96,00% 79,17% 76,00%


97,22% 94,29% 91,67%


92,86% 94,87% 88,10%


94,44% 100,00% 94,44%


92,11% 77,14% 71,05%


91,67% 84,85% 77,78%


100,00% 100,00% 100,00%


93,10% 100,00% 93,10%


75,00% 100,00% 75,00%


97,14% 88,24% 85,71%


79,17% 89,47% 70,83%


90,91% 95,00% 86,36%


97,06% 100,00% 97,06%


100,00% 100,00% 100,00%


96,15% 92,00% 88,46%


91,67% 100,00% 91,67%


90,00% 100,00% 90,00%


81,48% 100,00% 81,48%


96,15% 92,00% 88,46%


79,31% 86,96% 68,97%


100,00% 100,00% 100,00%


93,33% 85,71% 80,00%


77,42% 95,83% 74,19%


84,21% 100,00% 84,21%


91,67% 90,91% 83,33%


92,00% 100,00% 92,00%


75,00% 91,67% 68,75%


77,27% 100,00% 77,27%


90,91% 95,00% 86,36%


80,00% 100,00% 80,00%


57,14% 100,00% 57,14%


81,82% 94,44% 77,27%


84,00% 100,00% 84,00%


85,71% 100,00% 85,71%


50,00% 100,00% 50,00%


57,14% 100,00% 57,14%


92,00% 95,65% 88,00%


85,71% 91,67% 78,57%


92,86% 100,00% 92,86%


91,43% 93,75% 85,71%


94,44% 100,00% 94,44%


28,57% 100,00% 28,57%


83,33% 100,00% 83,33%


50,00% 100,00% 50,00%


86,78% 93,47% 81,12%







Titulación: Grao en


Publicidade e Relacións


Públicas, Curso Académico:


2014/2015, Centro: 204 -


Facultade de CC. Sociais e


da Comunicación


R01T. Tasa de éxito y


evaluación por materia


2/3


Asignatura


Sexo


Indicadores


Muller


%Evaluación % Éxito
%


Rendimiento


G190301


G190203


G190302


G190202


G190101


G190102


G190201


G190104


G190910


G190501


G190905


G190105


G190405


G190305


G190106


G190204


G190304


G190401


G190906


G190402


G190403


G190601


G190907


G190502


G190602


G190903


G190902


G190504


G190505


G190801


G190404


G190901


G190904


G190701


G190303


G190503


G190908


G190909


G190603


G190506


G190604


G190205


G190103


G190991


G190981


G190982


Total


Administración pública e análise estatística


Socioloxía: Estrutura social, consumo e estilos de vida


Empresa: Fundamentos de mercadotecnia


Empresa: Fundamentos de organización e xestión
empresarial


Economía: Economía


Lingua: Linguaxe publicitaria en galego


Comunicación: Comunicación escrita


Comunicación: Teoría e historia da comunicación


 Teoría e técnica da comunicación radiofónica


Deontoloxía da comunicación


Opinión pública


Teoría e práctica da comunicación publicitaria


Teoria e práctica da comunicación televisiva


Teoría e práctica da fotografía publicitaria


 Comunicación: Teoría e técnica da imaxe


 Comunicación: Historia da propaganda e a publicidade


Creatividade publicitaria


Elaboración da mensaxe publicitaria


Publicidade, artes gráficas e tipografía


Estratexias da comunicación publicitaria


Estruturas e actividade da axencia publicitaria


Avaliación da eficacia publicitaria


Publicidade internacional


Métodos e técnicas de investigación de medios e
audiencias


Planificación e xestión de medios publicitarios


Comunicación alternativa: Medios virtuais e novos
soportes publicitarios


Cine e publicidade


Produción publicitaria en medios audiovisuais


Produción publicitaria impresa


Produción publicitaria na web e multimedia


Redacción e locución publicitaria


Campañas de imaxe e de relacións públicas


Comunicación de crise


Dirección de comunicación


Comunicación: Imaxe corporativa


Planificación estratéxica das relacións públicas


Relacions públicas e comunicación solidaria


Relacións públicas e protocolo


Técnicas de comunicación electoral e institucional


Técnicas de propaganda política


Técnicas de relacións públicas


Teoría e práctica das relacións públicas


Lingua: Linguaxe publicitaria en español


Traballo de Fin de Grao


Prácticas externas: Proxecto práctico profesional


Obradoiro de prácticas profesionais (seminario de
experiencias profesionais)


98,72% 98,70% 97,44%


97,47% 90,91% 88,61%


95,45% 88,10% 84,09%


98,67% 100,00% 98,67%


95,65% 98,86% 94,57%


100,00% 100,00% 100,00%


95,00% 90,79% 86,25%


97,44% 84,21% 82,05%


100,00% 94,12% 94,12%


85,88% 98,63% 84,71%


95,65% 100,00% 95,65%


100,00% 93,75% 93,75%


97,50% 82,05% 80,00%


100,00% 100,00% 100,00%


98,72% 98,70% 97,44%


100,00% 100,00% 100,00%


98,77% 91,25% 90,12%


98,73% 97,44% 96,20%


100,00% 100,00% 100,00%


98,68% 94,67% 93,42%


95,12% 94,87% 90,24%


87,80% 88,89% 78,05%


94,87% 97,30% 92,31%


87,95% 90,41% 79,52%


90,12% 100,00% 90,12%


94,12% 100,00% 94,12%


100,00% 92,86% 92,86%


91,25% 94,52% 86,25%


91,25% 97,26% 88,75%


96,92% 100,00% 96,92%


98,72% 98,70% 97,44%


100,00% 100,00% 100,00%


90,48% 100,00% 90,48%


95,59% 93,85% 89,71%


98,70% 100,00% 98,70%


91,14% 98,61% 89,87%


95,83% 100,00% 95,83%


89,29% 100,00% 89,29%


87,65% 100,00% 87,65%


91,14% 98,61% 89,87%


89,74% 98,57% 88,46%


100,00% 93,42% 93,42%


100,00% 98,11% 98,11%


81,58% 100,00% 81,58%


95,00% 100,00% 95,00%


100,00% 100,00% 100,00%


94,63% 96,07% 90,91%
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Asignatura


Sexo


Indicadores


Total


%Evaluación % Éxito % Rendimiento


G190301


G190203


G190302


G190202


G190101


G190102


G190201


G190104


G190910


G190501


G190905


G190105


G190405


G190305


G190106


G190204


G190304


G190401


G190906


G190402


G190403


G190601


G190907


G190502


G190602


G190903


G190902


G190504


G190505


G190801


G190404


G190901


G190904


G190701


G190303


G190503


G190908


G190909


G190603


G190506


G190604


G190205


G190103


G190991


G190981


G190982


Total


Administración pública e análise estatística


Socioloxía: Estrutura social, consumo e estilos de vida


Empresa: Fundamentos de mercadotecnia


Empresa: Fundamentos de organización e xestión
empresarial


Economía: Economía


Lingua: Linguaxe publicitaria en galego


Comunicación: Comunicación escrita


Comunicación: Teoría e historia da comunicación


 Teoría e técnica da comunicación radiofónica


Deontoloxía da comunicación


Opinión pública


Teoría e práctica da comunicación publicitaria


Teoria e práctica da comunicación televisiva


Teoría e práctica da fotografía publicitaria


 Comunicación: Teoría e técnica da imaxe


 Comunicación: Historia da propaganda e a publicidade


Creatividade publicitaria


Elaboración da mensaxe publicitaria


Publicidade, artes gráficas e tipografía


Estratexias da comunicación publicitaria


Estruturas e actividade da axencia publicitaria


Avaliación da eficacia publicitaria


Publicidade internacional


Métodos e técnicas de investigación de medios e
audiencias


Planificación e xestión de medios publicitarios


Comunicación alternativa: Medios virtuais e novos
soportes publicitarios


Cine e publicidade


Produción publicitaria en medios audiovisuais


Produción publicitaria impresa


Produción publicitaria na web e multimedia


Redacción e locución publicitaria


Campañas de imaxe e de relacións públicas


Comunicación de crise


Dirección de comunicación


Comunicación: Imaxe corporativa


Planificación estratéxica das relacións públicas


Relacions públicas e comunicación solidaria


Relacións públicas e protocolo


Técnicas de comunicación electoral e institucional


Técnicas de propaganda política


Técnicas de relacións públicas


Teoría e práctica das relacións públicas


Lingua: Linguaxe publicitaria en español


Traballo de Fin de Grao


Prácticas externas: Proxecto práctico profesional


Obradoiro de prácticas profesionais (seminario de
experiencias profesionais)


98,02% 98,99% 97,03%


97,39% 83,04% 80,87%


95,58% 86,11% 82,30%


98,20% 98,17% 96,40%


94,78% 97,64% 92,54%


97,62% 100,00% 97,62%


94,07% 86,49% 81,36%


95,61% 84,40% 80,70%


100,00% 95,83% 95,83%


87,72% 99,00% 86,84%


90,32% 100,00% 90,32%


99,13% 92,11% 91,30%


93,27% 83,51% 77,88%


97,98% 98,97% 96,97%


98,21% 99,09% 97,32%


100,00% 100,00% 100,00%


98,13% 91,43% 89,72%


97,09% 98,00% 95,15%


97,78% 100,00% 97,78%


94,17% 95,88% 90,29%


95,37% 94,17% 89,81%


85,59% 88,42% 75,68%


95,83% 97,83% 93,75%


89,38% 89,11% 79,65%


86,61% 98,97% 85,71%


90,57% 100,00% 90,57%


97,50% 92,31% 90,00%


91,43% 95,83% 87,62%


86,61% 95,88% 83,04%


91,95% 100,00% 91,95%


97,00% 97,94% 95,00%


95,12% 100,00% 95,12%


82,14% 100,00% 82,14%


92,22% 93,98% 86,67%


95,10% 100,00% 95,10%


89,72% 98,96% 88,79%


89,29% 100,00% 89,29%


82,86% 100,00% 82,86%


88,68% 98,94% 87,74%


89,72% 96,88% 86,92%


90,57% 98,96% 89,62%


97,30% 93,52% 90,99%


98,59% 98,57% 97,18%


70,10% 100,00% 70,10%


92,31% 100,00% 92,31%


80,00% 100,00% 80,00%


92,55% 95,43% 88,32%





R01T__Tasa_de_éxito_y_evaluación_por_materia.pdf



 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E29

Estudos de inserción laboral ou datos de
empregabilidade de egresados

Información/Descrición

 

 

Programas cos que se asocia:

Programa de seguimento dos títulos: http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

 

Criterios aos que se asocia:

 

Criterio 7. Indicadores de satisfacción e rendimento

 

Quen achega a información asociada coa evidencia?

ACSUG,Consello Social centro e/ou titulación.

 

Que información se considera nesta evidencia?

 Os estudos realizados por ACSUG  e outros estudos propios realizados polo centro/titulación, colexios profesionais..etc

 

 Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de seguimento da
titulación.
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/Aclaracións  
Adxúntase o informe de inserción laboral por titulacións publicado pola ACSUG en 2014, con datos dos egresados do curso
2009/2010 que corresponden, polo tanto, a licenciados en Publicidade e Relacións Públicas (e non graduados do novo
título). A porcentaxe de egresados que traballa (55,8%) é algo superior á do ámbito das ciencias sociais e xurídicas no
sistema universitario galego (50,9%).

Así mesmo, segundo o informe de inserción laboral do Ministerio de Educación Ciencia e Deporte(1) a porcentaxe de
licenciados en Publicidade e Relacións Públicas da Universidade de Vigo que están dados de alta laboral na Seguridade
Social incrementouse dun 26% no ano 2011 a un 58% no ano 2014, o que reflicte unha evolución claramente positiva.

(1) http://www.mecd.gob.es/educacion-mecd/areas-educacion/universidades/estadisticas-informes/estadisticas/insercion-
laboral.html  

Página Web  
http://  

Informe de estudos propios (se procede)  
 No se adjuntó documento  

Enlace web aos Estudos de Inserción Laboral da ACSUG e o Consello Social:

http://uvigo.es/uvigo_gl/transparencia/resultados/index.html

Tasas afiliacion seguridade social.pdf
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MINISTERIO DE
EDUCACIÓN, CULTURA Y
DEPORTE


Página 1


Listado el: 15/10/2015


Indicadores de inserción laboral


Sexo:


Tipo Universidad:


Nº de estudios: Universidades:


Consulta relativa a:


Todos


Todas


Vigo
1


ESTUDIO UNIVERSIDAD
TASA


AFILIACION
2011


TASA
AFILIACION


2012


TASA
AFILIACION


2013


TASA
AFILIACION


2014


Todas las titulaciones 56 % 59 % 64 %43 %


Lic. en Publicidad y Relaciones Públicas.
Total Nacional


54 % 58 % 63 %39 %


Universidad de Vigo 41 % 43 % 58 %26 %





Tasas afiliacion seguridade social.pdf
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Información descrición da evidencia

E30

Actas do último curso da Comisión Académica/
Comisión de Titulación/ Comisión de Calidade
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Programas aos que se asocia:

Programa de seguimiento de los títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento
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Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?
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Criterios aoos que se asocia:
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Criterio1. Organización e  desenvolvemento
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 Crieterio 3. Sistema de Garantía de Calidade 
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Quen achega a información asociada coa evidencia?
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Centro e ou titulación
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Que información debe achegarse?
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Aportarase o enlace ás actas cando estas sexan públicas. Se non é posible e na medidas das

posibilidade e achegaranse as actas en pdf.
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No relativo á comisión de calidade nesta mesma aplicación habilítase  unha carpeta: "Actas da Comisión

de Calidade" que recolle a listaxe de actas da devandita comisión.
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Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de
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seguimento da titulación.

 

Información/Documentación que se achega

Observacións/aclaracións   
A Comisión Académica do Grao constituíuse o 13 de novembro de 2014. Ademais da reunión de constitución, a Comisión
reuniuse noutras oito ocasións ao longo do curso 2014/2015 e abordou, entre outras cuestións, a actualización das
competencias do título.  
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Enlace Web  
http://  

Enlace Web  
http://  

Enlace Web  
http://  

Actas comision academica compiladas 14-15.pdf

Actas_CGIC_1415_todas.pdf

              05/10/2015 10:33:09 59/75
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ACTA	
  


SESIÓN	
  CONSTITUÍNTE	
  DA	
  COMISIÓN	
  ACADÉMICA	
  DO	
  GRAO	
  EN	
  PUBLICIDADE	
  E	
  
RELACIÓNS	
  PÚBLICAS	
  


13	
  de	
  novembro	
  de	
  2014	
  


	
  


Asisten:	
  Alberto	
  Dafonte	
  Gómez,	
  Carmen	
  López	
  de	
  Auileta	
  Clemente,	
  José	
  Pita	
  Castelo,	
  María	
  José	
  Fernández-­‐Arruty	
  
López,	
  Jesús	
  Pérez	
  Seoane	
  e	
  María	
  Isabel	
  Míguez	
  González.	
  


Desculpan	
  a	
  súa	
  ausencia:	
  Xosé	
  Baamonde	
  e	
  Pedro	
  Pablo	
  Gutiérrez	
  González.	
  


A	
  sesión	
  comeza	
  ás	
  10.00h.	
  


	
  


1.	
  Constitución	
  da	
  Comisión	
  


A	
  coordinadora	
  da	
  titulación	
  fai	
  lectura	
  dos	
  integrantes	
  desta	
  comisión:	
  


MEMBROS	
  DA	
  COMISIÓN	
  ACADÉMICA	
  DO	
  GRAO	
  EN	
  PUBLICIDADE	
  E	
  RELACIÓNS	
  PÚBLICAS	
  


Coordinador	
  de	
  Grao María	
  Isabel	
  Míguez mabelm@uvigo.es	
  
Coordinadores	
  de	
  módulos Daniel	
  Martí	
  Pellón 


Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta 
Xosé	
  Baamonde	
  Silva 


dmarti@uvigo.es	
  
caguileta@uvigo.es	
  
xbaamonde@uvigo.es	
  


Coordinadores	
  de	
  TFG Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta caguileta@uvigo.es	
  
Coordinadores	
  de	
  prácticas Montserrat	
  Doval	
  Avendaño montse.doval@uvigo.es	
  
Coordinadores	
  PAT Pedro	
  Pablo	
  Gutiérrez 


Daniel	
  Martí	
  Pellón 
Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta 
Jesús	
  Pérez	
  Seoane 


pablogtz@uvigo.es	
  
dmarti@uvigo.es	
  
caguileta@uvigo.es	
  
jpseoane@uvigo.es	
  


Responsables	
  de	
  Calidade Alberto	
  Dafonte	
  Gómez albertodafonte@uvigo.es	
  
Responsable	
  de	
  Mobilidade José	
  Pita	
  Castelo cscinternacional@uvigo.es	
  
Membros	
  electos 	
   	
  
Representante	
  PDI-­‐B Montserrat	
  Doval	
  Avendaño montse.doval@uvigo.es	
  
Representante	
  de	
  alumnado Laura	
  del	
  Castillo	
  Barros 


Andrea	
  Barros	
  Fernández 
lauracastillo_148@hotmail.com	
  
abfandreita@gmail.com	
  


Representante	
  de	
  PAS Mª	
  José	
  Fernández-­‐Arruty	
   adccssc@uvigo.es	
  


	
  


Os	
  presentes	
  acordan	
  a	
  constitución	
  da	
  mesma.	
  


	
  


2.	
  Rogos	
  e	
  preguntas	
  


O	
  profesor	
  Pita	
  Castelo	
  saca	
  a	
  debate	
  a	
  necesidade	
  de	
  implicar	
  ao	
  alumnado	
  nesta	
  comisión	
  e	
  propón	
  trasladarlle	
  o	
  
asunto	
  á	
  Delegación	
  de	
  Estudantes	
  do	
  centro.	
  


A	
   coordinadora	
   da	
   titulación,	
   que	
   toma	
   nota	
   da	
   suxerencia,	
   avanza	
   que	
   nas	
   vindeiras	
   semanas	
   produciránse	
  
xuntanzas	
  cos	
  titores	
  de	
  Traballos	
  de	
  Fin	
  de	
  Grao.	
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Tamén	
  avanza	
  a	
  previsión	
  de	
  modificación	
  da	
  memoria	
  do	
  título.	
  Sobre	
  esta	
  cuestión,	
  a	
  profesora	
  López	
  de	
  Aguileta	
  
Clemente	
  recorda	
  a	
  necesidade	
  de	
  modificar	
  certas	
  competencias	
  e	
  a	
  propia	
  coordinadora	
  recorda	
  as	
  demandas	
  de	
  
cambio	
  de	
  semestre	
  de	
  certas	
  materias	
  realizadas	
  por	
  diversos	
  profesores.	
  


A	
  profesora	
  Míguez	
  González	
  adía	
  estas	
  cuestión	
  para	
  próximas	
  reunión	
  e	
  propón	
  enviar	
  antes	
  de	
  cada	
  convocatoria	
  
un	
  email	
  solicitando	
  aos	
  membros	
  as	
  datas	
  que	
  mellor	
  lles	
  veñen	
  para	
  garantizar	
  a	
  asistencia.	
  O	
  profesor	
  Pita	
  Castelo	
  
manifesta	
  a	
  súa	
  preferencia	
  por	
  reunirnos	
  martes	
  ou	
  xoves.	
  


	
  


A	
  reunión	
  finaliza	
  ás	
  10:15h.	
  


En	
  Pontevedra,	
  a	
  	
  13	
  de	
  novembro	
  de	
  2014	
  


	
  


	
  


	
  


A	
  Presidenta	
  da	
  Comisión	
  







1	
  
	
   	
  


ACTA	
  


XUNTANZA	
  DA	
  COMISIÓN	
  ACADÉMICA	
  DO	
  GRAO	
  EN	
  
PUBLICIDADE	
  E	
  RELACIÓNS	
  PÚBLICAS	
  


11	
  de	
  decembro	
  de	
  2014	
  
	
  


Asisten:	
  Alberto	
  Dafonte	
  Gómez,	
   Xosé	
   Baamonde	
   Silva,	
   Pedro	
   Pablo	
  Gutiérrez	
  González,	
   José	
   Pita	
   Castelo,	
  María	
  
José	
  Fernández-­‐Arruty	
  López,	
  Daniel	
  Martí	
  Pellón,	
  Jesús	
  Pérez	
  Seoane	
  e	
  María	
  Isabel	
  Míguez	
  González.	
  


Desculpan	
  a	
  súa	
  ausencia:	
  Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta	
  Clemente.	
  


A	
  sesión	
  comeza	
  ás	
  10.10h.	
  


	
  


1.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  da	
  acta	
  de	
  constitución	
  


A	
  coordinadora	
  somete	
  a	
  aprobación	
  a	
  acta	
  da	
  sesión	
  constituínte	
  desta	
  comisión.	
  


Apróbase	
  


2.	
  Informe	
  da	
  coordinadora	
  


A	
  coordinadora	
  aborda	
  as	
  seguintes	
  cuestións:	
  


1.	
  Modificación	
  na	
  tramitacións	
  dos	
  TFG,	
  trasladándolle	
  á	
  comisión	
  o	
  contido	
  dunha	
  videoconferencia	
  mantida	
  coa	
  
vicerreitora	
  de	
   titulacións	
  da	
  que	
  se	
  deriva	
  a	
  decisión	
  da	
  Universidade	
  de	
  Vigo	
  de	
  que	
  os	
  estudantes	
  defendan	
  os	
  
seus	
  TFG	
  unha	
  vez	
  superadas	
  todas	
  as	
  materias	
  da	
  titulación.	
  


A	
  problemática	
  administrativa	
  que	
  se	
  deriva	
  desta	
  decisión,	
  da	
  lugar	
  a	
  un	
  debate	
  informal	
  entre	
  os	
  asistentes.	
  


Seguindo	
  co	
  informe,	
  a	
  coordinadora	
  proporciona	
  información	
  sobre	
  o	
  seguemento	
  do	
  título:	
  pendente	
  da	
  resposta	
  
da	
  ACSUG	
  e	
  de	
  incluir	
  un	
  plan	
  de	
  melloras.	
  	
  


Das	
  medidas	
  que	
  recolle,	
  as	
  que	
  máis	
  afectan	
  á	
  comisión	
  son	
  as	
  seguintes:	
  


o Oferta	
  de	
  doble	
  titulación.	
  Estase	
  traballando	
  coa	
  Universidade	
  de	
  Sao	
  Paulo,	
  coa	
  que	
  teñen	
  xa	
  convenio	
  
en	
  Dirección	
  e	
  Xestión	
  Pública,	
  para	
  ofrecer	
  unha	
  doble	
  titulación	
  con	
  Marketing.	
  


Chegados	
  a	
  este	
  punto,	
  a	
  coordinadora	
  pregúntalle	
  ao	
  profesor	
  Pita	
  Castelo	
  en	
  que	
  situación	
  estamos.	
  	
  O	
  
docente	
  responde	
  que	
  o	
  TFG	
  plantexa	
  unha	
  serie	
  de	
  problemas,	
  defendendo	
  a	
  postura	
  de	
  que	
  se	
  poida	
  
convalidar,	
  ben	
  por	
  materias,	
  ben	
  por	
  proxectos	
  realizados	
  no	
  país	
  de	
  procedencia.	
  


A	
   coordinadora	
   lémbralle	
   aos	
  membros	
   da	
   comisión	
   a	
   importancia	
   desta	
   acordo	
   como	
   elemento	
   para	
  
incrementar	
  a	
  competitividade	
  da	
  titulación	
  ante	
  a	
  hipotética	
  posta	
  en	
  marcha	
  do	
  título	
  en	
  Coruña	
  por	
  
parte	
  da	
  Universidade	
  de	
  San	
  Jorge.	
  


o Enquisas	
   de	
   satisfacción:	
   modificacións	
   nas	
   enquisas.	
   A	
   profesora	
   Míguez	
   González	
   anuncia	
   unha	
  
campaña	
  de	
  concienciación	
  por	
  parte	
  do	
  centro.	
  Neste	
  sentido,	
  recorda	
  a	
  preocupación	
  polos	
  resultados	
  
non	
  positivos	
  que	
  obtén	
  a	
  titulación	
  nestas	
  enquisas,	
  que	
  se	
  manifesta	
  específicamente	
  no	
  descontento	
  
xeneralizado	
  por	
  parte	
  dos	
  alumnos	
  de	
  4º	
  curso.	
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o Indícase	
  a	
  posta	
  en	
  marcha	
  da	
  Comisión	
  Académica	
  do	
  Título	
  como	
  hito	
  xa	
  cumprimentado.	
  


o Revisión	
   das	
   competencias	
   das	
   materias:	
   imperativo	
   da	
   ACSUG.	
   As	
   competencias	
   das	
   guías	
   docentes	
  
deben	
  coincidir	
  coas	
  da	
  memoria	
  do	
  título	
  e	
  éstas	
  deben	
  ser	
  revisadas.	
  


o Revisión	
  da	
  estructura	
  das	
  ensinanzas	
  de	
  cuarto	
  curso:	
  ondea	
  topamos	
  varios	
  varios	
  problemas	
  (grupos,	
  
preinscrición,	
   seminarios	
   profesionalizantes).	
   Neste	
   sentido,	
   a	
   coordinadora	
   indica	
   que	
   se	
   atopan	
  
pendentes	
   unha	
   serie	
   de	
   decisións:	
   ¿mantemos	
   ou	
  modificamos	
   estructura?	
   En	
   calquera	
   caso,	
   ¿cómo	
  
xestionamos	
  a	
  matrícula	
  en	
  materias	
  optativas?	
  Problemas	
  do	
  sistema	
  de	
  preinscrición:	
  alumnos	
  que	
  non	
  
se	
  enteran,	
  alumnos	
  que	
  marcharán	
  de	
  intercambio	
  (non	
  ocupan	
  praza	
  pero	
  están	
  nas	
  listas	
  e	
  tardan	
  en	
  
resolver),	
  alumnos	
  que	
  non	
  fixeron	
  a	
  matrícula	
  en	
  agosto	
  por	
  mor	
  do	
  TFG	
  e	
  perderon	
  a	
  preinscrición.	
  


o Coordinación	
  de	
  materias	
  por	
  semestre	
  a	
  partir	
  do	
  titor	
  de	
  PAT.	
  Sobre	
  este	
  asunto,	
  a	
  profesora	
  Míguez	
  
González	
  pídelle	
  opinión	
  ao	
  vicedecano	
  de	
  calidade.	
  O	
  profesor	
  Dafonte	
  Gómez	
  informa	
  que	
  desde	
  a	
  Área	
  
de	
  Calidade	
  propuxeron	
  habilitar	
  un	
  novo	
  coordinador	
  e	
  que	
  desde	
  o	
  centro	
  acordose	
  que	
  o	
   fixeran	
  os	
  
PAT.	
  


A	
  coordinadora	
  cuestiónase	
  como	
  facelo,	
  pero	
  suxire	
  que	
  ante	
  a	
  inminencia	
  do	
  segundo	
  semestre,	
  os	
  PAT	
  
realicen	
  as	
  planificacións	
  canto	
  antes.	
  


	
  


Con	
  esta	
  reflexión,	
  remata	
  o	
  informe.	
  


3.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  do	
  listado	
  provisional	
  de	
  propostas	
  temáticas	
  de	
  TFG	
  e	
  asignación	
  de	
  titores.	
  


A	
  profesora	
  Míguez	
  González	
   comeza	
  dicindo	
  que	
   isto	
  non	
  é	
  decisión	
  da	
   comisión,	
  pero	
  que	
   tráese	
  a	
   petición	
  da	
  
coordinadora	
  de	
  TFG	
  por	
  diversas	
  circunstancias:	
  


-­‐ Hai	
   varios	
   profesores	
   que	
   non	
   enviaron	
   no	
   prazo	
   establecido	
   as	
   súas	
   liñas	
   temáticas	
   pero	
   que	
   desexan	
  
titorizar.	
   Sométese	
   á	
   aprobación	
   da	
   comisión	
   este	
   aspecto	
   aínda	
   que	
   se	
   lembra	
   aos	
   docentes	
   que	
   deben	
  
cumprir	
  este	
  requisito.	
  


-­‐ Alumna	
   non	
   matriculada	
   que	
   solicitan	
   asignación.	
   Sométese	
   a	
   aprobación	
   da	
   comisión	
   a	
   asignación	
  
provisional	
  de	
  titores	
  a	
  estes	
  alumnos,	
  supeditada	
  a	
  que	
  modifiquen	
  a	
  súa	
  matrícula	
  no	
  prazo	
  de	
  xaneiro.	
  


-­‐ Hai	
   alumnos	
   matriculados	
   na	
   materia	
   que	
   non	
   solicitaron	
   asignación	
   de	
   titor.	
   Tal	
   e	
   como	
   indica	
   o	
  
regulamento,	
  dispoñen	
  de	
  10	
  días	
  naturais	
  antes	
  da	
  aprobación	
  por	
  parte	
  da	
  comisión	
  das	
  listas	
  definitivas	
  
para	
  facer	
  alegacións	
  (incluída	
  a	
  de	
  pedir	
  que	
  se	
  lles	
  asigne	
  un	
  titor	
  nese	
  prazo).	
  A	
  comisión	
  debe	
  acordar	
  se	
  
se	
   aceptarán	
  propostas	
   fóra	
   deste	
  plazo	
   e	
   de	
  non	
   ser	
   así,	
   comunicalo	
   axeitadamente	
  os	
   alumnos	
   (FAITIC,	
  
correo	
   electrónico,	
   blog).	
   Proposta	
   coordinadora	
   da	
   titulación:	
   -­‐	
   enviar	
   un	
   correo	
   específico	
   a	
   alumnos	
  
matriculados	
  que	
  non	
  solicitaron	
  titor	
  avisándoos	
  da	
  publicación	
  de	
  listas	
  provisionais,	
  dos	
  prazos	
  e	
  de	
  que	
  
tódalas	
  comunicación	
  a	
  partir	
  deste	
  momento	
  serán	
  vía	
  FAITIC.	
  Tamén	
  a	
  través	
  da	
  delegada	
  de	
  4º	
  curso.	
  


-­‐ Caso	
   da	
   alumna	
   Rocío	
   González	
   Balcázar.	
   Non	
   presentou	
   proposta	
   porque	
   xa	
   ten	
   o	
   proxecto	
   feito.	
   Só	
   se	
  
solicita	
  igualmente	
  que	
  se	
  aprobe	
  titor.	
  


-­‐ Caso	
  de	
  proxecto	
  conxunto.	
  


-­‐ Profesores	
  que	
  non	
  confirmaron	
  aceptación.	
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Expostos	
  os	
  casos,	
  a	
  coordinadora	
  suxire	
  que,	
  no	
  caso	
  de	
  que	
  non	
  se	
  presenten	
  alegacións	
  a	
  este	
  listado	
  provisional,	
  
a	
  comisión	
  aprobe	
  este	
  listado	
  como	
  definitivo.	
  Unha	
  vez	
  finalizado	
  o	
  prazo	
  de	
  alegacións,	
  autorízase	
  a	
  coordinadora	
  
de	
  TFG	
  para	
  publicalo	
  directamente	
  o	
  listado	
  definitivo.	
  


	
  


A	
  coordinadora	
  somete	
  a	
  aprobación	
  do	
  listado	
  provisional.	
  


Apróbase.	
  


4.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  das	
  datas	
  de	
  entrega	
  e	
  defensa	
  dos	
  TFG	
  nas	
  convocatorias	
  de	
  maio	
  e	
  xullo.	
  


A	
   coordinadora	
   propón	
   as	
   seguintes	
   datas	
   para	
   entrega	
   e	
   defensa	
  dos	
   TFG	
  nas	
   convocatorias	
   de	
  maio	
   e	
   xullo	
   de	
  
2015:	
  


Convocatoria	
  de	
  maio	
  >	
  Entrega:	
  29	
  maio.	
  Defensas:	
  15-­‐17	
  xuño.	
  Acta:	
  23	
  xuño.	
  


Convocatoria	
  de	
  xullo	
  >	
  Entrega:	
  26	
  xuño.	
  Defensas:	
  13-­‐15	
  xullo.	
  Acta:	
  30	
  xullo.	
  


	
  


A	
  coordinadora	
  somete	
  a	
  aprobación	
  as	
  datas.	
  


Apróbanse.	
  


5.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  dun	
  plan	
  de	
  traballo	
  para	
  a	
  modificación	
  da	
  memoria	
  do	
  título	
  de	
  Grao	
  en	
  Publicidade	
  
e	
  Relacións	
  Públicas	
  


A	
  coordinadora	
   lembra	
  as	
  necesidades	
  de	
  modificación	
  da	
  memoria	
   indicadas	
  pola	
  ACSUG	
  e	
   recollidas	
  no	
  plan	
  de	
  
mellora	
  enviado	
  polo	
  centro	
  á	
  axencia	
  tralo	
  proceso	
  de	
  avaliación	
  do	
  título:	
  


-­‐ Modificación	
   das	
   competencias	
   das	
   materias,	
   que	
   non	
   resultan	
   coherentes	
   coas	
   que	
   se	
   contemplan	
   nas	
  
guías	
  docentes.	
  Cómpre	
  revisar	
  tamén	
  as	
  de	
  titulación	
  e	
  de	
  módulos	
  e	
  adaptalas	
  ao	
  modelo	
  da	
  Uvigo,	
  que	
  é	
  
o	
  que	
  se	
  emprega	
  nas	
  guías	
  docentes.	
  


-­‐ Engadir	
  fichas	
  das	
  materias	
  que	
  faltaban	
  na	
  memoria	
  que	
  aprobou	
  a	
  ANECA	
  no	
  seu	
  día.	
  
-­‐ Revisión	
  dos	
  obxectivos	
  do	
  título	
  (que	
  deberán	
  ser	
  coherentes	
  coas	
  competencias)	
  
-­‐ Modificacións	
  menores:	
  eliminar	
  o	
  idioma	
  inglés	
  (por	
  indicación	
  da	
  AGSUG);	
  podemos	
  actualizar	
  os	
  datos	
  da	
  


normativa	
  de	
  permanencia.	
  


Recordadas	
  as	
  necesidades,	
  exponse	
  o	
  seguinte	
  plan	
  de	
  traballo	
  por	
  parte	
  da	
  coordinación	
  do	
  título:	
  


	
  


Outras	
  propostas	
  de	
  modificacións	
  (por	
  parte	
  da	
  coordinación	
  ou	
  peticións	
  de	
  profesores):	
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-­‐ Cambio	
  de	
   semestre	
  da	
  materia	
  de	
  Fotografía	
  Publicitaria,	
  dado	
  que	
  o	
  docente	
   ten	
  a	
  materia	
  do	
  Grao	
  en	
  
Publicidade	
   e	
  Relacións	
   Públicas	
   e	
   a	
   do	
  Grao	
   en	
  Comunicación	
  Audiovisual	
   o	
  mesmo	
   semestre.	
   Poderíase	
  
cambiar	
  pola	
  materia	
  de	
  Redaccion	
  e	
  locución	
  publicitaria,	
  sen	
  ocasionar	
  estragos	
  no	
  plano	
  de	
  estudos.	
  
	
  
Sobre	
  esta	
  cuestión,	
  a	
  profesora	
  Míguez	
  González	
  propón	
  enviarle	
  un	
  correo	
  electrónico	
  aos	
  docentes	
  por	
  se	
  
alguén	
  quere	
  realizar	
  outro	
  pequeno	
  cambio.	
  Una	
  suxerencia	
  que	
  desbotan	
  os	
  docentes	
  Martí	
  Pellón	
  e	
  Pita	
  
Castelo.	
  
	
  


-­‐ Actualización	
  de	
  referentes	
  externos	
  e	
  procedementos	
  de	
  consulta	
  
	
  


-­‐ Revisión	
  da	
  estructura	
  do	
  cuarto	
  curso,	
  que	
  presenta	
  diversos	
  problemas:	
  
o Problema	
  de	
  matrícula	
  /	
  preinscrición	
  nas	
  optativas:	
  é	
  outro	
  asunto	
  que	
  hai	
  que	
  solucionar,	
  pero	
  non	
  


atinxe	
  á	
  memoria,	
  aínda	
  que	
  se	
  pode	
  ver	
  afectado	
  polos	
  cambios	
  desta	
  se	
  hai	
  algunha	
  modificación	
  
na	
  estructura.	
  


o Problemas	
  de	
  xestión	
  dos	
  seminarios	
  profesionalizantes.	
  
o Petición	
  dos	
  alumnos	
  de	
  que	
  as	
  prácticas	
  se	
  poidan	
  cursar	
  nos	
  dous	
  semestres?	
  Expón	
  conclusións	
  


grupo	
  de	
  traballo	
  estudantes	
  de	
  4º.	
  


A	
   estas	
   consideracións,	
   o	
   docente	
   Pérez	
   Seoane	
   engade	
   a	
   problemática	
   das	
   prácticas	
   curriculares,	
   da	
   súa	
  
xestión	
   e	
   seguemento,	
   argumentando	
   a	
   posibilidade	
   de	
   suprimilas.	
   A	
   coordinadora	
   mantén	
   unha	
   visión	
  
distinta,	
   recordándolle	
   aos	
   membros	
   da	
   comisión	
   o	
   potencia	
   competitivo	
   que	
   supón	
   ofertar	
   prácticas	
  
curriculares.	
  O	
  docente	
  Pérez	
  Seoane	
  propón,	
  canto	
  menos,	
  que	
  os	
  propios	
  estudantes	
  busquen	
  as	
  empresas	
  
nas	
  que	
  realizar	
  as	
  prácticas.	
  


	
  


A	
  coordinadora	
  somete	
  a	
  aprobación	
  este	
  plan	
  de	
  traballo.	
  


Apróbanse.	
  


7.	
  Rogos	
  e	
  preguntas	
  


Non	
  constan.	
  


	
  


A	
  reunión	
  finaliza	
  ás	
  11:15h.	
  


	
  


En	
  Pontevedra,	
  a	
  	
  11	
  de	
  decembro	
  de	
  2014	
  


	
  


	
  


A	
  Presidenta	
  da	
  Comisión	
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ACTA	
  


XUNTANZA	
  DA	
  COMISIÓN	
  ACADÉMICA	
  DO	
  GRAO	
  EN	
  


PUBLICIDADE	
  E	
  RELACIÓNS	
  PÚBLICAS	
  
19	
  de	
  xaneiro	
  de	
  2015	
  


	
  


Asisten:	
  Xosé	
  Baamonde	
  Silva,	
  Alberto	
  Dafonte	
  Gómez,	
  Pedro	
  Pablo	
  Gutiérrez	
  González,	
  Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta	
  
Clemente,	
  Daniel	
  Martí	
  Pellón,	
  José	
  Pita	
  Castelo,	
  Jesús	
  Pérez	
  Seoane	
  e	
  María	
  Isabel	
  Míguez	
  González.	
  


Desculpan	
  a	
  súa	
  ausencia:	
  Montserrat	
  Doval.	
  


A	
  sesión	
  comeza	
  ás	
  10.00h.	
  


	
  


1.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  da	
  acta	
  da	
  sesión	
  anterior	
  


A	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  somete	
  a	
  acta	
  para	
  a	
  súa	
  aprobación.	
  


Apróbase.	
  


	
  


2.	
  Informes	
  de	
  coordinación	
  


A	
  presidenta	
  expón,	
  de	
  seguido,	
  os	
  seguintes	
  puntos:	
  


1.-­‐	
  Arquivo	
  e	
  consulta	
  dos	
  TFG.	
  


Estanse	
   realizando	
  esforzos	
  para	
  que	
  os	
  TFG	
  poidan	
   ser	
  obxecto	
  de	
  arquivo	
  e	
  posterior	
   consulta	
  previa	
   firma	
  por	
  
parte	
  dos	
  estudantes.	
  Para	
  isto,	
  vaise	
  solicitar	
  que	
  coa	
  defesa	
  dos	
  proxectos,	
  os	
  alumnos	
  cubran	
  un	
  documento	
  de	
  
cesión	
   de	
   dereitos.	
   Optarase	
   por	
   unha	
   licencia	
   creative	
   commons	
   para	
   que	
   estes	
   traballos	
   se	
   poidan	
   compartir	
  
virtualmente.	
  A	
   Secretaría	
  do	
  Decanato	
   será	
   a	
   responsable	
  de	
  poñer	
   estes	
   traballos	
   a	
  disposición	
  da	
   comunidade	
  
unviersitaria.	
  


2.	
  Revisión	
  da	
  estrutura	
  das	
  ensinanzas	
  de	
  cuarto	
  curso.	
  	
  


Sobre	
   esta	
   cuestión,	
   a	
   coordinadora	
   do	
   título	
   informa	
   de	
   que	
   se	
   lle	
   enviou	
   un	
   correo	
   electrónico	
   a	
   Micaela	
  
Campanini	
   solicitando	
   as	
   propostas	
   de	
   modificación	
   da	
   estructura	
   antes	
   do	
   día	
   14	
   de	
   xaneiro	
   sen	
   ter	
   recibido	
  
resposta	
   ata	
   a	
   data.	
   Por	
   iso	
   recomenda	
   deixar	
   este	
   tema	
   aparcado	
   polo	
   momento,	
   tendo	
   en	
   conta	
   dúas	
  
circunstancias.	
  


3.	
  Futura	
  reestruturación	
  dos	
  títulos	
  universitarios.	
  


Infórmase	
  das	
  altas	
  probabilidades	
  de	
  que	
  o	
  grao	
  teña	
  que	
  ser	
  remodelado	
  en	
  breve	
  para	
  adaptarse	
  a	
  tres	
  anos.	
  


4.	
  Asuntos	
  académicos.	
  


Os	
   seminarios	
   profesionalizantes,	
   que	
   precisaban	
   revisión	
   polas	
   súas	
   dificultades	
   de	
   tramitación	
   administrativa,	
  
resultan	
   satisfactorios	
   para	
   os	
   alumnos	
   e	
   funcionan	
   correctamente.	
   Desde	
   a	
   perspectiva	
   da	
   profesora	
   Míguez	
  
González,	
  este	
  curso	
  non	
  están	
  xerando	
  problemas	
  de	
  organización	
  académica.	
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Hai	
   que	
   solucionar,	
   nembargantes,	
   os	
   problemas	
   coas	
   optativas:	
   número	
   de	
   grupos	
   prácticos	
   que	
   se	
   ofertan	
   e	
  
criterios	
   para	
   decidilo;	
   establecemento	
   ou	
   non	
   dun	
   límite	
   de	
   prazas	
   por	
   materia	
   que	
   evite	
   as	
   masificacións	
   e	
  
emprego	
  ou	
  non	
  dun	
  sistema	
  de	
  preinscrición,	
  no	
  caso	
  de	
  que	
  haxa	
  límite	
  de	
  prazas	
  nas	
  materias.	
  


5.	
  Futuras	
  ameanzas	
  para	
  a	
  titulación.	
  


A	
  presidenta	
  da	
  comisión	
   informa	
  tamén	
  da	
  aprobación	
  dunha	
  nova	
  titulación	
  Publicidade	
  e	
  Relacións	
  Públicas	
  na	
  
Coruña,	
  o	
  que	
  provoca	
  un	
  pequeno	
  debate	
  na	
  comisión.	
  


	
  


3.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  dunha	
  data	
  límite	
  de	
  entrega	
  do	
  TFG	
  ao	
  titor,	
  previa	
  á	
  súa	
  entrega	
  por	
  rexistro.	
  


A	
  profesora	
  Míguez	
  González	
   indica,	
  que	
  coa	
  finalidade	
  de	
  garantir	
  que	
  os	
  tituores	
  non	
  reciban	
  ningún	
  traballo	
  no	
  
último	
  momento	
  e	
  sen	
  tempo	
  para	
  botarlle	
  unha	
  ollada,	
  proponse	
  que	
  os	
  traballos	
  da	
  convocatoria	
  de	
  maio,	
  que	
  se	
  
deben	
  depositar	
  en	
  rexistro	
  o	
  día	
  29	
  de	
  maio	
  como	
  moi	
  tarde,	
  se	
  teñan	
  que	
  entregar	
  completos	
  ao	
  titor	
  o	
  día	
  25	
  de	
  
maio	
  como	
  data	
  límite.	
  Xa	
  está	
  comunicado	
  aos	
  alumnos.	
  


Despois	
  de	
  sinalar	
  que	
  para	
  a	
  convocatoria	
  de	
  xullo,	
  a	
  data	
  proposta	
  é:	
  luns	
  22	
  de	
  xuño,	
  cédelle	
  a	
  palabra	
  á	
  profesora	
  
López	
  de	
  Aguileta	
  Clemente	
  (coordinadora	
  dos	
  TFG	
  da	
  titulación).	
  Esta	
  profesora	
  expón	
  o	
  documento	
  que	
  figura	
  a	
  
continuación:	
  


	
   	
  







 


Campus de Pontevedra Facultade de 


Ciencias  


Sociais e da 


Comunicación 


 


   Campus de Pontevedra 


36005 Pontevedra 


España 


Tel. 986 801 999 


Fax 986 801 980 
csc.uvigo.es 


sdfasoc@uvigo.es 


 


CALENDARIO TFG CURSO 2014/2015 


 


Reunida la Comisión de Titulación del Grado en Publicidad y Relaciones Públicas,  
se resuelve aprobar el siguiente calendario para la entrega y defensa de los TFG 
del curso 2014/2015 en las convocatorias de junio y julio. 


 


 Convocatoria Junio Convocatoria Julio 


Entrega TFG tutor Lunes 25 mayo 2015 Lunes 22 junio 2015 


Fecha límite para la 


entrega por registro 
Viernes 29 mayo 2015 Viernes 26 junio 2015 


Fechas defensa Del 15 al 17 junio 2015 Del 13 al 15 de julio 2015 


Actas  23 junio  30 de julio 


 


 Se recuerda que, de acuerdo con lo establecido en el artículo 8.1 del 


Regulamento do Traballo Fin de Grao, el trabajo debe contar con el visto 


bueno del tutor académico para ser depositado en el registro.  


 Así mismo recordamos la necesidad de entregar el documento Cesión de 


Derechos para poder utilizar los TFG con fines académicos y de investigación. 


 Tal y como se especifica en el artículo 8.2 la “Solicitud de presentación Pública 


e Avaliación do Traballo de Fin de Grao” (Anexo 1), dirigida a la Comisión se 


efectuará a través del Registro Oficial de la Universidad de Vigo e irá 


acompañada de: 


 1 copia en formato digital para archivar en el Centro 


 3 copias en formato digital o impreso (a elección del alumno) 


para los miembros del tribunal  


 Si es necesario se podrá aportar otro tipo de información para 


que su valoración por el tribunal si se estima oportuna en 


formato digital 


 El Registro Oficial de la Universidad de Vigo cierra a las 14.00 horas 
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Ao	
   remate	
   da	
   súa	
   exposición,	
   o	
   profesor	
   Pita	
   Castelo	
   recorda	
   a	
   necesidade	
   de	
   replantexar	
   os	
   TFG	
   favorecer	
   os	
  
acordos	
  de	
  dobre	
  titulación.	
  Sobre	
  esta	
  consideración,	
  explica	
  que	
  para	
  outorgar	
  o	
  título	
  de	
  graduado	
  en	
  España	
  é	
  
necesario	
   facer	
   o	
   TFG.	
   Desde	
   esta	
   perspectiva,	
   atopámonos	
   moitos	
   problemas.	
   Á	
   hora	
   de	
   realizar	
   un	
   acordó	
  
satisfactorio	
   coa	
   Universidade	
   de	
   Sao	
   Paulo	
   pídelle	
   á	
   comisión	
   elaborar	
   unha	
   normativa	
   para	
   que	
   os	
   estudantes	
  
estranxeiros	
  poidan	
  elaborar	
  o	
  TFG:	
  1)	
  no	
  seu	
  idioma,	
  e	
  2)	
  apoiándose	
  nun	
  vídeo	
  de	
  presentación.	
  	
  


Responde	
  o	
  profesor	
  Gutiérrez	
  González	
  que	
  isto	
  sería	
  o	
  ideal,	
  pero	
  cuestiona	
  si	
  es	
  posible.	
  	
  


A	
  coordinadora	
  do	
  grao	
  tercia	
  no	
  debate	
  recordándolle	
  aos	
  membros	
  da	
  comisión	
  que	
  a	
  normativa	
  de	
  TFG	
  esixe	
  a	
  
existencia	
  dun	
  acto	
  de	
  presentación.	
  Por	
  tal	
  motivo,	
  argumenta	
  que	
  non	
  é	
  necesario	
  elaborar	
  unha	
  normativa	
  nova,	
  
senón	
  modificar	
  a	
  actual	
  para	
  dar	
  cabida	
  a	
  esta	
  posibilidade	
  e	
  incorporar	
  a	
  posibilidade	
  da	
  defensa	
  noutros	
  idiomas.	
  


O	
  docente	
  Pita	
  Castelo	
   acata	
   a	
  decisión	
  e	
   solicita	
  que,	
   sexa	
   cal	
   sexa	
   a	
  decisión	
   final,	
   lle	
   facilitemos	
  as	
   cousas	
   aos	
  
estudantes	
  estranxeiros.	
  


	
  


A	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  somete	
  esta	
  medida	
  para	
  a	
  súa	
  aprobación.	
  


Apróbase.	
  


	
  


4.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  da	
  planificación	
  docente	
  das	
  materias	
  do	
  segundo	
  semestre.	
  


Explica	
  a	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  que	
  esta	
  planificación	
  realizouse	
  a	
  través	
  dos	
  PAT	
  de	
  cada	
  curso	
  e	
  recorda	
  que	
  isto	
  
é	
  un	
  mero	
  formalismo,	
  pois	
  que	
  estamos	
  bastante	
  satisfeitos	
  coa	
  labor	
  de	
  coordinación	
  que	
  se	
  está	
  desenvolvendo.	
  


Dito	
  isto,	
  lembra	
  que	
  non	
  todos	
  os	
  docentes	
  enviaron	
  as	
  súas	
  planificacións:	
  	
  


Primeiro	
  curso	
  –	
  	
  Falta	
  a	
  materia	
  de	
  Estructura	
  social,	
  consumo	
  e	
  estilos	
  de	
  vida.	
  


Segundo	
  curso	
  curso	
  –	
  	
  Falta	
  a	
  materia	
  de	
  Estratexias	
  da	
  Comunicación	
  Publicitaria.	
  


Terceiro	
  curso	
  –	
  	
  Recibíronse	
  todas	
  as	
  planificacións.	
  


Cuarto	
  curso	
  –	
  	
  Recibíronse	
  todas	
  as	
  planificacións.	
  


Ante	
  a	
  inminencia	
  do	
  comezo	
  de	
  semestre,	
  a	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  somete	
  este	
  punto	
  para	
  a	
  súa	
  aprobación.	
  


Apróbase.	
  


	
  


5.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  do	
  intercambio	
  de	
  semestre	
  entre	
  a	
  materia	
  Teoría	
  e	
  práctica	
  da	
  fotografía	
  publicitaria	
  
e	
  a	
  materia	
  Redacción	
  e	
  locución	
  publicitaria.	
  


A	
   coordinadora	
   da	
   titulación	
   argumenta	
   que	
   este	
   cambio	
   vén	
  motivado	
   polas	
   insistencias	
   reiteradas	
   do	
   profesor	
  
Lens	
   Leiva.	
   Con	
   tal	
  motivo,	
   solicita	
   a	
   aprobación	
  do	
   cambio	
   recordando	
  que	
  a	
   autorización	
  definitiva	
  depende	
  da	
  
consideración	
  da	
  ANECA	
  na	
  proposta	
  de	
  cambio	
  de	
  memoria	
  que	
  se	
  emita.	
  


	
  


Apróbase.	
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6.	
  Debate	
  e	
  aprobación,	
  se	
  procede,	
  das	
  competencias	
  da	
  titulación	
  e	
  dos	
  módulos	
  


A	
  profesora	
  Míguez	
  González	
  expón	
  un	
  documento	
  cos	
  comentarios	
  recibidos	
  por	
  todos	
  os	
  membros	
  da	
  comisión,	
  
defendendo	
  a	
  necesidade	
  de	
   reformular	
  as	
   competencias	
  da	
   titulación	
  e	
  as	
  de	
  módulo	
   (a	
  pesar	
  de	
  que	
  estas	
  non	
  
aparecen	
  en	
  Docnet)	
  para	
  que	
  exista	
  coherencia	
  entre	
  elas.	
  


Deste	
   xeito,	
   calquera	
   competencia	
   de	
   materia	
   que	
   os	
   profesores	
   elaboren	
   terán	
   que	
   estar	
   vinculada	
   a	
   unha	
  
competencia	
  de	
  titulación.	
  


A	
  partir	
  de	
  ahí,	
  a	
  comisión	
  inicia	
  un	
  exhaustivo	
  estudo	
  do	
  documento	
  presentado	
  pola	
  coordinadora.	
  O	
  documento	
  
final	
  pódese	
  consultar	
  no	
  axeo	
  que	
  acompaña	
  a	
  esta	
  acta.	
  


	
  


A	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  somete	
  as	
  competencias	
  resultantes	
  para	
  a	
  súa	
  aprobación,	
  recordando	
  que	
  os	
  seguintes	
  
pasos	
  serán:	
  enviar	
  este	
  documento	
  aos	
  departamentos	
  e	
  solicitar	
  a	
  aprobación	
  da	
  Xunta	
  de	
  Facultade.	
  


Apróbase.	
  


	
  


7.	
  Debate	
  e	
  aprobación,	
  se	
  procede,	
  do	
  procedemento	
  para	
  a	
  determinación	
  do	
  número	
  de	
  grupos	
  prácticos	
  das	
  
materias	
  optativas	
  de	
  cuarto	
  curso,	
  do	
  establecemento	
  do	
  límite	
  de	
  prazas	
  e	
  da	
  utilización	
  ou	
  supresión	
  do	
  
sistema	
  de	
  preinscrición	
  nas	
  citadas	
  materias	
  


Explica,	
  a	
  profesora	
  Míguez	
  González,	
  que	
  aínda	
  que	
  non	
  toquemos	
  a	
  estrutura	
  deberíamos	
  pensar	
  as	
  optativas	
  e	
  a	
  
posibilidade	
  de	
  implantar	
  un	
  sistema	
  de	
  matrícula	
  vía	
  prescripción	
  para	
  que	
  o	
  tamaño	
  dos	
  grupos	
  prácticos	
  non	
  se	
  
sobredimensione.	
  A	
  partir	
  de	
  ahí,	
  expón	
  as	
  diferentes	
  opcións	
  polas	
  que	
  pode	
  optar	
  a	
  comisión:	
  


	
  


-­‐ Modelo	
  1:	
  O	
  que	
  se	
  aplicou	
  os	
  primeiros	
  anos.	
  O	
  número	
  de	
  grupos	
  prácticos	
  das	
  materias	
  estableceuse	
  en	
  
función	
   do	
   número	
   de	
   matriculados	
   o	
   ano	
   anterior,	
   sen	
   limite	
   de	
   prazas	
   nin	
   sistema	
   de	
   preinscrición.	
  
Problemas:	
  as	
  tendencias	
  de	
  matrícula	
  variaron	
  notablemente	
  nalgunhas	
  materias,	
  de	
  tal	
  xeito	
  que	
  materias	
  
con	
  máis	
  de	
  corenta	
  alumnos	
  tiveron	
  que	
  impartirse	
  no	
  único	
  grupo	
  que	
  tiñan	
  asignado.	
  
	
  


-­‐ Modelo	
  2:	
  Tódalas	
  materias	
  con	
  dous	
  grupos	
  prácticos.	
  Precísase	
  límite	
  de	
  prazas	
  para	
  distribuir	
  o	
  alumnado	
  
de	
  xeito	
  racional.	
  O	
  límite	
  de	
  prazas	
  fai	
  necesario	
  o	
  procedemento	
  de	
  preinscrición.	
  Foi	
  o	
  modelo	
  adpotado	
  
este	
  ano	
  e	
  xerou	
  diversos	
  problemas:	
  non	
  garantiu	
  a	
  distribución	
  equitativa	
  dos	
  alumnos	
  nas	
  materias	
  (por	
  
ser	
  a	
  oferta	
  de	
  10	
  para	
  unha	
  elección	
  de	
  4)	
  e	
  o	
  procedemento	
  de	
  preinscrición	
   funcionou	
  moi	
  mal,	
   sobre	
  
todo	
  como	
  consecuencia	
  da	
  existencia	
  de	
  numerosos	
  estudantes	
  de	
  intercambio;	
  ademais,	
  xerou	
  un	
  notable	
  
rexeitamento	
  no	
  alumnado.	
  


-­‐ Modelo	
  3:	
  Volver	
  ó	
  modelo	
  1,	
  sen	
  límite	
  de	
  prazas	
  nin	
  sistema	
  de	
  preinscrición,	
  cunha	
  pequena	
  variación:	
  
-­‐ Facer	
  a	
  principio	
  do	
  2º	
  cuadrimestre	
  unha	
  presentación	
  das	
  materias	
  optativas	
  aos	
  


alumnos	
  de	
  3º	
  curso,	
  aclarando	
  que	
  se	
  descoñece	
  que	
  profesores	
  as	
  impartirán.	
  
-­‐ Facer	
  un	
  sondeo	
  sobre	
  as	
  súas	
  preferencias.	
  
-­‐ En	
  función	
  destes	
  resultados	
  e	
  dos	
  datos	
  de	
  matrícula	
  dos	
  cursos	
  anteriores,	
  


propoñer	
  un	
  número	
  de	
  grupos	
  para	
  as	
  materias	
  na	
  PDA.	
  Así,	
  no	
  caso	
  de	
  que	
  nos	
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cursos	
  anteriores	
  unha	
  materia	
  coincida	
  en	
  ter	
  baixo	
  número	
  de	
  matriculados	
  e	
  nas	
  
previsións	
  tamén	
  suceda	
  o	
  mesmo,	
  podería	
  quedar	
  cun	
  só	
  grupo	
  práctico,	
  mentres	
  
aquelas	
  que	
  tradicionalmente	
  teñen	
  moitos	
  alumnos	
  poderán	
  ampliar	
  a	
  3	
  se	
  a	
  
previsión	
  tamén	
  é	
  moi	
  elevada.	
  


-­‐ Facendo	
  esta	
  adaptación	
  previa,	
  poderíase	
  tentar	
  prescindir	
  do	
  procedemento	
  de	
  
preinscrición,	
  polos	
  problemas	
  que	
  ocasiona.	
  


-­‐ Engadir	
  algunha	
  norma	
  que	
  impida,	
  por	
  exemplo,	
  que	
  os	
  alumnos	
  poidan	
  modificar	
  
matrícula	
  unha	
  vez	
  comezado	
  o	
  curso	
  se	
  a	
  materia	
  á	
  que	
  queren	
  cambiar	
  ten	
  xa	
  
unha	
  matrícula	
  maior	
  que	
  20	
  alumnos	
  por	
  grupo,	
  para	
  evitar	
  a	
  desbandada	
  dunhas	
  
materias	
  a	
  outras	
  máis	
  exóticas.	
  


	
  


Expostas	
  todas	
  as	
  opcións,	
  a	
  coordinadora	
  da	
  titulación	
  e	
  a	
  profesora	
  López	
  de	
  Gauileta	
  Clemente	
  (PAT	
  de	
  terceiro	
  
curso)	
  recomendan	
  organizar	
  unha	
  sesión	
  informativa	
  para	
  os	
  estudantes	
  onde	
  se	
  coñeza	
  a	
  súa	
  opinión.	
  


	
  


Adíase,	
  polo	
  tanto,	
  a	
  aprobación	
  deste	
  punto	
  da	
  orde	
  do	
  día.	
  


	
  


	
  


8.	
  Rogos	
  e	
  preguntas	
  


Non	
  constan.	
  


	
  


A	
  reunión	
  finaliza	
  ás	
  12:15h.	
  


En	
  Pontevedra,	
  a	
  	
  19	
  de	
  xaneiro	
  de	
  2015	
  


	
  


	
  


	
  


A	
  Presidenta	
  da	
  Comisión	
  







 COMPETENCIAS DISCIPLINARES (SABER) 
DOCNET TITULACIÓN MÓDULO 1 MÓDULO 2 MÓDULO 3 
A1 Competencias interpretativa y operativa de la 


comunicación como realidad y como campo de 
estudio desde el punto de vista humanístico y 
técnico. 


1.1.1. Conocimiento teórico de la 
comunicación. Conceptualización de la 
comunicación como realidad y campo de 
estudio.  


  


A2 Conocimiento de la evolución histórica de la 
comunicación publicitaria y de las relaciones 
públicas, así como de los aspectos industriales, socio-
políticos y estéticos que inciden en sus elementos, 
formas y procesos. 


1.1.2 Conocimiento del proceso de 
planificación comercial y de mercados.  


2.1.1. Conocimiento de la evolución histórica 
de la comunicación publicitaria, así como de 
los aspectos industriales, socio-políticos y 
estéticos que inciden en sus elementos, 
formas y procesos.  


3.1.1. Conocimiento de la evolución histórica de 
las relaciones públicas 


A3 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los 
procesos sociopsicológicos que afectan al desarrollo 
de la comunicación en general, los específicos de la 
comunicación publicitaria y los propios de relaciones 
con los públicos 


1.1.3. Capacidad de describir y 
diagnosticar las cuestiones 
fundamentales de la comunicación en la 
sociedad contemporánea. 


2.1.2. Conocimiento y análisis de los procesos 
psicológicos y sociológicos que afectan al 
desarrollo de la actividad publicitaria. 


3.1.2. Conocimiento y análisis de los procesos 
psicológicos y sociológicos que afectan al 
desarrollo de las relaciones públicas. 


A4 Conocimiento de la estructura de los medios 
publicitarios: características, tipologías y 
problemáticas. 


 2.1.3. Conocimiento de la estructura de los 
medios publicitarios: características, 
tipologías y problemáticas. 


 


A5 Conocimiento teórico y práctico de las estructuras 
organizativas y de los procesos de la publicidad y de 
las relaciones públicas 


 2.1.4. Conocimiento teórico y práctico de las 
estructuras organizativas y de los procesos de 
la publicidad 
 


3.1.3. Conocimiento teórico y práctico de las 
estructuras organizativas y de los procesos de las 
relacións públicas, tanto en departamentos de 
comunicación dentro de organizaciones como en 
empresas de comunicación 


A6 Conocimiento teórico-práctico de los elementos, 
formas y  lenguajes de la publicidad y de las 
relaciones públicas en el contexto local/regional, 
nacional e internacional. 


 2.1.5. Conocimiento de los procesos 
encaminados a la elaboración de los 
mensajes publicitarios en los distintos 
soportes y medios de comunicación. 


3.1.4. Conocimiento teórico-práctico de los 
elementos, formas y  lenguajes de las relaciones 
públicas en el contexto local/regional, nacional e 
internacional. 


A7 Competencias imaginativas y conocimiento de los 
métodos del pensamiento creador y su aplicación en 
el proceso de comunicación. 


 2.1.6. Conocimiento de los métodos del 
pensamiento creador y su aplicación en el 
proceso de comunicación publicitaria: 
escuelas y técnicas. 


 


A8 Conocimiento de la ética y la deontología profesional 
de la publicidad y de las relaciones públicas así como 
del ordenamiento jurídico que afecta a las prácticas 
comunicativas 


1.1.4. Conocimiento de la ética y la 
deontología profesional de la publicidad 
así como del ordenamiento jurídico que 
afecta a su práctica profesional. 


 3.1.5. Conocimiento de la ética y la deontología 
profesional de las relaciones públicas 


A9 Conocimiento de las perspectivas y metodologías de 
investigación de los agentes, entornos y procesos 
implicados en la comunicación y, específicamente, en 
la publicidad y las relaciones públicas. 


 2.1.7. Conocimiento de las metodologías y 
técnicas de investigación y análisis de los 
sujetos, elementos  y procesosde la 
comunicación publicitaria. 


3.1.6. Conocimiento de las metodologías y 
técnicas de investigación y análisis de los sujetos, 
elementos  y procesos de las relaciones públicas. 


A10 Conocimiento de las estrategias de comunicación y 
su desarrollo creativo, aplicables en todo tipo de 
organizaciones, así como de las metodologías 
necesarias para su análisis, auditoría y evaluación. 


 2.1.8. Conocimiento de las estrategias de 
comunicación publicitaria aplicables en todo 
tipo de organizaciones, así como las 
metodologías necesarias para su análisis, 
auditorias y evaluación. 


3.1.7. Conocimiento de las estrategias de 
comunicación y relaciones públicas aplicables en 
todo tipo de organizaciones, así como las 
metodologías necesarias para su análisis, auditoria 
y evaluación. 


A11 Conocimiento teórico y práctico de las técnicas de 1.1.5.  Conocimiento teórico y práctico 2.1.9. Conocimiento teórico y práctico de las 3.1.8. Conocimiento teórico y práctico de las 







gestión en empresas de comunicación. de las técnicas de gestión en las 
empresas de comunicación. 


técnicas de gestión en las empresas de 
comunicación. 


técnicas de gestión en las empresas de 
comunicación. 


 


 


 COMPETENCIAS PROFESIONALES(SABER HACER) 
DOCNET TITULACIÓN MÓDULO 1 MÓDULO 2 MÓDULO 3 
A12 Competencia o alfabetización digital: capacidad y habilidad 


para utilizar las tecnología y  técnicas de comunicación en 
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia. 


 2.2.1. Competencia o alfabetización digital: 
capacidad y habilidad para utilizar las 
tecnología y  técnicas de comunicación en 
nuevos soportes, medios interactivos y 
multimedia. 


3.2.1. Competencia o alfabetización digital: capacidad y 
habilidad para utilizar las tecnología y  técnicas de 
comunicación en nuevos soportes, medios interactivos y 
multimedia. 


A13 Destrezas sobre el entorno: Capacidad de describir y 
diagnosticar las cuestiones fundamentales de la 
comunicación en la sociedad contemporánea. 


   


A14 Destrezas analítico-sintéticas:  Capacidad y habilidad para 
establecer la estrategia, planificación y procesos propios de 
la comunicación publicitaria y de las relaciones públicas. 


 2.2.2. Capacidad y habilidad para establecer 
la estrategia, planificación y procesos 
propios de la comunicación publicitaria. 
 
2.2.3. Capacidad de relación para ejercer 
como profesionales encargados de la 
atención continuada al cliente de la 
agencia.  


3.2.2. Capacidad y habilidad para establecer la estrategia, 
planificación y procesos propios de las relaciones públicas. 


A15 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma 
creativa al mensaje. Realización de piezas publicitarias 
básicas y supervisión de su producción definitiva. 


 2.2.4. Capacidad y habilidad para dar forma 
creativa al mensaje. La realización de las 
piezas publicitarias básicas y supervisión de 
su producción definitiva. 


 


A16 Destrezas directivas y colaborativas: Capacidad y habilidad 
para responsabilizarse del área de comunicación de una 
organización, afrontando la gestión estratégica de sus 
intangibles, la responsabilidad social corporativa y las 
relaciones con diferentes públicos. 


1.2.1. Capacidad y 
habilidad para 
identificar, valorar, 
gestionar y 
desarrollar los activos 
intangibles de las 
organizaciones.  


 3.2.3. Destrezas directivas y colaborativas: Capacidad y 
habilidad para responsabilizarse del área de comunicación de 
una organización, afrontando la gestión estratégica de sus 
intangibles, la responsabilidad social corporativa y las 
relaciones con diferentes públicos. 


A17 Capacidad para la gestión económica y presupuestaria en el 
ámbito de la actividad publicitaria y de las relaciones 
públicas. 


1.2.2. Capacidad para la 
gestión económica y 
presupuestaria. 


2.2.5. Capacidad para la gestión económica 
y presupuestaria en el ámbito de la 
actividad publicitaria. 


3.2.4. Capacidad para la gestión económica y presupuestaria 
en el ámbito de las relaciones públicas. 


 


 


 







 


 COMPETENCIAS ACADÉMICAS (SABER SER, SABER ESTAR) 
DOCNET TITULACIÓN MÓDULO 1 MÓDULO 2 MÓDULO 3 
B1 Competencia interpretativa del entorno: 


capacidad para analizar e interpretar el 
entorno económico, político, socio-cultural, 
tecnológico y comunicativo. 


1.3.1.  Competencia interpretativa del entorno: 
capacidad para analizar e interpretar el entorno 
económico, político, socio-cultural, tecnológico y 
comunicativo. 


2.3.1. Competencia interpretativa del entorno: 
capacidad para analizar e interpretar el 
entorno económico, político, socio-cultural, 
tecnológico y comunicativo. 


3.3.1.  Competencia interpretativa del entorno: 
capacidad para analizar e interpretar el 
entorno económico, político, socio-cultural, 
tecnológico y comunicativo. 


B2 Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de analizar los 
elementos de la comunicación y generar los 
conocimientos en esta disciplina 


1.3.2. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de analizar los 
elementos de la comunicación y generar los 
conocimientos en esta disciplina 


2.3.2. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de analizar los 
elementos de la comunicación y generar los 
conocimientos en esta disciplina 


3.3.2. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de analizar los 
elementos de la comunicación y generar los 
conocimientos en esta disciplina 


B3 Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de análisis, de 
síntesis y de juicio crítico.  


1.3.3. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de análisis, de síntesis y 
de juicio crítico. 


2.3.3. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de análisis, de 
síntesis y de juicio crítico. 


3.3.3. Competencias interpretativas de la 
comunicación: Capacidad de análisis, de 
síntesis y de juicio crítico. 


B4 Competencias interpretativas de la 
comunicación : Capacidad de reconocer 
implicaciones éticas en decisiones 
profesionales 


1.3.4. Competencias interpretativas de la 
comunicación : Capacidad de reconocer 
implicaciones éticas en decisiones profesionales 


2.3.4. Competencias interpretativas de la 
comunicación : Capacidad de reconocer 
implicaciones éticas en decisiones 
profesionales 


3.3.4. Competencias interpretativas de la 
comunicación : Capacidad de reconocer 
implicaciones éticas en decisiones 
profesionales 


B5 Competencias creativas: capacidad para la 
creatividad, la innovación y la adaptación al 
cambio 


1.3.5. Competencias creativas: capacidad para la 
creatividad, la innovación y la adaptación al 
cambio 


2.3.5. Competencias creativas: capacidad para 
la creatividad, la innovación y la adaptación al 
cambio 


3.3.5. Competencias creativas: capacidad para 
la creatividad, la innovación y la adaptación al 
cambio 


B6 Competencias colaborativas: Capacidad de 
adaptación a los objetivos y valores 
organizacionales y de trabajo en equipo.  


1.3.6. Competencias colaborativas: Capacidad de 
adaptación a los objetivos y valores 
organizacionales y de trabajo en equipo. 


2.3.6. Competencias colaborativas: Capacidad 
de adaptación a los objetivos y valores 
organizacionales y de trabajo en equipo. 


3.3.6. Competencias colaborativas: Capacidad 
de adaptación a los objetivos y valores 
organizacionales y de trabajo en equipo. 


B7 Competencias directivas: Capacidad para 
gestionar el tiempo, con habilidad para la 
organización de tareas.  


1.3.7.Competencias directivas: Capacidad para 
gestionar el tiempo, con habilidad para la 
organización de tareas. 


2.3.7. Competencias directivas: Capacidad para 
gestionar el tiempo, con habilidad para la 
organización de tareas. 


3.3.7. Competencias directivas: Capacidad para 
gestionar el tiempo, con habilidad para la 
organización de tareas. 


B8 Competencias directivas: Capacidad de 
asumir el liderazgo en proyectos, 
gestionándolos eficientemente y asumiendo 
compromisos de responsabilidad social. 


1.3.8. Competencias directivas: Capacidad de 
asumir el liderazgo en proyectos, gestionándolos 
eficientemente y asumiendo compromisos de 
responsabilidad social. 


2.3.8. Competencias directivas: Capacidad de 
asumir el liderazgo en proyectos, 
gestionándolos eficientemente y asumiendo 
compromisos de responsabilidad social. 


3.3.8. Competencias directivas: Capacidad de 
asumir el liderazgo en proyectos, 
gestionándolos eficientemente y asumiendo 
compromisos de responsabilidad social. 


B9 Competencias directivas: Preparación para 
asumir el riesgo en la toma de decisiones. 


1.3.9. Competencias directivas: Preparación para 
asumir el riesgo en la toma de decisiones. 


2.3.9. Competencias directivas: Preparación 
para asumir el riesgo en la toma de decisiones. 


3.3.9. Competencias directivas: Preparación 
para asumir el riesgo en la toma de decisiones. 
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ACTA	
  


XUNTANZA	
  DA	
  COMISIÓN	
  ACADÉMICA	
  DO	
  GRAO	
  EN	
  


PUBLICIDADE	
  E	
  RELACIÓNS	
  PÚBLICAS	
  
4	
  de	
  marzo	
  de	
  2015	
  


	
  


Asisten:	
  Xosé	
  Baamonde	
  Silva,	
  Carmen	
  López	
  de	
  Aguileta	
  Clemente,	
  José	
  Pita	
  Castelo,	
  Jesús	
  Pérez	
  Seoane	
  e	
  María	
  
Isabel	
  Míguez	
  González.	
  	
  


Desculpan	
  a	
  súa	
  ausencia:	
  Alberto	
  Dafonte	
  Gómez,	
  Daniel	
  Martí	
  Pellón.	
  


A	
  sesión	
  comeza	
  ás	
  09.45h.	
  


	
  


1.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  da	
  acta	
  da	
  sesión	
  anterior	
  


A	
  presidenta	
  da	
  comisión	
  somete	
  a	
  acta	
  para	
  a	
  súa	
  aprobación.	
  


Apróbase.	
  


	
  


2.	
  Informes	
  de	
  coordinación	
  


A	
  presidenta	
  expón	
  os	
  seguintes	
  puntos:	
  


	
  


1.	
  ASPECTOS	
  XERAIS	
  NO	
  ÁMBITO	
  UNIVERSITARIO	
  


-­‐	
   Insístese	
  na	
  aprobación	
  dun	
  novo	
  título	
  de	
  Grao	
  en	
  Publicidade	
  e	
  Relacións	
  Públicas	
  na	
  Coruña,	
  que	
  comezará	
  a	
  
operar	
  o	
  próximo	
  curso.	
  	
  


-­‐	
   Recórdase,	
   tamén,	
   a	
   aprobación	
   do	
   decreto	
   do	
   3+2	
   e	
   a	
   existencia	
   dunha	
   moratoria	
   por	
   parte	
   da	
   CRUE.	
   A	
  
coordinadora	
   do	
   título	
   explica	
   aondicións	
   para	
   títulos	
   de	
   180	
   créditos:	
   polo	
  menos	
   25%	
   de	
  materias	
   básicas	
   (45	
  
créditos);	
  TFG	
  mínimo	
  de	
  6	
  créditos;	
  prácticas	
  máximo	
  do	
  25%	
  (máximo	
  45	
  créditos),	
  no	
  caso	
  de	
  que	
  se	
  oferten.	
  


	
  


2.	
  PROCESO	
  DE	
  MODIFICACIÓN	
  DO	
  TÍTULO	
  


A	
   presidenta	
   recorda	
   que	
   a	
   pesar	
   de	
   ter	
   reformuladas	
   as	
   competencias,	
   cómpre	
   revisar	
   todo	
   o	
   demáis	
   sendo	
  
conscientes	
  de	
  que	
  calquera	
  modificación	
  substancial	
  da	
  memoria	
  implica	
  a	
  creación	
  dun	
  novo	
  título.	
  	
  


Sobre	
   esta	
   cuestión,	
   exponlle	
   aos	
   asistentes	
   a	
   suxerencia	
   da	
   decana	
   de	
   que	
   os	
   cambios	
   que	
   non	
   sexan	
  
imprescindibles	
  non	
  se	
  fagan	
  porque	
  nun	
  par	
  de	
  anos	
  haberá	
  que	
  modificar	
  toda	
  a	
  memoria.	
  


A	
   coordinadora	
   do	
   título	
   expón	
   o	
   seu	
   criterio:	
   modificar	
   as	
   competencias	
   (porque	
   non	
   se	
   considera	
   un	
   cambio	
  
estrutural)	
  e	
  adiar	
  os	
  cambios	
  de	
  materia	
  por	
  semestre.	
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3.	
  REVISIÓN	
  FICHAS	
  DAS	
  MATERIAS	
  


A	
   profesora	
   Míguez	
   González	
   engade	
   a	
   necesidade	
   de	
   revisar	
   as	
   fichas	
   das	
   materias	
   do	
   grao.	
   Para	
   isto	
   propón	
  
establecer	
  grupos	
  de	
  traballo	
  dacordo	
  cos	
  perfís	
  do	
  profesorado:	
  


-­‐	
   José	
   Pita	
   Castelo	
   +	
   Daniel	
   Martí	
   Pellón	
   +	
   Montserrat	
   Doval	
   Avendaño	
   =	
   fichas	
  
correspondentes	
  ás	
  materias	
  transversais.	
  


-­‐	
  Xosé	
  Baamonde	
  Silva	
  +	
  María	
  Isabel	
  Míguez	
  González	
  =	
  módulo	
  RR.PP.	
  


-­‐	
   Pedro	
   Pablo	
   Gutiérrez	
   González	
   +	
   Carmen	
   López	
   de	
   Aguileta	
   Clemente	
   +	
   Alberto	
   Dafonte	
  
Gómez	
  +	
  Jesús	
  Pérez	
  Seoane	
  =	
  módulo	
  publicidade.	
  


	
  


5.	
  INFORMES	
  DO	
  PLAN	
  DE	
  ACCIÓN	
  TITORIAL	
  


Ante	
  a	
   falta	
  de	
  resposta	
  por	
  parte	
  dalgúns	
  titores	
  e	
  a	
  ausencia	
  de	
   informes	
  correspondentes	
  ao	
  PAT,	
  a	
  presidenta	
  
propón	
  adiar	
  a	
  aprobación	
  dos	
  informes	
  PAT	
  deste	
  curso	
  ata	
  a	
  vindeira	
  reunión.	
  


	
  


6.	
  PROXECTOS	
  DE	
  FIN	
  DE	
  GRAO	
  


No	
   último	
   punto	
   do	
   seu	
   informe,	
   a	
   coordinadora	
   do	
   título	
   anuncia	
   que	
   esa	
   mesma	
   mañana	
   reunirase	
   xunto	
   á	
  
docente	
   López	
   de	
   Aguileta	
   Clemente	
   cos	
   estudantes	
   de	
   último	
   curso	
   para	
   explicarlles	
   os	
   novos	
   criterios	
   para	
   a	
  
defensa	
  do	
  TFG,	
  indicando	
  que	
  non	
  os	
  poderán	
  defender	
  se	
  non	
  aprobaron	
  todas	
  as	
  materias.	
  


	
  


3.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  da	
  proposta	
  de	
  PDA	
  do	
  Grao	
  en	
  Publicidade	
  e	
  Relacións	
  Públicas	
  para	
  o	
  curso	
  2015-­‐
2016	
  que	
  se	
  trasladará	
  á	
  Xunta	
  de	
  Facultade.	
  	
  


A	
  profesora	
  Míguez	
  González	
  recorda	
  a	
  aprobación	
   in	
  extremis	
  que	
  se	
  fixera	
  da	
  PDA	
  do	
  título	
  para	
  cumplir	
  o	
  prazo	
  
establecido	
  o	
  20/02/15	
  para	
  a	
  aprobación	
  das	
  PDA’s	
  con	
   intención	
  de	
  poder	
  analizar	
  con	
  calma	
  a	
  nova	
  política	
  de	
  
descontos	
  aplicada	
  pola	
  Reitoría	
  e	
  reformular	
  a	
  PDA	
  unha	
  vez	
  fora	
  devolta	
  ao	
  centro.	
  


Con	
  tal	
  motivo,	
  solicita	
  a	
  aprobación	
  da	
  PDA	
  adxunta	
  nesta	
  acta.	
  


Apróbase.	
  


	
  


4.	
  Aprobación,	
  se	
  procede,	
  dos	
  tribunais	
  de	
  traballos	
  de	
  fin	
  de	
  grao.	
  	
  


A	
   presidénta	
   cédelle	
   a	
   palabra	
   á	
   profesora	
   López	
   de	
   Aguileta	
   Clemente,	
   que	
   anuncia	
   que	
   case	
   ten	
   pechados	
   9	
  
tribunais	
   e	
   suxire	
   que	
  os	
   tribunais	
   de	
   TFG	
  estean	
   formados	
  por	
   aqueles	
   docentes	
   que	
  nunca	
   antes	
   estiveran	
  nun	
  
tribunal,	
  minimiazando	
  o	
  número	
  de	
  profesores	
  asociados	
  e	
  docentes	
  que	
  estiveran	
  dúas	
  veces	
  en	
  tribunais.	
  Tamén	
  
propón	
  organizar	
  os	
  tribunais	
  en	
  función	
  dos	
  perfís	
  (é	
  dicir,	
  un	
  docente	
  por	
  cada	
  especialidade).	
  


Asumindo	
  estes	
   criterios,	
   a	
   coordinadora	
  da	
   titulación	
   recorda	
  que	
  é	
   preciso	
   realizar	
   un	
   sorteo	
  para	
   a	
   asignación	
  
definitiva	
  dos	
  tribunais,	
  polo	
  que	
  propón	
  adiar	
  esta	
  cuestión	
  para	
  a	
  próxima	
  xuntanza	
  da	
  comisión.	
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5.	
  Rogos	
  e	
  preguntas	
  


Non	
  constan.	
  


	
  


A	
  reunión	
  finaliza	
  ás	
  10:30h.	
  


En	
  Pontevedra,	
  a	
  	
  4	
  de	
  marzo	
  de	
  2015	
  


	
  


	
  


A	
  presidenta	
  da	
  Comisión	
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ACTA 


XUNTANZA DA COMISIÓN ACADÉMICA DO GRAO EN 


PUBLICIDADE E RELACIÓNS PÚBLICAS 
11 de maio de 2015 


 


Asisten: Xosé Baamonde Silva, Alberto Dafonte Gómez, Pedro Pablo Gutiérrez González, Daniel Martí Pellón, José 


Pita Castelo, Jesús Pérez Seoane e María Isabel Míguez González.  


Desculpan a súa ausencia: Carmen López de Aguileta Clemente e Montserrat Doval Avendaño. 


A sesión comeza ás 13.00h. 


 


1. Aprobación, se procede, da acta da sesión anterior 


A presidenta da comisión somete a acta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


2. Informes de coordinación 


Infórmase da  imposibilidade de efectuar a modificación da memoria do  título este curso, xa que  se  require unha 


declaración de interese que non se puido facer a tempo. Non obstante, continuarase co proceso de actualización das 


competencias e das fichas das materias para incluír no informe de seguimento e solicitar a modificación da memoria 


o próximo curso. 


En  relación  con  este  aspecto,  infórmase  dos  cambios  introducidos  na  plataforma DOCNET,  cun  novo  sistema  de 


clasificación das competencias e coa transformación das competencias de materia en resultados de aprendizaxe. Isto 


afecta tamén ás fichas de materia da memoria, polo que haberá que actualizalas para que sexan acordes ao novo 


modelo proposto en DOCNET. 


Infórmase da posta en marcha dunha nova aplicación a  través da Secretaría Virtual para a xestión do TFG. Tanto 


alumnos, como titores e tribunais deberán introducir datos nesta aplicación. 


 


3. Aprobación, se procede, da proposta de clasificación das novas competencias de titulación en función das 


categorías de competencias recollidas en Docnet. 


A  profesora Míguez  González  explica  que  se  acaba  de  establecer  unha  nova  clasificación  das  competencias  de 


titulación en Docnet, que pasan a organizarse en competencias básicas, xerais, específicas e transversais. Atendendo 


a esta modificación e tendo en conta o proceso de revisión das competencias que se está facendo, solicítase que a 


Comisión aprobe unha organización das competencias modificadas do título en función deste criterio. 


A  organización  de  competencias  que  se  somete  a  aprobación,  e  que  figura  no  anexo  a  esta  acta,  incorpora  as 


suxestións do profesor Lage Picos. 
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Infórmase, ademais, de que as guías docentes, en lugar de incluír competencias de materia incluirán “resultados de 


aprendizaxe”. Por este motivo e para que as fichas das materias na memoria non se distancien das guías docentes 


pedirase  novamente  a  algúns  profesores  que  revisen  as  fichas  das  súas materias  e  as  expresen  en  termos  de 


resultados de aprendizaxe. 


A presidenta da comisión somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


4. Aprobación, se procede, dos tribunais de traballos de fin de grao. 


Preséntase a proposta para tribunais de traballos de fin de grao para as convocatorias de xuño, xullo e outubro de 


2015.  Exclúese  da  proposta  a  aqueles  profesores  que  xa  formaron  parte  dos  tribunais  durante  dous  anos 


consecutivos. Dos  restantes,  inclúese,  en  primeiro  lugar,  aos  profesores  a  tempo  completo,  tratando  de  formar 


tribunais  con  profesores  de  diferente  perfil.  Elabórase  así mesmo,  unha  lista  de  suplentes  e  sortéase  a  orde  de 


intervención dos tribunais, quedando como seguen: 


- Tribunal 1: Ana Amorós, Juan Manuel Corbacho e Ana Dopico. 


- Tribunal 2: Xulio Pardellas, Susana Domínguez e Alberto Dafonte. 


- Tribunal 3: Jesús Pérez, Ana María Soneira e Mª Isabel Míguez. 


- Tribunal 4: Aurora García, Benigno Fernández e Mónica Valderrama. 


- Tribunal 5: Pilar García, Xosé Rúas e Jorge Lens. 


- Tribunal 6: Pedro Pablo Gutiérrez, Montse Doval e Silvia García. 


- Tribunal 7: Alberto Pena, Montse Vázquez e Xesús Lage. 


- Suplentes  (nesta  orde):  Daniel Martí,  Emma  Torres,  Sergio  Frade,  Alfredo  García,  José  Francisco  Durán, 


Román Pereiro, Julinda Molares, Mª Eugenia Montero e Xabier Martínez. 


Os tribunais irán actuando en orde nas diferentes convocatorias en función do número de alumnos matriculados. Os 


tribunais 1 e 2 actuarán en xuño; o  tribunal 3 podería actuar en xuño  se o número de alumnos que defenden o 


require ou en xullo se non se precisa na convocatoria anterior. Os  tribunais 4 e 5 actuarán en Xullo. O 6 podería 


actuar en xullo ou outubro. O 7 actuaría en outubro se fose necesario. 


Sométese a proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


5. Aprobación, se procede, do procedemento de preinscrición en materias optativas para alumnos de 4º curso. 


A presidenta solicita a aprobación dun procedemento de preinscrición para as materias optativas de cuarto curso en 


2015/2016, limitadas a corenta prazas mantendo os mesmos criterios e mecanismos que no curso 2014/2015. 
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Desde  a  súa  perspectiva,  este  sistema  impediría  que  os  estudantes  realicen  un  cambio  de matrícula  (posto  que 


cando alguén se preinscribe dunha materia, administrativamente perde os dereitos sobre outras) e plantexa certos 


problemas cara os estudantes de intercambio, pero é a opción máis recomendable. 


O profesor Baamonde Silva, que comprende a argumentación, pregunta cando se lle explicaría isto aos estudantes, e 


a presidenta da comisión anuncia que a súa é informarlles o 28 de maio en sesión presencial, cando saian do último 


exame. 


Acto seguido, somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


6. Aprobación, se procede, da solicitude de modificación da data de elección dos coordinadores de grao e de 


módulo, recollida no protocolo de coordinadores de titulación e módulos dos graos. 


A  coordinadora  do  título  solicita  a  Comisión  que  inste  á  Xunta  de  Facultade  a modificar  a  data  de  elección  de 


coordinadores  de  grao  e  módulo.  Segundo  o  establecido  no  “Protocolo  de  coordinadores  de  titulacións  e  de 


módulos dos Graos”  (Xunta de Facultade do 9 de xuño de 2011) no seu apartado 4 a elección do Coordinador da 


titulación “realizarase  tras a comunicación da PDA ao Centro e antes da aprobación de horarios, exames e outras 


tarefas correspondentes ó curso seguinte”.  


Deste  xeito,  a  sucesión  non  se  produciría  despois  de  cubrir  as  PDA’s  e  POD’s,  senón  despois  da  aprobación  do 


informe de seguimento do título en Xunta de Facultade (sobre novembro), xa que parece máis  lóxico que a persoa 


que exerceu a coordinación durante o curso se encargue da elaboración deste informe.  


A presidenta da comisión somete esta solicitude para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


7. Debate sobre os informes de PAT e aprobación, se procede, de medidas de actuación en relación cos citados 


informes. 


A profesora Míguez González da comezo á lectura dos informes PAT do Grao en Publicidade e RR.PP. ao longo do 


curso 2014/2015  


‐ Primeiro curso: sen incidencias na docencia. Solicitan unicamente microondas. 


‐ Segundo curso: melloras en Faitic. 


‐ Terceiro curso: microondas (como en Forestais), espazos para traballar en grupos e enchufes; queixas específicas 


Fernando Ramos. 


‐ Cuarto curso: durante este curso, existiron graves problemas na organización dos TFG debido ás continuas 


modificacións desde  a UVigo e certos problemas coa xestión das prácticas curriculares. Tamén algún problema 


puntual con algún docente (que xa está resolto). 


Lidos os informes, a presidenta da comisión propón dar traslado dalgunhas cuestións relativas a infraestruturas ao 


equipo decanal a pesar das reservas do profesor Pita Castelo co microondas.  
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Proponse tamén notificar particularmente a cada profesor, tralo peche das actas, os comentarios recollidos, nos 


casos nos que se considera relevante que o profesor tome algunha medida ao respecto. 


 


A presidenta da comisión somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


8. Rogos e preguntas 


A  profesora Míguez  González  da  lectura  a  un  escrito  realizado  polos  coordinadores  dos  graos  en  comunicación 


solicitando que  se  traslade á Xunta de Facultade  (en anexo) para que esta, á  súa vez, a  remita á Vicerreitoría de 


Organización Académica e á Área de Calidade. 


A Comisión accede ao rogo da súa presidenta. 


 


A reunión finaliza ás 13:30h. 


En Pontevedra, a  11 de maio de 2015 


 


 


A Presidenta da Comisión 
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ANEXOS 
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ESCRITO REALIZADO POLOS COORDINADORES DOS GRAOS EN COMUNICACIÓN DA FACULTADE DE CIENCIAS SOCIAIS 


E DA COMUNICACIÓN DA UNIVERSIDADE DE VIGO 


 


Á atención da Área de Calidade e á Vicerreitoría de Organización Académica e Profesorado 


 


O presente escrito é una chamada ao cambio nas relación laborais que se veñen establecendo entre o equipo de 
goberno responsable da xestión académica e os responsables de calidade e de coordinación das titulacións. Para 
explicar as razóns que apoian a necesidades deste cambio aludiremos a dous procesos paradigmáticos dunha situación 
que está menoscabando a credibilidade do noso traballo de coordinación e, como consecuencia, afectando ao 
funcionamento da nosa actividade. 


O que se expón a continuación non constitúe un descargo de responsabilidades ou un escrito acusatorio; é a descrición 
dun escenario de empeoramento do noso traballo de xestión derivado do que consideramos unha aparente falta de 
previsión e unha evidente ausencia de vontade de comunicación a propósito da xestión das guías docentes das materias 
e a tramitación dos traballos de fin de grao. 


Con respecto aos traballos de fin de grao (TFG) 


Tras un período de indecisión na interpretación da normativa da Uvigo para os TFG, a Vicerreitoría de Organización 
Académica delega nos centros a responsabilidade da xestión deses traballos, despois dunha serie de reunión nas que 
non se puido ou non se soubo dar solución globais. Este proceso errático levounos a realizar sucesivas variacións no 
calendario de depósito e defensa, tomando como referencia un criterio –non se pode defender o TFG con materias 
suspensas- que finalmente se obviou na solución final. Esta última solución pasa pola introdución dun sistema 
administrativo e informático de nova implantación que foi imposto sen posibilidade de realizar suxestións e que foi 
presentado á secretaria do centro polo propio responsable da aplicación informática. Mentres, os coordinadores das 
titulacións, responsables para os alumnos e os profesores en Comisión Académica, asistimos como espectadores á 
resolución dun problema do que somos voceiros. 


Todo este proceso levou consigo: 


- A dimisión do coordinador de TFG en Comunicación Audiovisual 
- Un claro obstáculo para a posibilidade de articular unha proposta de creación dunha dobre titulación con 


universidades estranxeiras, ao non poder contar cun calendario académico que garanta os dereitos dos 
alumnos. 


- Un menoscabo da credibilidade da Comisión Académica, de recente creación. 
 


Onte recibimos un correo no que se nos convida a asistir a unha sesión informativa sobre o novo procedemento cun 
“técnico da Reitoría”. Neste contexto faise máis útil un titorial en vídeo e así cada un de nós pode aprender a orde na 
que premer os botóns da aplicación cando nos veña ben, sen obrigar a ningún técnico a afrontar un clima pouco 
propenso a aprender unha ferramenta que forma parte dun proceso que, estamos seguros, alguén podería explicar. 


Con respecto á  modificación das competencias 


Esta semana ínstasenos, desde a Área de Calidade, a introducir cambios nas cuestión relativas ás competencias da 
titulación a través das guías docentes, sen ter en conta o proceso de modificación das competencias que se está 
levando a cabo a instancias da ACSUG, derivado do proceso de acreditación que, de forma voluntaria, o centro 
afrontou no seu día. 
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Este proceso de modificación das competencias que levamos desenvolvendo desde hai dous meses vese agora afectado 
polo establecemento de datas límite para a entrega de guías docentes, sen que se teña en consideración o esforzo 
realizado desde as Comisións Académicas. Este esforzo tamén se ve menosprezado ao non aparecer unha 
correspondencia entre o noso traballo e a forma en que a Uvigo decide tratar o tema das competencias, introducindo 
unha nova clasificación sen aviso previo, sen dar explicacións e sen que detectemos unha lóxica aparente. Cabe 
lembrar neste punto que o proceso de adaptación das competencias se vai desenvolver a través dunha aplicación 
informática cun nivel de usabilidade case nulo, que provoca erros constantes no profesorado e que incrementa aínda 
máis a carga de traballo sobre os coordinadores. 


Este escrito non aborda cuestión relativas a desgravacións docentes, nin aplicación de lei Wert, nin recortes 
económicos que afrontan os centros. Este documento é unha chamada á necesidade de que o noso traballo de 
coordinación non se desvalorice a instancias daqueles que determinan os obxectivos e estratexias dos que depende. É 
primordial recuperar un espazo de traballo no que se teña en consideración o labor de coordinación nos centros e para 
iso é fundamental a comunicación. Sen ela menoscábase a confianza do profesorado e alumnado e impídesenos 
desenvolver o noso labor con credibilidade, é dicir, con dignidade.  


Contades cun grupo de xente traballadora á que non lle gusta botar balóns fóra e que mantén a ilusión por mellorar as 
cousas. Agardamos que se poñan en marcha as medidas necesarias para pomelo en valor, porque é xusto e porque 
creemos que o merecemos. 
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ACTA 


XUNTANZA DA COMISIÓN ACADÉMICA DO GRAO EN 


PUBLICIDADE E RELACIÓNS PÚBLICAS 
10 de xuño de 2015 


 


Asisten:, Alberto Dafonte Gómez, Pedro Pablo Gutiérrez González, Carmen López de Aguileta Clemente Daniel Martí 
Pellón, José Pita Castelo, María Isabel Míguez González e Xosé Baamonde Silva  


Desculpan a súa ausencia:  Montserrat Doval Avendaño. 


A sesión comeza ás 13.00h. 


1. Aprobación, se procede, da acta da sesión anterior 


A presidenta da comisión somete a acta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


2. Informes de coordinación 


Infórmase de que os profesores do grao están elaborando as guías docentes e actualizando as fichas das materias 
conforme aos cambios introducidos en DOCNET. As guías docentes pasarán este curso por Comisión de Calidade, aínda 
que cabe estudar a posibilidade de que en próximos cursos sexa a Comisión Académica quen se encargue de 
supervisalas. Comunícase que é previsible que non tódalas guías docentes estean revisadas para a Comisión de 
Calidade de mañá xoves, aínda que si están enviadas e revisadas tódalas de primeiro curso, que son as máis urxentes. 
As fichas das materias si pasarán pola Comisión Académica, en canto as teñamos todas. 


Infórmase de que os horarios do Grao non pasarán pola Comisión Académica, xa que se manterá a reunión con todo 
o profesorado que se convocou en cursos anteriores. Os horarios manteñen a súa estrutura nos cursos 1º, 2º e 3º, con 
dúas variacións: algún curso no que a teoría non se impartía de forma continuada pasa agora a facelo, por razóns de 
compatibilidade dos docentes. Algunhas sesións prácticas dalgunha materia pasan á tarde, pola mesma razón. No caso 
do 4º curso  varíase a estrutura para evitar as incompatibilidades para os alumnos ata agora existían para algunhas 
combinacións de materias; soluciónase levando algúns grupos prácticos á tarde (excepto os venres). Os horarios 
garanten a compatibilidade para alumnos, para docentes e coas aulas de informática. Desde a coordinación non se 
solucionarán peticións persoais de profesores que desexen cambios por outras razóns que non sexan a estrita 
incompatibilidade de docencia entre materias. 


Infórmase de que, para garantir o correcto equilibrio dos grupos prácticos do 4º curso estase intentando buscar desde 
a coordinación un procedemento único de inscrición en grupos, para tódalas materias do cuadrimestre. Se se chega a 
unha proposta satisfactoria traerase a aprobación á comisión. 


Infórmase da excedencia do profesor Jesús Pérez Seoane, ao que se lle agradece o seu labor como secretario da 
Comisión durante este curso e se lle desexa sorte na súa nova traxectoria profesional. Isto afecta á Comisión en varios 
sentidos: faise preciso elixir un novo secretario ou secretaria; pérdese un integrante da comisión que se recuperará 
cando se elixan os titores de PAT para o novo curso. Previsiblemente esta decisión quedará en mans da propia 
Comisión Académica e abordarase na seguinte sesión. 
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3. Substitución do secretario Jesús Pérez Seoane na Comisión. 
 


Solicítase a substitución polo profesor Xosé Manuel Baamonde Silva, que actuará xa como secretario nesta sesión se 
a comisión está de acordo 


A presidenta da comisión somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


4. Aprobación, se procede, de modificacións nos tribunais de traballos de fin de grao. 


 
A profesora Cármen López de Aguileta, como coordinadora dos TFGs, informa dos cambios nos tribunais que afectan 
aos seguintes profesores: Juan corbacho con Jorge Lens; Pilar García con Susana Domínguez e Xulio Pardellas con 
Pedro Pablo Gutiérrez. 


Sométese a proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


 


5. Aprobación, se procede, da proposta de asignación de traballos de fin de grao a tribunais na convocatoria de 
xuño, data de actuación dos tribunais e orde de intervención dos alumnos. 


A profesora Cármen López de Aguileta, como coordinadora dos TFGs, informa da asignación dos alumnos a cada 
tribunal. 


A composición é a seguinte: 


TRIBUNAL 1 DIA 18 DE XUÑO  SALÓN DE GRAOS  
Ana Amorós 73763893H Aguado Pereira Sandra Aurora García 9.30 h 
Jorge Lens 36071995Z Alvarez Paredes Jenifer Monica Valderrama 10.00 h 
Ana Dopico 32648579X Baso Méndez Susana Julinda Molares 10.30 h. 
  Calviño David Alberto Dafonte 11.00 h. 
     
  Villariño maria Alberto Dafonte 12.30 h 
  Canabal Sara José F. Durán 13.00 h 
  Temenon Helena Pedro Pablo Gutierrez 13.30 h 
     
  Clavería Cristina Xosé Rúas 16.00 h 
  Currás Alba Pedro Pablo Gutiérrez 16.30 h. 
  Fernández Vita Julia Pedro Pablo Gutiérrez 17.00 h. 
  González  Roció Alberto Dafonte 17.30 h. 
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TRIBUNAL 2 DIA 18 DE XUÑO  SEMINARIO 13  
Pilar García Soidán 35316158A Carrecedo Borja Carmen Lopez Aguileta 9.30 h. 
Pedro P. Gutiérrez 35231645S Campani Micaela Daniel Martí 10.00 h. 
Alberto Dafonte 44464092D Darriba iria Aurora García 10.30 h. 
  Díaz Eva Juan Corbacho 11.00 h 
     
  Estévez Teresa Mónica Valderrama 12.30 h. 
  Gueto Eugenia Juan Corbacho 13.00 h. 
  Méndez Lara Daniel Martí 13.30 h. 
     
  Mourón Patricia Ana Belén Fernández 16.00 h. 
  Murga Carolina Aurora García 16.30 h. 
  Pérez Iria Ana Belén Fernández 17.00 h. 
  Sánchez Celeste Juan Corbacho 17.30 h. 


 


Acto seguido, somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


6. Aprobación, se procede, da asignación de titores de traballos de fin de grao a alumnos sen titor. 


Os alumnos que non solicitaron titor teñen que telo igualmente, polo que a presidenta da comisión propón un reparto 
entre os integrantes que non teñan cuberto o seu cupo. 


A presidenta da comisión somete esta solicitude para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


7. Rogos e preguntas 


Non hai 


 


A reunión finaliza ás 12:30h 


En Pontevedra a 10 de xuño de 2015 


 


 


 


 


 


O Secretario da Comisión 
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ACTA 


XUNTANZA DA COMISIÓN ACADÉMICA DO GRAO EN 


PUBLICIDADE E RELACIÓNS PÚBLICAS 
16 de xullo de 2015 


 


Asisten:, , Pedro Pablo Gutiérrez González, Carmen López de Aguileta Clemente, Montserrat Doval Avendaño, María 
Isabel Míguez González e Xosé Baamonde Silva  


Desculpan a súa ausencia:  Alberto Dafonte Gómez, , Daniel Martí Pellón 


A sesión comeza ás 13.00h. 


 


1. Aprobación, se procede, da acta da sesión anterior 


A presidenta da comisión somete a acta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


2. Informes de coordinación 


Infórmase de que hai propostas para facer cambios nos procedementos dos Traballos de Fin de Grao (TFG). Para 
analizar esta posibilidade é preciso consultar a normativa da titulación e da Universidade de Vigo. Dado que non 
afecta aos TFGs deste ano, retomarase o tema en setembro. 


3. Aprobación, se procede, de modificación nos tribunais dos Traballos de Fin de Grao. 
 


Concluído o prazo para a pesentación da solicitude de defensa dos TFG e ante a xustificación dalgúns docentes de 
non poder formar parte nos tribunais que actuarán na convocatoria de xullo, acórdase a modificación destes 
tribunais, quedando configurados como segue: 


 
TRIBUNAL PRESIDENTE SECRETARIO  VOCAL AULA 
Tribunal 3 Daniel Martí Pellón Silvia García Mirón Alfredo García Pinal  Seminario 6 


Tribunal 4 García González, Aurora 
 


Valderrama Santomé, 
Mónica 


 


Fernández Salgado, 
Benigno 


Seminario 13 


Tribunal 5 Míguez González, Mª 
Isabel 


Domínguez Quintas, Susana Fernánde Soneira, Ana 
María 


 


Seminario 13 


Tribunal 6 Rúas Araujo, José Corbacho Valencia Juan Torres Romay, Emma Seminario 6 


 


A presidenta da comisión somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 
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4. Aprobación, se procede, da proposta de asignación de traballos de fin de grao a tribunais na convocatoria de 
xullo, data de actuación dos tribunais e orde de intervención dos alumnos. 


As sesións de defensa quedan configuradas como segue: 


TRIBUNAL 3 - 27 JULIO 2015  - Seminario 6 


ALUMNO  TITOR  HORA DEFENSA  


Carballo Freire Florencia Durán Vázquez, José Francisco 10,00 


Hierro Abalo Ana Amorós, Anna 10,30 


Calvo Gómez Carmen Amorós, Anna 11,00 


Carrera Puentes Natalia Corbacho  Juan 11,30 


Álvarez Castro María José Rúas  José 12,30 


Calvo García Zoe Valderrama Mónica 13,00 


Navarrete Pérez, Angela  Amorós, Anna 13,30 


Rodríguez Cores Leticia Dopico Ana  15,30 


Fernández Araujo Noa Amorós, Anna 16,00 


Abengoza Martínez Nerea Durán Francisco 16,30 


 
TRIBUNAL 4 - 28 JULIO 2015  -  Seminario 13 


ALUMNO  TITOR  HORA DEFENSA  


González Rivas Marta López de Aguileta Carmen 10,00 


Seone Alló Ada  Lens Leiva, Jorge 10,30 


Álvarez Lorenzo Helena Fernández Ana Belén  11,00 


García Rodríguez María López de Aguileta Carmen 11,30 


Rodríguez Loureiro Beatriz  Mínguez María Isabel  12,30 


Pérez Cortizo María Montero María (TFG conjunto) 13,00 


Gándara Suárez Cristina Montero  María (TFG conjunto) 13,30 


Moscoso Pérez Sara Dafonte Alberto  15,30 


Escariz Torres Jennifer Durán Francisco 16,00 


Estevez Pazos María Sonia Fernández Ana Belén  16,30 
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TRIBUNAL 5 - 29 JULIO 2015  - Seminario 13 


ALUMNO  TITOR  HORA DEFENSA  


Murga de Martiño Carolina García Aurora  10,00 


Devesa Bouzon Diana Gutiérrez Pedro Pablo 10,30 


Pimentel Iglesias  Antía  Dafonte Alberto 11,00 


Carballido Cibreiro Cristina Gutiérrez Pedro Pablo 11,30 


Sieiro Alfonsín María Legerén Beatriz  12,30 


Rodríguez Rodríguez Aida  Rúas Xosé  13,00 


Villalón Míguez Lidia  Rúas Xosé 13,30 


Ávila Cabezas Manuel  Corbacho  Juan 15,30 


Arias Chao Arael López de Aguileta Carmen 16,00 


 
 
 


TRIBUNAL 6 - 29 JULIO 2015  - Seminario 6 


ALUMNO  TITOR  HORA DEFENSA  


Ricón Rodríguez Patricia Molares Julinda 10,00 


Costa Franco Patricia Dopico Ana 10,30 


Carracedo Porto Raquel Xabier Martínez Roland 11,00 


Reguera Míguez Sonia Molares Julinda  11,30 


Gómez Goas Reyes  Gutiérrez Pedro Pablo 12,30 


Diz Vila Cora  Amorós, Anna 13,00 


Soto Blanco Aitor  Xabier Martínez Roland 13,30 


Salgueiro Feijoo Karina Dafonte Alberto  15,30 


Fernández Caballero Marta  Lage Xesús 16,00 


 


A presidenta da comisión somete esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 
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5. Aprobación, se procede, da asignación de materias optativas a alumnos de 4º Curso. 


Trala finalización do prazo de preinscrición en materias optativas e tendo en conta o elevado número de casos nos 
que non se puido satisfacer as demandas do alumnado, a comisión acorda facer o reparto de materias 
incrementando nun 10% as prazas máximas previstas, que pasan de 40 a 44 por materia. Con estas asignacións, o 
número de preinscritos nas materias queda como segue: 


Campañas de imaxe e relacións públicas 44 
Cine e publicidade 20 
Comunicación alternativa: medios virtuais e novos soportes publicitarios 44 
Comunicación de crise 31 
Opinión pública 37 
Publicidade, artes gráficas e tipografía 44 
Publicidade internacional 44 
Relacións públicas e comunicación solidaria 38 
Relacións públicas e protocolo 42 
Teoría e técnica da comunicación radiofónica 24 
Sométese esta proposta para a súa aprobación. 


Apróbase. 


 


6. Aprobación, se procede, das novas fichas das materias para a memoria o título. 


A comisión acorda aprobar a proposta de novas fichas das materias para ser sometida a aprobación, a súa vez, en 
Xunta de Facultade.  


 


7. Asuntos de Trámite                                                                                                                                                                                    


A comisión acorda solicitar a corrección do procedemento administrativo iniciado para o alumno Arael Arias Chao na 
convocatoria de xuño, por non axustarse aos feitos. 


8. Rogos e preguntas 


Non hai 


 


A reunión finaliza ás 13:30h        En Pontevedra a 16 de xullo de 2015 


 


 


 


 


O Secretario da Comisión 
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ACTA 


XUNTANZA DA COMISIÓN ACADÉMICA DO GRAO EN 
PUBLICIDADE E RELACIÓNS PÚBLICAS 


30 de xullo de 2015 
 


Asisten: Carmen López de Aguileta Clemente, Alberto Dafonte Gómez, María Isabel Míguez González e Xosé 
Baamonde Silva  


Desculpan a súa ausencia:  Pedro Pablo Gutiérrez González 


A sesión comeza ás 10.30 h. 


1. Aprobación, se procede, da acta da sesión anterior 


Apróbase. 


2. Informes de coordinación 


Infórmase de que continúan os cambios nos procedementos dos Traballos de Fin de Grao (TFG) pero que aínda non 
están consolidados. 


3. Ratificación, se procede, das cualificación dos traballos de fin de grao (convocatoria de xullo) e asignación de 
matrículas de honra 


Dado que sería posible asignar ata un máximo de 4 matrículas de honra e só hai tres 10, proponse que se concedan 
as matrículas a eses tres alumnos e ratifícanse as restantes notas.  


Apróbase. 


4. Asuntos de trámite. 


Non hai 


5. Rogos e preguntas 


Non hai 


A reunión finaliza ás 11.00 h      En Pontevedra, a 30 de xullo de 2015 


 


O Secretario da Comisión 
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E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

E31 E15

Información sobre os servizos de orientación académica e
programas de acollida

Información/descrición da evidencia

              05/10/2015 10:33:09 60/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Programas aos que se asocia:

Programa de seguimiento de los títulos:http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento

              05/10/2015 10:33:09 61/75

http://www.acsug.es/es/titulos/seguimento


E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Programa de renovación da acreditación: http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion?

              05/10/2015 10:33:09 62/75

http://www.acsug.es/es/titulos/acreditacion


E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

Criterios aos que se asocia:

              05/10/2015 10:33:09 63/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Criterio1. Organización e  desenvolvemento

              05/10/2015 10:33:09 64/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 Crieterio 3. Sistema de Garantía de Calidade 

 

              05/10/2015 10:33:09 65/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Quen achega a información asociada á evidencia?

              05/10/2015 10:33:09 66/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Centro e/ou titulación

 

              05/10/2015 10:33:09 67/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Que información debe achegarse?

              05/10/2015 10:33:09 68/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

A Universidade de  Vigo a través do portal "Vida Universitaria" https://www.uvigo.es/uvigo_gl/vida/, unha

ampla información na que se inclúe a relativa aos servizos de orientación académica, gabinete

psicopedagóxico..etc.

              05/10/2015 10:33:09 69/75

https://www.uvigo.es/uvigo_gl/vida/


E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

O programa de acollida concrétase; normalmente, no plan de acción titorial do centro ou no programa de

accións de orientación levadas a cabo pola titulación.

              05/10/2015 10:33:09 70/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

 

              05/10/2015 10:33:09 71/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Cando se achega a información asociada coa evidencia?

A información deberá estar dispoñible na data establecida por ACSUG para a achega do Informe de

              05/10/2015 10:33:09 72/75



E15 Seguimento FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

seguimento da titulación.

 

Información/ documentación que se achega

Ligazón ao portal: " Vida Universitaria"

https://www.uvigo.es/uvigo_gl/vida/

Ligazón web ao Plan de acción titorial (PAT) (se procede)  
http://www.csc.uvigo.es/index.php/calidade/plan-de-accion-titorial  

Outra información non publicada na web  
 No se adjuntó documento  

2014-09-03 Sinaturas acto benvida.pdf

              05/10/2015 16:19:28 73/75

https://www.uvigo.es/uvigo_gl/vida/
http://www.csc.uvigo.es/index.php/calidade/plan-de-accion-titorial
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 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Evidencia de:  
Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  

Plan de melloras do Título

(descrición das accións de mellora e seguimento das mesmas)

Información para cumplimentar este apartado

Para cumplimentar este apartado é preciso empregar o arquivo excel elaborado pola Área de Calidad para a xestión e
seguimento das accións de mellora establecidas nos distintos programas de calidade.

 Para comezar a  empregar este arquivo deberá descargalo nesta mesma aplicación. Na carpeta "Seguimento e

acreditación"; "seguimento do plano de melloras".

Este arquivo deberá ser actualizado, semestralmente ou alomenos anualmente. As actualizacións do arquivo
formalizaranse neste formulario, achegando o arquivo actualizado.

Curso académico ao que se refire o plan de melloras  
2014/2015  

              05/10/2015 16:19:28 74/75



 FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA
COMUNICACIÓN

Data de actualización do mesmo   
11 / 13 / 2015  

Arquivo do plan de melloras  
  

 cuadro melloras PRP.xlsx    

Observacións  
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