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1. DESCRIPCION, OBJETIVOS FORMATIVOS Y
JUSTIFICACION DEL TITULO

1.1. Descripcién
TABLA 1. Descripcién del titulo

1.1. Denominacién del titulo:

1.2. Ambito de conocimiento:

1.3. Menciones y especialidades:

1.4.a) Universidad responsable:
1.4.b) Universidades participantes:

1.4.c) Convenio:

1.5.a) Centro de imparticién responsable:

1.5.b) Centros de imparticion:

1.6. Modalidad de ensefianza:

1.7. Numero total de créditos:

1.8. Idiomas de imparticién:

1.9.a) Numero total de plazas:

1.9.b) Oferta de plazas en modalidad presencial:

1.9.c) Oferta de plazas en modalidad
semipresencial o hibrida:

1.9.d) Oferta de plazas en modalidad no
presencial o virtual:
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Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas

Choose an item. en ( créditos)
Choose an item.en ( créditos)
Choose an item. en ( créditos)
Choose an item.en ( créditos)
Choose an item. en ( créditos)

Universidade de Vigo

No procede

No procede

Facultad de Comunicacién
No procede

X Presencial

[] Hibrida (Semipresencial)
[ Virtual (No presencial)
240

X Gallego

X Espanol

[ Inglés

Otros:

100

100

No procede

No procede
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1.2. Justificacién del titulo

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidade de Vigo se imparte con notable éxito
académico y profesional desde el ano 1999 en la Facultad de Comunicacion (antes Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacién). En cuanto al desempeno del titulo, incidimos en los altos indices de
satisfaccion de los colectivos implicados, de tal forma que el estudiantado muestra valores entre 2,33 y
3,29 puntos sobre 5,0 en el periodo 2020-2021 a 2023-2024, cifra que aumenta hasta 3,95 por parte del
profesorado en la tltima encuesta disponible y 3,24 en el caso de las personas tituladas en el curso 2024-
2025. Los buenos resultados de estas valoraciones se confirman con cifras objetivas de una tasa de
rendimiento del 93%, una tasa de eficiencia del 96,5% y una tasa de éxito del 98% en el curso 2024-2025.
Todo ello confirma la buena salud del titulo y la consolidacién de unas buenas politicas de gestion
durante mds de 30 anos (puede valorarse la evolucion del Grado en los Informes de Seguimiento:
https://csc.uvigo.es/calidade /titulacions/informes-da-direccion/).

El titulo se encuentra plenamente alineado con las necesidades sociales y profesionales del entorno. Los
datos de insercién laboral del Sistema Universitario de Galicia muestran que mas del 70 % de las personas
egresadas se encuentran empleadas al ano de finalizar sus estudios, porcentaje que supera el 74 % a los
dos anos y alcanza cerca del 80 % a los cuatro afios de graduarse. A nivel estatal, la insercién laboral de
las titulaciones vinculadas a Publicidad y Relaciones Publicas se sitia también en valores elevados,
superiores al 77 %.

La formacién responde a las transformaciones del sector de la comunicacién y de la economia digital,
caracterizadas por la expansion de la inteligencia artificial, la automatizacion, el analisis de datos, la
creacién de contenidos digitales, el branding y los nuevos entornos multimedia y transmedia. El tejido
profesional demanda perfiles versatiles capaces de integrar competencias estratégicas, creativas,
audiovisuales y tecnolégicas, asi como habilidades vinculadas a la comunicacién corporativa, la

planificacién estratégica, la gestion de marca y la produccién de contenidos.

En este contexto, la modificacién de la memoria adapta el titulo a los cambios derivados del RD 822,/2021
y actualiza sus resultados de aprendizaje y metodologias docentes para responder a las nuevas exigencias
académicas y profesionales. El plan de estudios incorpora de forma explicita competencias relacionadas
con la digitalizacion, la innovacién, la automatizacion y el uso responsable de la inteligencia artificial en
comunicacién y publicidad.

La propuesta de modificaciéon ha sido elaborada mediante un proceso participativo desarrollado en
coordinacién con el centro y los 6rganos responsables de calidad de la Universidade de Vigo (Anexo 1).
En dicho proceso participaron profesorado, coordinacién académica y distintos agentes vinculados al
desarrollo del titulo (Anexo 2), garantizando la coherencia de la propuesta con las necesidades

formativas, cientificas y profesionales del ambito de la publicidad y las relaciones publicas.

1.3. Objetivos formativos

1.3.a) Principales objetivos formativos del titulo

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Vigo tiene como objetivo
fundamental formar a los estudiantes en el campo de la Comunicacién desde la perspectiva concreta de
la comunicacién para entidades con fines sociales, comerciales, empresariales y de marca, dotandolos de

recursos y herramientas para la gestion comunicaciéon mediante el empleo de los recursos de

comunicacién existentes.

Este objetivo se cumplimenta con habilidades y competencias destinadas a la adaptacién a entornos de
comunicacién publicos y privados o institucionales y corporativos en los cuales los egresados del titulo

podran desempenar distintas funciones dentro del ambito profesional de la Publicidad y las Relaciones

Publicas teniendo en cuenta siempre la adaptacién a los cambios que este sector puede sufrir.
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En concreto, el objetivo fundamental de estos estudios es formar a los estudiantes para el desempeno de
perfiles profesionales competitivos.

De una forma mads precisa, se mantienen los objetivos originales del titulo aplicando una actualizacién
en cuanto a la realidad social, cultural, econémica, empresarial y, por supuesto, tecnolégica:

- Adquirir un conocimiento exhaustivo de los fundamentos tedricos y practicos que conforman el
fenémeno de la comunicacién, especialmente publicitaria y de las relaciones publicas, su
funcién en la sociedad y sus técnicas y metodologias de investigacion, con especial referencia a
los cambios tecnolégicos que se producen.

- Adquirir conocimientos sobre el disenio y la creacién de politicas y estrategias comunicativas
teniendo en cuenta la evolucién del ecosistema medidtico y de los distintos fenémenos
comunicativos.

- Desarrollar la capacidad para adoptar estrategias de comunicacién coherentes con objetivos
marcados previamente.

- Desarrollar la capacidad critica, analitica e interpretativa.

1.3.b) Objetivos formativos de las menciones o especialidades

No procede

1.3.c) Estructuras curriculares especificas y justificacién de sus objetivos

No procede

1.3.d) Estrategias metodolégicas de innovacién docente especificas y justificacién de sus objetivos
No procede

1.3.e) Perfiles fundamentales de egreso a los que se orientan las ensefianzas

Teniendo en cuenta la realidad del contexto en que se desenvuelven estos estudios, caracterizados por
el continuo cambio y evolucioén, los perfiles de egreso del Grado deben atender a una mayor diversidad
de posibilidades y, sobre todo, a la necesidad de adaptabilidad presente y futura del desempeno
profesional. A partir de esta consideracion, apuntamos los siguientes perfiles que se caracterizan por ser
validos en cualquier contexto comunicativo, independientemente de la evolucién tecnolégica:

Perfiles de Egreso fundamentales

o  (Gestores/as de comunicacion.

e Investigadores/as en comunicacion.
e  Planificadores/as estratégicos/as.
e  Planificadores/as de medios.

e  (Creadores/as de contenido.

o  (Creativos/as.

e Disenadores/as.

e  Comunicadores/as digitales.

e Relaciones Publicas.

e  Analistas de comunicacion.

e  (Consultores/as de comunicacion.

e Directores/as de comunicacion.

5|132 V2 10/10/2024




UniversidaggaVigo

Definicién de perfil de Egreso (Resumen de no mas de 150 caracteres)

Perfil profesional orientado a la creatividad estratégica, la creacion de contenidos, la gestion publicitaria y las relaciones
publicas en entornos digitales y multimedia

1.3.f) Actividad profesional regulada habilitada por el titulo

No procede
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2. RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACION Y
DE APRENDIZAJE

Tomando como referencia lo establecido por la ANECA en lo relativo a resultados de aprendizaje,

establecemos los siguientes niveles de conocimientos y contenidos. La propuesta se sustenta en las
competencias del titulo en la Memoria de 2008 y se establece una correlacion entre la nueva redaccion y
los anteriores (Anexo 5).

Codigo Resultado de aprendizaje
Conocer los fundamentos tedricos de la comunicacion, la publicidad y las . L
01 X o K . . X Conocimiento
relaciones publicas en sus dimensiones social, cultural y empresarial.
; Comprender la evolucion histérica y el papel de los medios, la publicidad y la . .
02 L . . B Conocimiento
comunicacion corporativa en la sociedad contemporanea.
Comprender las teorias sobre imagen, percepcion y comunicaciéon visual . L
03 . . ) o Conocimiento
aplicadas a la publicidad y las relaciones publicas.
Identificar las estructuras, géneros y formatos de los discursos publicitarios, . L
04 o . Conocimiento
audiovisuales y corporativos.
_ Conocer el marco juridico, deontolégico y regulador de la comunicacion . L
05 ST Conocimiento
publicitaria e institucional.
. Comprender los fundamentos del marketing y su relacion con las estrategias . L
06 L . o . Conocimiento
de comunicacién y publicidad en organizaciones e instituciones.
Conocer los principios de evaluacion y medicion de la eficacia de las acciones . L
07 . . Conocimiento
y estrategias comunicativas.
Identificar modelos y metodologias de analisis aplicados a la resolucion de . .
08 o Conocimiento
problemas comunicativos.
Comprender los principios éticos, de responsabilidad social y sostenibilidad . L
09 . L o L Conocimiento
aplicados al ejercicio profesional de la comunicacion.
Comprender el comportamiento del consumidor, las audiencias y los publicos .
10 L L Conocimiento
en contextos comunicativos y publicitarios.
Conocer los fundamentos de la planificacion estratégica de campanas de . L
11 . . o Conocimiento
publicidad y relaciones publicas.
. Comprender el papel de la responsabilidad social y la comunicacion . .
12 L . oo . Conocimiento
institucional en organizaciones publicas y privadas.
Conocer los fundamentos de la creatividad publicitaria y los procesos de . L
13 . » . L . Conocimiento
ideacion aplicados a la comunicaciéon comercial.
Comprender la teoria, estructura y construccion del mensaje publicitario en . .
14 L . Conocimiento
distintos soportes y formatos.
_ Reconocer los lenguajes, formatos y recursos expresivos especificos de la . L
15 . . L O Conocimiento
publicidad grafica, audiovisual y digital.
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Conocer herramientas y entornos digitales aplicados a la publicidad y las

16 relaciones publicas, incluyendo automatizacion, analitica de datos e Conocimiento
inteligencia artificial.
Comprender el impacto de la digitalizacion y la inteligencia artificial en los L

17 B > o ) o Conocimiento
procesos de creacion, segmentacion y difusion de contenidos comunicativos.
Elaborar mensajes y contenidos comunicativos adaptados a diferentes medios, .

18 o Habilidad
soportes y publicos.
Aplicar técnicas de redaccion, narrativa y produccioén de contenidos .

19 L . Habilidad
publicitarios y corporativos.
Utilizar herramientas tecnolégicas y digitales para la creacion y difusion de .

20 . L Habilidad
contenidos comunicativos.
Utilizar herramientas digitales, sistemas automatizados e inteligencia artificial .

21 L . Habilidad
en procesos de comunicacion y publicidad.

22 Disenar piezas y acciones basicas de comunicacion visual y publicitaria. Habilidad
Aplicar técnicas de analisis de publicos, mercados y audiencias para la toma .

23 . L Habilidad
de decisiones comunicativas.
Gestionar dinamicas de trabajo colaborativo en entornos profesionales y .

24 o ; Habilidad
académicos.
Aplicar estrategias de comunicacion oral y escrita en contextos profesionales .

25 . Habilidad
diversos.

R Buscar, seleccionar y gestionar informacién y documentacion especializada en .

26 L . Habilidad
comunicacion y publicidad.
Aplicar criterios éticos, inclusivos y sostenibles en la elaboracion de productos .

27 . L. Habilidad
y estrategias comunicativas.
Desarrollar propuestas creativas adaptadas a objetivos comunicativos y .

28 L Habilidad
publicitarios.
Elaborar contenidos digitales y multimedia adaptados a distintos entornos y .

29 Habilidad
plataformas.
Interpretar datos y métricas procedentes de informes técnicos y de analitica .

31 . o Habilidad
aplicada a la comunicacion.
Aplicar capacidades de analisis y observacion a contextos socioculturales y .

32 L Habilidad
comunicativos.
Aplicar técnicas creativas e innovadoras en el diseno y ejecucion de estrategias .

33 o - Habilidad
comunicativas.
Disenar y desarrollar estrategias integradas de comunicacién y publicidad .

34 . . . Competencia
adaptadas a diferentes contextos organizacionales y sociales.
Planificar campanas y acciones comunicativas orientadas a objetivos . .

35 o . . h Competencia
institucionales, corporativos y comerciales.
Coordinar y gestionar procesos de trabajo en equipo en proyectos de .

36 L . Competencia
comunicacion y publicidad.
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Tomar decisiones estratégicas fundamentadas en el analisis de contextos, . .
37 o Competencia
datos y publicos.

Desarrollar iniciativas innovadoras y emprendedoras en el ambito de la . .
38 L L . . Competencia
comunicacion, la publicidad y las relaciones publicas.

Integrar fuentes académicas, profesionales y tecnolégicas para fundamentar . .
39 . . Competencia
estrategias y proyectos comunicativos.

Adaptarse a los cambios tecnoléogicos, sociales y profesionales del ecosistema . .
40 o Competencia
comunicativo.

Integrar criterios éticos, de sostenibilidad, igualdad y responsabilidad social . .
41 . Competencia
en el desarrollo profesional.

; Incorporar los derechos humanos, los valores democraticos, la igualdad y los . .
42 L ) . . L L Competencia
Objetivos de Desarrollo Sostenible en la practica comunicativa y publicitaria.

Actuar en contextos profesionales promoviendo la prevencion, sensibilizacion
43 y deteccion de violencias sexuales y discriminatorias en los procesos Competencia

comunicativos.

Integrar tecnologias digitales, automatizacion e inteligencia artificial en el . .
44 L . L . Competencia
diseno estratégico de proyectos de comunicacion y publicidad.

3. ADMISION, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD

La pdgina web del centro informa puntualmente sobre los requisitos de admision y reconocimiento

haciendo alusién directa a la normativa de la Universidad que regula estas circunstancias.

Admision: https://csc.uvigo.es/publicidad-relaciones-publicas

Reconocimiento: https://csc.uvigo.es/convalidacions

Normativa de la Universidade de Vigo: https://www.uvigo.gal/estudar/acceder/acceso-graos

Como ya hemos indicado en esta memoria, €l titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas se
caracteriza por contar con una elevada demanda y el acceso prioritario al mismo se realiza mediante

preinscripcion.

En lo referido a movilidad, esta también en la pdgina web del centro donde encontramos toda la
informacion relativa, contando con enlaces a la Universidad, pero también con apartados de informacién

especifica de este titulo y otros del centro.

Movilidad: https://csc.uvigo.es/students-mobility

El acceso al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas no supone la realizacion de pruebas especificas,
pero si se considera necesario priorizar el acceso desde unas ramas concretas de formacién. En cualquier
caso, el estudiante que quiere acceder a este Grado puede contar con toda la informacién necesaria en
el web del centro (incluido el perfil de ingreso) ademds de ponerse en marcha toda una serie de
iniciativas tanto especificas como en colaboracién con la universidad (charlas, visitas, jornadas de puertas
abiertas...) que permiten que los estudiantes de bachillerato y formacién profesional puedan conocer el

funcionamiento del centro, los estudios y las vias de acceso.
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3.1. Requisitos de acceso y procedimientos de admisién de
estudiantes

Como se ha adelantado, el acceso a este titulo se realiza mediante preinscripcién de estudiantes que
proceden de bachillerato. Es decir, se aplican los requisitos de generales establecidos en el RD 534,/2024,
de 11 de junio y se atiene a las disposiciones del Ministerio, la Comunidad Auténoma de Galiciay lo que

se disponga en el desarrollo normativo de la Universidad de Vigo.

En las paginas de la Universidade de Vigo se recogen de forma detallada los aspectos relevantes respecto

a estos requisitos:

e  https://www.uvigo.gal/estudar/acceder/acceso-graos

e  https://www.uvigo.gal/ven-uvigo/futuro-alumnado-grao/acceso-admision

e  https://www.uvigo.gal/ven-uvigo/futuro-alumnado-grao/probas-acceso-universidade

La Comisién Interuniversitaria de Galicia (CIUG), 6rgano interuniversitario sin personalidad juridica y
compuesto por los delegados de los rectores de las universidades del sistema universitario de Galicia y
por tres profesores o profesoras de educaciéon secundaria nombrados por la Conselleria de Cultura,
Educacién y Ordenacién Universitaria, se encarga de regular las pruebas de acceso a las ensenanzas
universitarias y el proceso de admisiéon en las tres universidades del Sistema Universitario de Galicia
(SUG). En la pdgina web: https://www.ciug.gal/gal/home se puede encontrar la informacion

actualizada sobre los procedimientos y los plazos para cada curso académico.

No se establecerdn pruebas adicionales para el acceso al titulo de Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas, ateniéndose el acceso unicamente a lo establecido por la CIUG. Sin embargo, si se establece

una recomendacién de acceso a través de las siguientes ramas de bachillerato:

- Humanidades y Ciencias Sociales

- Artes Plasticas, imagen y diseno.

De una forma mads concreta, se establece la idoneidad de contar con formacion previa (materias de

bachillerato) en:

- Matematicas aplicadas a las CC Sociales. - Dibujo Artistico.

- Historia del Mundo Contemporaneo. - Cultura Audiovisual.

- Economia y Empresa. - Fundamentos artisticos.
- Historia del Arte.

Ademas de lo anterior, se recomienda (no se exige) que el alumnado que accede al titulo cuente con un
nivel adecuado de desempeno en lengua gallega ya que la mayor parte de las materias del Grao son
impartidas en este idioma (como idioma oficial de la Universidade de Vigo).

De acuerdo con los Estatutos de la Universidade de Vigo (Decreto 13/2019, DOG de 22 de febrero de
2019), el gallego es la lengua propia y de uso normal de la Universidad. Asimismo, la Universidade de
Vigo garantiza al estudiantado el acceso a formaciéon complementaria para la adquisicion de
competencias en las lenguas oficiales y, en particular, en gallego. No obstante, la normativa institucional
vigente no establece la acreditacion previa de conocimiento de gallego como requisito de acceso o

permanencia en la titulacion.

Estatutos: https://www.uvigo.gal/es/universidad/informacion-institucional /archivo-normativa/estatutos

Teniendo en cuenta los procesos de cambio que se estan realizando en el momento de redaccioén de esta
memoria en los estudios de Bachillerato, se tendrdn en cuenta los mismos para la actualizacién y
adaptacion de estas recomendaciones de acceso.

El acceso para personas mayores de 45 anos mediante acreditaciéon de experiencia laboral o profesional
relacionada con las ensenanzas del titulo se ajustard a lo previsto en el articulo 32.3 del Real Decreto
534/2024. La valoracién de las solicitudes atendera a criterios objetivos relacionados con la experiencia
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profesional acreditada y su adecuacién al ambito competencial del titulo. El procedimiento, incluird,
en todo caso, una entrevista personal con las personas candidatas.

3.2. Criterios para el reconocimiento y transferencias de
créditos

La normativa general de la Universidade de Vigo sobre transferencia y reconocimiento de créditos se
puede encontrar en el siguiente enlace:

https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/255

El Consejo de Gobierno de la Universidad de Vigo aprobé en su sesiéon de 10/10/2016 el “Reglamento
de reconocimiento de créditos por realizar actividades universitarias culturales, deportivas, de
representacion estudiantil, solidarias y de cooperaciéon”, que se refiere a los reconocimientos por este

tipo de actividades.

https://secretaria.uvigo.gal /uv/web/normativa/public/show/310

El namero de créditos que sean objeto de reconocimiento a partir de experiencia profesional o laboral,
de ensenanzas universitarias no oficiales y titulos propios no podrad ser superior, en su conjunto, al 15
por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios y, en ningan caso, puede realizarse
reconocimientos equivalentes al Trabajo de Fin de Grado. El minimo requerido para realizar el
reconocimiento es de 6 créditos ECTS. En lo relativo a la experiencia profesional, se establece un
cdlculo de 1 crédito ECTS por cada 2 meses de experiencia, siendo precisos, por lo tanto, 12 meses
para la obtencién del minimo de 6 ECTS.

En cuanto a la experiencia profesional, tal y como se recoge en la tabla se requiere un minimo de 6
ECTS reconocidos y hasta un maximo de 12 ECTS (15% de los créditos del titulo). Dichos créditos
seran reconocidos por los créditos correspondientes a las practicas profesionales. La experiencia
profesional reconocida debe ajustarse a los perfiles profesionales marcados en el apartado 1.3.e) de
esta memoria y su valoracion sera competencia de la Comisiéon de docencia del centro, delegada de la
Junta de Facultad para estas cuestiones.

En el presente titulo se contempla el procedimiento de reconocimientos para técnicos superiores de
Formacion Profesional, que sera el establecido por la Direccién Xeral de Educacién, Formacién
Profesional e Innovacién Educativa de la Xunta de Galicia, en su catalogo vigente desde el curso

2023/2024. El catdlogo actualizado puede consultarse en:

https://www.edu.xunta.es/fp/validacions-ciclos-superiores-fp-estudos-universitarios

Reconocimientos de créditos en el Grado en Publicidad y Relaciones Piblicas de la Universidade de Vigo

Tipo de reconocimientos Aplicaciéon ECTS minimos ECTS maximos
Actividades universitarias culturales, deportivas, de .
o . L o Créditos X X
representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion . 6 6
L. . optativos

(Reglamento Universidade de Vigo)
Experiencia profesional o laboral Practicas 6 12
(Reglamento Universidade de Vigo) profesionales

At . " . . Reconocimiento
Técnicos Superiores de Formacion Profesional .

L . por materias - 30
(Catalogo Xunta de Galicia) B B

segun catalogo

3.3. Procedimientos para la organizacion de la movilidad de
los estudiantes propios y de acogida

La Universidade de Vigo publica en el siguiente enlace la informacién sobre los programas de movilidad
de estudiantes, personal docente e investigador (PDI) y personal de administracién y servicios (PAS).

11|132 V2 10/10/2024



UniversidaggaVigo

https://www.uvigo.gal/es/estudiar/movilidad

4. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

4.1. Estructura basica de las ensenanzas

4.1.a) Resumen del plan de estudios

A continuacion, se recoge el resumen del plan de estudio en lo relativo a la distribucion de créditos, pero
también en la secuenciacion de las ensenianzas en cursos y semestres. El titulo estd compuesto por 240
créditos ECTS repartidos en 4 cursos de 60 ECTS. A este respecto incidimos en que en el primer curso
se concentran la mayor parte de la Formacién Basica del titulo donde, tal y como establece la normativa
(a excepcién de una materia de segundo curso), mas de la mitad estan vinculados al mismo ambito de
conocimiento al que se adscribe el titulo (70%) y el restante (30%) se corresponde a otras dreas.

De esta forma el segundo y tercer curso se concentran en materias obligatorias que “refuerzan la solidez
de competencias y conocimientos del titulo”, atendiendo a los ejes fundamentales del titulo (Publicidad
y Relaciones Publicas), mientras que el cuarto ano concentra el primer semestre en una oferta de
materias optativas que permite al alumno o alumna reforzar un dambito concreto del campo de
conocimiento a su eleccién (Publicidad o Relaciones Publicas). El segundo semestre el Gltimo ano se
dedica a la realizacién de practicas académicas externas curriculares con una carga de 12 ECTS (que no
alcanza el maximo del 25% de créditos del titulo) y la elaboracién del preceptivo Trabajo de Fin de
Grado con 12 ECTS, incluyendo una materia previa de caracter obligatorio para la preparacion del
porfolio profesional del estudiante.

Tabla 1. Resumen de la distribucién de créditos en la titulacién

Créditos formacién bdsica 60
Créditos Obligatorios 126
Créditos Optativos 30
Pricticas externas 12
Créditos trabajo fin de grado o master 12
Nimero Total de Créditos ECTS 240

Tabla 2. Adscripcién de la Formacion Béasica al ambito de conocimiento

Nombre de la Materia de FB N°de Ambito de conocimiento al que se vincula
ECTS
Economia aplicada a la Publicidad y las Relaciones Piiblicas 6 Ciencias econémicas, administracion y direccion de

empresas, marquetin, comercio, contabilidad y turismo

Fundamentos de Fotografia 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
Teorfa e historia de la comunicacién 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
Fundamentos de la Publicidad 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
Fundamentos y tecnologia de los medios publicitarios 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
Empresa: organizacién, gestién y emprendimiento 6 Ciencias econémicas, administracion y direccion de

empresas, marquetin, comercio, contabilidad y turismo

Lengua académica y profesional (gallego o espaiiol) 6 Filologia, estudios cldsicos, traduccién y lingtistica
Teorfa e historia de la propaganda 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
Fundamentos de las Relaciones Piiblicas 6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP
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Creacién de contenidos I. Redaccién

6 Periodismo, comunicacién y Publicidad y RRPP

Tabla 3. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)

Curso 1
Semestre 1 Semestre 2
Asignatura ECTS Tipo | Modalidad Asignatura ECTS Tipo Modalidad
1. Economia aplicada a la Publicidad | 6 FB Presencial 6. Empresa: organizacion, 6 FB Presencial
y las Relaciones Publicas gestion y emprendimiento
2. Diseno grafico 1. 6 OB Presencial 7. Fundamentos de la 6 FB Presencial
fotografia
3. Teoria e Historia de la 6 FB Presencial 8. Teoria e Historia de la 6 FB Presencial
Comunicacion Propaganda
4. Fundamentos de la Publicidad 6 FB Presencial 9. Fundamentos de las 6 FB Presencial
Relaciones Publicas
5. Imagen y Tecnologia de los 6 FB Presencial 10. Creacion de contenidos I. 6 FB Presencial
medios publicitarios Redaccion
Curso 2
Semestre 3 Semestre 4
Asignatura ECTS Tipo | Modalidad | Asignatura ECTS Tipo Modalidad
11. Marketing estratégico 6 OB Presencial 16. Marketing operativo 6 OB Presencial
12. Creaci6n y gestién de la marca 6 OB Presencial 17. Planificacién estratégica I. 6 OB Presencial
Estrategia de comunicaciéon
13a. Lengua académica y profesional | 6 FB* Presencial 18. Estadistica aplicada a la 6 OB Presencial
(espanol) comunicacion
13b. Lengua académica y profesional
(galego)
14. Creatividad I. 6 OB Presencial 19. Creatividad II. 6 OB Presencial
15. Estructura publicitaria y gestion 6 OB Presencial 20. Planificacion y técnicas de 6 OB Presencial
de cuentas. las Relaciones Publicas I
Curso 3
Semestre 5 Semestre 6
Asignatura ECTS Tipo | Modalidad | Asignatura ECTS Tipo Modalidad
21. Creacion de contenido II. 6 OB Presencial 26. Marco normativo de la 6 OB presencial
Audiovisual publicitario Publicidad y las Relaciones
Publicas
22. Planificacién estratégica II. 6 OB Presencial 27. Planificacién estratégica II. | 6 OB presencial
Planificacion de medios Medici6n y evaluacion.
23. Diseno grafico II. 6 OB Presencial 28. Creacion de contenidos IV. 6 OB presencial
Digital
24. Creacion de contenido III. 6 OB presencial 29. Comunicacién politica 6 OB presencial
Comunicacién sonora
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25. Planificacion y técnicas de 6 OB presencial 30. Direccion de comunicacion | 6 OB presencial
Relaciones Publicas II

Curso 4
Semestre 7 Semestre 8
Asignatura ECTS Tipo | Modalidad | Asignatura ECTS Tipo Modalidad
31. Comunicacion de crisis 6 OP Presencial 41. Proyectos y portfolio 6 OB Presencial
32. Innovacién publicitaria 6 op Presencial 42. Practicas externas 12 OB Presencial
33. Comunicaci6n institucional 6 OP Presencial 43. Trabajo de fin de Grado 12 OB Presencial
34. Comunicacién con fines sociales 6 op Presencial
35. Organizacién de eventos y 6 OP Presencial * El alumnado debera elegir cursar esta materia en espanol o en gallego.
protocolo
36. Nuevos soportes publicitarios 6 or Presencial
37. Fotografia publicitaria y de 6 OP Presencial
producto
38. Tendencias narrativas en medios 6 (0) presencial
de comunicacién
39. Comunicacién responsable 6 OP presencial
40. Laboratorio audiovisual 6 (0) presencial
publicitario

Tabla 4. Distribucién de materias por médulos

Moédulo 1. Formacion basica y transversal
®  Economia aplicada a la Publicidad y a las Relaciones Publicas (FB)
®  Empresa: organizacion, gestion y emprendimiento (FB)
(] Estadistica aplicada a la comunicacién (OB)
(] Teoria e Historia de la Comunicacién (FB)
(] Fundamentos de la Publicidad (FB)
®  Teoria e Historia de la Propaganda (FB)
(] Fundamentos de las Relaciones Publicas (FB)
®  Marco normativo de la publicidad y las Relaciones Publicas (OB)
®  Lenguaacadémicay profesional (galego) (OB)*

®  Lenguaacadémicay profesional (espanol) (OB)*

Moédulo 2. Gestion y planificacién publicitaria
®  Marketing estratégico (OB)
®  Marketing operativo (OB)
®  Estructura publicitaria y gestion de cuentas (OB)
®  (Creacion y gestion de la marca (OB)
®  Planificacion estratégica I. Estrategia de comunicacion (OB)
(] Planificacion estratégica II. Planificacion de medios (OB)

®  Planificacion estratégica III. Medicion y evaluacion (OB)

Moédulo 3. Creatividad y disefio publicitario
(] Creatividad I (OB)
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(] Creatividad IT (OB)

(] Diseno grafico I (OB)

(] Diseno grafico II (OB)

(] Fundamentos de fotografia (FB)
(] Nuevos soportes (OP)

(] Laboratorio audiovisual (OP)

®  Proyectosy portfolio (OB)

Moébdulo 4. Creacién de contenidos
® Imagen y tecnologia de los medios publicitarios (FB)
(] Creacion de contenido I. Redaccion (FB)
(] Creacion de contenido II. Audiovisual publicitario (OB)
(] Creacion de contenido III. Comunicacion Sonora (OB)
(] Creacion de contenido IV. Digital (OB)
(] Tendencias narrativas en medios de comunicacion (OB)
®  TFotografia publicitaria y de producto (OP)
(] Innovacién publicitaria (OP)

(] Comunicacién responsable (OP)

Moédulo 5. Relaciones Piblicas y comunicacién institucional
(] Planificacion y técnicas de Relaciones Publicas I (OB)
(] Planificacion y técnicas de Relaciones Publicas IT (OB)
(] Direccion de comunicacion (OB)
(] Comunicacién de crisis (OP)
(] Comunicacion politica (OP)
(] Comunicacién institucional (OP)
(] Comunicacion y movimientos sociales (OP)

®  Organizacién de eventos y protocolo (OP)

Tabla 5. Organizacién de las materias optativas

Bloque 1. Publicidad
e Innovacién publicitaria
®  Nuevos soportes
e  Fotografia Publicitaria y de producto

e Laboratorio Audiovisual

Bloque 2. Relaciones Piblicas
e  Comunicacién institucional
e  Comunicacién con fines sociales
e  Organizacién de eventos y protocolo

e  Comunicacién de crisis

Bloque 3. Comunicacién
e  Tendencias narrativas en medios de comunicacion

¢  Comunicacién responsable
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4.1.b) Plan de estudios detallado

Materia/Asignatura (1)

Tipologia

Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad

Semestre 1

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
2,10, 17, 26, 31, 32, 38

Contenidos (Breve descripcion)

Formacion Basica

Presencial

Gallego, espanol

Economia aplicada a la Publicidad y las Relaciones Ptiblicas

Los principios de la economia; el funcionamiento de los mercados; los consumidores, los productores y la eficiencia de los

mercados; el comportamiento de la empresa, la organizacion de la industria y la publicidad; la teoria de la eleccion del

consumidor; la informacion y la economia de la conducta, el principal y el agente y la informacion asimétrica; los tipos de

interés, el dinero y los precios a largo plazo; analisis de datos econémicos y de las actividades econ6micas relacionadas con la

publicidad y las relaciones publicas.

Observaciones

Teoria y practica de conceptos econémicos estrechamente relacionados con la publicidad y las relaciones publicas.

Actividad formativa
AF #01 — Clases de Aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK X XNXKKXXDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Resolucién de problemas y/o ejercicios
Examen de preguntas objetivas
Examne de preguntas de desarrollo

Trabajo
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Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderaciéon minima

10
10
10
5
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Moébdulo
Materia/Asignatura (2)

Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje
3,19, 27, 28, 29, 33, 35

Contenidos (Breve descripcion)

. Funciones del texto y la imagen.

. Signos y pictogramas.

O OU s 00 N =

. Software diseno vectorial
Observaciones

. Fundamentos de la historia del diseno.
. Los elementos del disefio y el lenguaje visual.

Creatividad y diseno publicitario

Disefno Grafico I
OB

6

Presencial

1

Gallego, espanol

. Sintesis grafica e identidad corporativa grafica.

. La responsabilidad social del disenador.

La materia de Diseno Grifico I se imparte en el primer semestre del 1° Curso, es de caracter obligatoria y tiene 6 créditos.
Desde su primera toma de contacto con la titulaciéon, se busca que el alumnado sepa crear soluciones visuales efectivas y esté
familiarizado con las herramientas para hacerlo. De ahi que, en esta materia, adquiera mucha importancia el uso de software
de diseno vectorial, asi como las soluciones de inteligencia artificial aplicadas al diseno grafico.
Actividades Formativas

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Horas

25 100%
25 100%
100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

O XNXXNXNKNXXNXKORXKKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examen de preguntas objetivas
Portafolio/Dossier

Practicas de laboratorio
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Practicas externas
Practicum
Practicas clinicas
Estudio previo

Trabajo tutelado

Presencialidad

Resolucion de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo
Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima
30%
30%
20%
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Moédulo Médulo 1. Formacién bdsica y transversal
Materia/Asignatura (3) Teoria e Historia de la Comunicacién
Tipologia FB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
1,5,17, 18, 22, 31, 32
Contenidos (Breve descripcion)

La teoria de la comunicacién pone los fundamentos intelectuales desde los que debera ser considerada la teoria de la informacion. Analiza los factores que intervienen
en el fenomeno de la comunicacion, especialmente en la comunicacion piblica. Introduce en el estudio del fenémeno social de la comunicacién colectiva. Muestra el
contexto socio-politico en el que se ejercen las profesiones informativas. Estudia el papel de los medios en la sociedad y en el sistema politico actual, teniendo en cuenta
creadores de contenidos, contenidos y audiencias. Trata de la importancia que hoy tienen los procesos de comunicacion, la labor mediadora que realizan los medios de
comunicacion al dar a conocer la realidad a los ciudadanos, la capacidad de influencia que tiene el sistema comunicativo al penetrar en el sistema social.

La historia de la comunicacion estudia la comunicacién entendida como resultado de la accién de los medios de comunicacién en un espacio y tiempo concretos, con
un enfoque diacrénico. Se destaca la trascendencia social de la comunicacion. En esta parte de la materia interesan los procesos y hechos comunicativos que constituyen

un factor fundamental en la articulacién de los grupos sociales a lo largo de la historia.

Observaciones
Conocimiento sincronico y diacrénico de la historia de la comunicacidn: identificar teorias, contextos, estrategias y tendencias.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%
AF #02 — Clases pricticas 25 100%
AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%
Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *
X | Actividades introductorias X | Practicas externas
X | Leccion Magistral O  Practicum
O @ Eventos cientificos O @ Practicas clinicas
X | Resolucién de problemas X | Estudio previo
X | Presentacion X | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos X = Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion
X | Seminario X = Aprendizaje colaborativo
X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
X Practicas en aulas de informatica X = Portafolio/Dossier
X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
X | Salidas de estudio X = Metodologias basadas en la investigacion
O @ Practicas de campo X | Design thinking
Sistemas de Evaluacion *
Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacién maxima
Examen de preguntas objetivas 20 40
Examne de preguntas de desarrollo 20 40
Trabajo 10 40
Estudio de casos 10 40
Observacion sistematica 10 40
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Médulo

Materia/Asignatura (4)

Moédulo 1.

Tipologia FB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 1

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
1,2,3,7,8,20,30

Contenidos (Breve descripcion)

BLOQUE I. HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
1. El periodo preindustrial

2. Origen y desarrollo de la publicidad

3. La expansion de la publicidad

5. La era del consumo

Gallego, espanol

Fundamentos de la Publicidad

BLOQUE II. ASPECTOS TEORICOS BASICOS DE LA PUBLICIDAD
1. Concepto de Publicidad. Diferencias con disciplinas afines

2. Teorias y Modelos Publicitarios

3. Funciones y caracteristicas de la publicidad
4. El proceso publicitario: estructura y actores
5. Tipos de publicidad

Observaciones

La materia tiene como objetivo sentar las bases para avanzar en el conocimiento y las competencias mas relevantes en el
campo de la publicidad. Conocer las teorias, actores y conceptos mads importantes que intervienen en el proceso publicitario
Adquirir el conocimiento basico que permita conocer y comprender de forma global los principales aspectos que intervienen
en el ambito publicitario, asi como la composicion, estructura y actores que intervienen en el mismo.

Actividades Formativas

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

OO0O0DD0O XK NXNXNNXNXXORXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacion

Examen de preguntas objetivas
Resolucién de problemas y/o ejercicios
Proyecto

Presentaciones

Trabajo
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Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderaciéon minima Ponderaciéon maxima

10 40
10 40
10 40
10 40
10 40
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Moébdulo Moédulo 4: Creacién de contenidos

Materia/Asignatura (5) Imagen y tecnologia de los medios publicitarios
Tipologia FB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 1

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,5, 19, 27,28, 29, 34

Contenidos (Breve descripcion)

Formacion basica en Imagen, en produccion e interpretacion de representaciones y significados.

Educa creatividad desde el arte, la ciencia y la tecnologia para construir diferentes tipos de imagenes, desde las mas naturales y figurativas hasta
las mas abstractas o artificiales, con el fin de crear identidades, arquetipos o cualquier tipo de contenido publicitario.

Como estrategia comunicativa se ajusta a las necesidades organizacionales piiblicas, en medios de comunicacion o en plataformas digitales y
redes sociales, tanto para personas como para empresas o instituciones. Reconoce autoria y propiedad cultural con capacidad para identificar
falsificaciones y manipulacién con criterios éticos.

En su formacién practica es multiplataforma y desarrolla competencias en disefo grafico, edicion de video y en contenidos interactivos, con sus
inteligencias artificiales especializadas. Conoce y aprovecha la evolucion de las tecnologias comunicativas en sus aplicaciones actuales (realidad
aumentada, metaverso o espacios virtuales, etc. ) y posibles futuros emergentes.

Observaciones

Fundamento para las materias de creacion de contenidos impresos, audiovisuales o interactivos y también para creacion de marca

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

X | Actividades introductorias X | Practicas externas
X | Leccion Magistral O | Practicum
O @ Eventos cientificos O Practicas clinicas
X | Resolucién de problemas X | Estudio previo
X | Presentacion X | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos X | Resolucion de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion
X | Seminario X | Aprendizaje colaborativo
X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier
X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O @ Practicas de campo X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién
Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacion mdxima
Examen de preguntas objetivas 20 % 40 %
Trabajos 20 % 40 %
Proyecto 5 % 40 %
Observacion sistematica 20 % 40 %
Presentaciones 20 % 40 %
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Médulo
Materia/Asignatura (6)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
2,6, 10, 16, 26, 31, 32

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 1. Formacién basica y transversal

Empresa: Organizacion, gestion y emprendimiento

FB

6
Presencial
2

Gallego, espanol

Empresa y empresario. Direccion estratégica de la empresa. Gestién de recursos humanos. Estructura organizativa.
Gestion economico-financiera. Creacion de empresas y emprendimiento

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XNXKXKXKNXNXDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas

Examne de preguntas de desarrollo

Practicas en aulas de informatica

X

X X X X X X X X X OO

X

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucion de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Trabajo

21132

Ponderaciéon minima Ponderaciéon maxima

10% 40%
10% 40%
10% 40%
5% 35%
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Médulo

Materia/Asignatura (7)

Tipologia

Numero de créditos ECTS

Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje

3,27, 28, 35, 33, 29, 47

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 3. Creatividad y disenno publicitario

Fundamentos de la fotografia
FB

6
Presencial
2

Gallego, espanol

Técnica fotografica I. Los mandos de la camara. Diafragma, tiempo de exposicion, enfoque.

Técnica fotografica II. La luz. Temperatura color. E1 ISO. Objetivos fotograficos. Profundidad de campo, etc.

Técnica fotografica III. La elaboracién de la imagen. Reglas basicas de composicién. Recursos para mejorar la composicion.
Historia de la fotografia. Antecedentes historicos de la fotografia. Primeras manifestaciones fotograficas, desde el
pictorialismo hasta nuestros dias. Autores y tendencias.

Observaciones

La materia se ird adaptando a autores y tendencias actuales pero mantiene una formacién basica de fundamentos de la

disciplina fotografica.

Actividad formativa

AF #01 - Clases de aula

AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

0 N XX NXNMKXKNXORXKKX

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio
Salidas de estudio

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examne de preguntas de desarrollo

Trabajo

222|132

X | Practicas externas

Practicum

X X X X X X X X X OO

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

20
20

V2 10/10/2024

Ponderaciéon maxima
50
60
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Médulo
Materia/Asignatura (8)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
1,5, 18, 22, 30, 31, 32

Contenidos (Breve descripcion)

1

Teoria e Historia de la Propaganda

FB

6

Presencial

2

Gallego, espanol

Introduccion a los fundamentos teéricos de la propaganda.
Conocimiento de los modelos y técnicas de la propaganda.

Observaciones

Conocimiento sincronico y diacrénico de la historia de la propaganda: identificar teorias, contextos, estrategias y tendencias.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases de practica

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas
Horas
25
25
100

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XX XKXKXNXDIDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas
Examne de preguntas de desarrollo
Trabajo

Estudio de casos

Observacion sistematica

23|132

X | Practicas externas
Practicum
Practicas clinicas
Estudio previo

Trabajo tutelado

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

X X X X X X X X X X O O

Design thinking

Sistemas de Evaluacién *

Ponderacién minima
10

20

20

10

10

V2 10/10/2024

Aprendizaje basado en proyectos

Presencialidad
100%

100%

0%

Resolucion de problemas de forma auténoma

Metodologias basadas en la investigacion

Ponderacién maxima
20
50
40
40
20
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Moédulo
Materia/Asignatura (9)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje
1,6,9, 14, 15, 24, 32

Contenidos (Breve descripcion)

Relaciones Publicas y comunicacién institucional

Fundamentos de las Relaciones Publicas

FB

6
Presencial
2

Gallego, espanol

Conceptualizacion de las relaciones publicas (definicion, problemas del término, conceptos concomitantes, limites con otras

disciplinas). Evolucién histérica y desarrollo teérico. Sujetos y estructuras. Etica y deontologia profesional; marco legal de la

disciplina. Introduccién al proceso de relaciones publicas, asi como a las funciones, tareas, aplicaciones y herramientas

esenciales en la disciplina.

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 — Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

X OO0 0KNKKX KKK ON KX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examne de preguntas de desarrollo
Resolucién de problemas y/o ejercicios
Trabajo

Estudio de casos

24132

|

00X OO0 0O O0O0OO0OXKOoDoO o

|

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
10 30
10 30
20 40
10 30
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Médulo
Materia/Asignatura (10)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
6, 13, 18, 22, 28, 35, 36.

Contenidos (Breve descripcion)

Modulo 4. Creacion de contenidos

Creacion de contenidos I. Redaccién

FB
6
Presencial

2

Gallego, castellano

La materia Creacion de contenidos I. Redaccion se imparte en el segundo semestre, es de formacion basica y la primera de las

materias de Creacién de contenido que se imparte en el grado. Con ella se persigue habilitar al alumnado en la creacion de

contenido textual gracias a una mejor comprension del uso del lenguaje, del estilo y de las estructuras narrativas en términos

comunicativos, buscando siempre la eficacia comunicativa. A ella le seguiran las materias obligatorias: Creacion de contenido

II. Audiovisual publicitario, Creacion de contenido III. Comunicacién Sonora y Creacion de contenido IV. Digital, que

completaran la formacién del alumnado en uso de otros lenguajes para otros medios.

Observaciones

Caracteristicas del lenguaje y el estilo periodistico en los medios de comunicacion. Estructuras narrativas y técnicas estilisticas

en la construccién de mensajes. Procesos y fases en la creacion de contenido textual para los medios: los mensajes

informativos (periodismo informativo), la narracion de historias o Storytelling (periodismo narrativo) y la persuasion en la

construcciéon de mensajes (periodismo de opinion).

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0 XK KNKXKXKNXXNXDIDORXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacion
Examen de preguntas objetivas

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Presentaciones

25(132

X | Practicas externas

X X X X X X X X X OO

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
30% 60%
40% 60%
10% 20%
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Médulo Médulo 2. Gestién y Planificacién Publicitaria

Materia/Asignatura (11) Marketing Estratégico

Tipologia OB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 3

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
6,10, 11, 16, 18, 23, 30
Contenidos (Breve descripcion)

Enfoques de Marketing. Planificacion estratégica de marketing y plan de marketing. Investigacion de mercados y del
consumidor. Mercado. Comportamiento del consumidor: factores internos y externos. Proceso de decision de compra.
Segmentacion del mercado. Mercado objetivo. Posicionamiento estratégico.

Observaciones

La materia aborda los retos del marketing en el entorno competitivo actual, basaindose en el analisis y la planificacion
estratégica. Ademas, profundiza en el estudio del comportamiento del consumidor, analizando los factores psicolégicos,
sociales y culturales que influyen en sus decisiones. También se desarrollaran temas clave como la investigaciéon de mercados,
el diseno de estrategias de marketing y la elaboracién del plan de marketing, proporcionando a los estudiantes una formacién

integral y orientada a la prdctica profesional.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Sistema de evaluacién

X | Actividades introductorias X | Practicas externas

X | Leccién Magistral O | Practicum

] Eventos cientificos O Practicas clinicas

X | Resolucion de problemas X | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X | Resolucion de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion

X | Seminario X | Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier

X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio

X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O @ Practicas de campo X | Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderaciéon minima

Examen de preguntas objetivas 30% 60%

Examne de preguntas de desarrollo 5% 30%

Resolucion de problemas y/o ejercicios 10% 40%

Trabajo 5% 20%
26]132 V2 10/10/2024
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Moédulo Médulo 2. Gestion y planificacién publicitaria

Materia/Asignatura (12) Creacién y gestion de marca

Tipologia OB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 3

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje

3,7,11, 20, 25, 29, 33

Contenidos (Breve descripcion)

Evolucion de la comunicacion y las marcas

Estrategias de gestion de marcas

Investigacion de branding

Herramientas de medicién relacionades con las marcas

Construccion de identidad digital

Observaciones

Antecedentes de las edades de la comunicacion y las marcas: estrategias relacionales en torno a simbolos construyen comunidades desde la prehistoria; el control de la
escritura y la direccion de relatos crean mas duraderas instituciones. Con industrias culturales se crean y difunden las marcas modernas. Las tecnologias digitales
multiplican alcance y variedad con las marcas liquidas contemporaneas.

Por todo ello en el branding se investiga la dimension identitaria y sustantiva de una marca, se procura darle el posicionamiento que alcance la visibilidad,
reconocimiento u otros intangibles perseguidos, y, se evaliia por la imagen alcanzada entre los publicos pretendidos u otros efectivamente conseguidos. Asi la creacién
de marca tiene una parte de entendimiento y comprensiéon como base del proyecto. Ademds exige competencia sobre destinatarios, en concreto acerca de insightsy de
la experiencia de uso. La comunicacion y gestién de la marca culmina o no en la imagen alcanzada o fracasada. Son los principales grupos de interés quienes deben
confirmar la percepcion efectiva de la imagen pretendida para la marca.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes

Sistema de evaluacién

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

X | Actividades introductorias X | Practicas externas

X | Leccién Magistral O | Practicum

] Eventos cientificos O @ Practicas clinicas

X | Resolucion de problemas X | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion

X | Seminario X | Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier

X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio

X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo X | Design thinking

Ponderaciéon maxima

Examen de preguntas objetivas 20 % 40 %

Trabajos 20 % 40 %

Proyecto 10 % 40 %

Observacion sistemadtica 20 % 40 %

Presentaciones 20% 40%
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Moédulo Médulo 1. Formacién bdsica y transversal

Materia/Asignatura (132) | Escritura académica y profesional (espafol)

FB (El alumnado deberd elegir cursar esta materia en espafol o en gallego)

Tipologia
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 3
Lenguas en que se imparte | Espanol

Resultados de aprendizaje
13,17, 18, 22, 23, 31, 36
Contenidos (Breve descripcion)

1.El lenguaje de la comunicacion publicitaria
1.1. La comunicacion publicitaria: verbal y no verbal
1.2. Las funciones del lenguaje y los lenguajes de especialidad: el lenguaje publicitario
1.3. La escritura y el texto publicitario: coherencia, cohesion, adecuacion, intertextualidad
2. La redaccion publicitaria en espanol
2.1. La gramatica, el 1éxico y la correccion lingtistica: norma y uso del espanol en la publicidad
2.2. El estilo: rasgos lingtiisticos, pragmaticos y retéricos en los textos de la comunicacién publicitaria
2.3. Analisis del discurso: lo utilitario y lo ideolégico en los enunciados y textos publicitarios
3. La redaccion académica en espanol
3.1. Tipologias textuales: proyectos y trabajos de investigacion
3.2. La investigacion y el proceso de la escritura académica: leer y escribir. Preparacion, mecanismos y convenciones académicas, revision y correccion.

3.3. La publicacion y presentacion de textos académicos y su divulgacion

Observaciones
Actividades Formativas
Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%
AF #02 — Clases pricticas 25 100%
AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%
Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *
X  Actividades introductorias [0 | Practicas externas
X  Leccion Magistral O  Practicum
O  Eventos cientificos O @ Practicas clinicas
X  Resolucién de problemas X | Estudio previo
X  Presentacion X | Trabajo tutelado
X  Estudio de casos X | Resolucion de problemas de forma auténoma
X  Debate X = Foros de discusion
X  Seminario X | Aprendizaje colaborativo
X  Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
[0 | Practicas en aulas de informatica X | Portafolio/Dossier
[0 Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
X  Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O @ Practicas de campo X | Design thinking
Sistemas de Evaluacién
Sistema de evaluacién Ponderacion minima | Ponderacién maxima
Examen de preguntas de desarrollo 5% 40%
Trabajos 5% 40%
Proyecto 5% 40%
Observacién participante 5% 40%
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Médulo
Materia/Asignatura (13b)

Tipologia

Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 3
Lenguas en que se imparte Gallego

Resultados de aprendizaje

13,17, 18, 22, 23, 31, 36

Contenidos (Breve descripcion)
1.El lenguaje de la comunicacion publicitaria

1.1. La comunicacion publicitaria: verbal y no verbal

Moédulo 1. Formacion basica y transversal

Escritura académica y profesional (galego)

FB (El alumnado deberd elegir cursar esta materia en espafol o en gallego)

1.2. Las funciones del lenguaje y los lenguajes de especialidad: el lenguaje publicitario

1.3. La escritura y el texto publicitario: coherencia, cohesion, adecuacion, intertextualidad

2. La redaccion publicitaria en gallego

2.1. La gramatica, el 1éxico y la correccion lingtiistica: norma y uso del gallego en la publicidad

2.2. El estilo: rasgos lingtiisticos, pragmaticos y retéricos en los textos de la comunicacién publicitaria

2.3. Analisis del discurso: lo utilitario y lo ideolégico en los enunciados y textos publicitarios

3. La redaccion académica en gallego

3.1. Tipologias textuales: proyectos y trabajos de investigacion

3.2. La investigacion y el proceso de la escritura académica: leer y escribir. Preparacion, mecanismos y convenciones académicas, revision y correccion.

3.3. La publicacion y presentacion de textos académicos y su divulgacion

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0 OONXNXKXKNKNKNX X OXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas de desarrollo
Trabajos

Proyecto

Observacién participante

29]132

|

X X X X X X X X X O O

X

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

5% 40%
5% 40%
5% 40%
5% 40%
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Mobdulo Creatividad y diseno publicitario

Materia/Asignatura (14) Creatividad I

Tipologia OB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 3

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,8, 18, 28, 29, 33, 35
Contenidos (Breve descripcion)

1. Introduccién a la comunicacién, creatividad y creatividad publicitaria.

2. El proceso de creacién publicitario.

3. Estrategias clasicas y recursos de creatividad.

4. Origenes de la creatividad.

Observaciones

La materia de Creatividad I se imparte en el primer semestre del 2° Curso, es de cardcter obligatoria y tiene 6 créditos. Se
trata de la primera materia sobre estos contenidos que recibe el alumno, donde se trabajan los conceptos de estrategia

creativa y publicitaria, la idea publicitaria, los conceptos creativos y los recursos de creatividad. En ella, se le transmite al

alumnado una base sobre teorias y estrategias creativas se ira ampliando en los sucesivos semestres académicos.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan)

Sistema de evaluacién

X | Actividades introductorias X | Practicas externas

X | Leccién Magistral O | Practicum

] Eventos cientificos O | Practicas clinicas

X | Resolucion de problemas X | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion

X  Seminario X | Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier

X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio

X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

Examen de preguntas objetivas 30% 40%
Trabajo 30% 40%
Practicas de laboratorio 20% 30%

30[132
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Moédulo
Materia/Asignatura (15)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje

2,7, 10,15, 22, 30, 31

Contenidos (Breve descripcion)

El ecosistema publicitario

Médulo 2. Gestion y planificacién publicitaria

Estructura publicitaria y gestion de cuentas

OB

6
Presencial
3

Gallego, castellano

Estructura de anunciantes institucionales y corporativos.

Medios de comunicacién y proveedores de servicios; agencias y mediadores publicitarios.

Procesos de gestion publicitaria.
Relaciones con los clientes.
Nuevos modelos de negocio.

Observaciones

En relacién con los cambios estructurales las agencias y consultoras actualizan sus perfiles en funciones de investigacion, analisis, planificacion, creacién, produccion o

gestion, tanto en relacién con los medios como con la evolucién de la comunicacién y de los publicos.

Aunque tradicionalmente cuentas ha sido una especialidad mas remunerada que otras y habitualmente cercana a la direccion de la agencia publicitaria, en la actualidad

puede ser también un puesto de vigilancia de proyectos emergentes en el mercado. Como la misma agencia publicitaria se encuentra en experimentacion como

proyectos modulares o hibridos para responder a las necesidades emergentes de la comunicacién corporativa

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK X XNNXKNKXXDONXK

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examen de preguntas objetivas
Trabajos

Proyectos

Observacion participante

Presentaciones
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Actividades introductorias

Practicas en aulas de informatica

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes

X

X X ¥ X X X X X X O O

X

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucion de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima Ponderaciéon maxima

20 % 40 %
20 % 40 %
5% 40 %
20 % 40 %
20 % 40 %
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Médulo Moédulo 2. Gestién y Planificacién Publicitaria
Materia/Asignatura (16) Marketing Operativo

Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 4

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
6, 10, 11, 18, 30, 33, 36

Contenidos (Breve descripcion)

Producto y servicio. Gestiéon de marcas. Desarrollo de nuevos productos. Ciclo de vida del producto. Precio y valor.

Métodos y estrategias de fijacion de precios. Canales y formatos de distribucion comercial. LLa comunicacion

comercial.

Observaciones

La materia forma a los alumnos en la gestiéon de herramientas fundamentales de marketing adaptadas al entorno

dinamico y competitivo.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas
Horas
25
25
100

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XNKXXKXKXNXDDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas
Examne de preguntas de desarrollo
Resolucién de problemas y/o ejercicios

Trabajo
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X = Practicas externas
Practicum
Practicas clinicas
Estudio previo

Trabajo tutelado

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

X X X X X X X X X O O

X | Design thinking
Sistemas de Evaluacién *
Ponderacién minima
30%
5%
10%
5%

V2 10/10/2024

Presencialidad
100%

100%

0%

Resolucién de problemas de forma auténoma

Aprendizaje basado en proyectos

Metodologias basadas en la investigacion

Ponderacién maxima
60%
30%
40%
20%
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Médulo Médulo 2. Gestion y planificaciéon publicitaria

Materia/Asignatura (17) Planificacién estratégica I. Estrategia de comunicaciéon
Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 4

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
5,7,11, 15, 21, 30, 38
Contenidos (Breve descripcion)

1. Concepto de estrategia

2. Elementos condicionantes de la estrategia publicitaria
3. Aplicacién del marketing

4. Investigacion y documentacion estratégica

5. Creacion de estrategias

6. Planificacion estratégica digital

Observaciones

La materia tiene como objetivo conocer el concepto de estrategia, sus elementos y las dindmicas de elaboracion de los planes estratégicos,
haciendo hincapié en los procesos de investigacién previos. Ademas de lo anterior, los estudiantes deberan conocer los modelos clasicos de

estrategias publicitarias y los que pueda surgir, reconocerlos en la comunicacion y aplicarlos a casos concretos.

Actividades Formativas

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK XX XKXKXNXDONXKX

Practicas de campo

X

X X X X X X X X X X OO

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucion de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Sistema de evaluacion

Examen de preguntas objetivas
Resolucién de problemas y/o ejercicios
Proyecto

Presentaciones

Trabajo
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Ponderacién minima Ponderacién maxima
10 20
20 30
20 50
10 40
10 40
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Médulo
Materia/Asignatura (18)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje

2, 6,10, 26, 31, 38, 11

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 1. Formacion basica y transversal

Estadistica Aplicada a la Comunicaciéon

OB

6
Presencial
4

Gallego, espanol

Métodos para la obtencion de datos. Métodos para el analisis de datos. Aplicacién de la metodologia estudiada en esta
asignatura a la resolucion de problemas y casos practicos del ambito de la Comunicacion.

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XX XKXKXNXDIDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examen de preguntas objetivas
Practicas de laboratorio

Trabajo
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Practicas en aulas de informatica

X | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo
Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier
Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

X X X X X X X X X X O O

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderacién minima Ponderacién maxima
40 70
15 30
15 30
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Médulo Creatividad y disefio publicitario
Materia/Asignatura (19) Creatividad II

Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 4

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,7,13, 28, 29, 35, 36
Contenidos (Breve descripcion)

1. El enfoque estratégico de los mensajes publicitarios.

2. Conceptualizacion e idea.

3. Adecuacién de la idea a los medios.

4. Creacion de mensajes publicitarios: peculiaridades, construcciéon y lenguaje.

5. Formatos publicitarios, caracteristicas y peculiaridades desde el punto de vista del mensaje.

Observaciones

La materia de Creatividad Publicitaria II se imparte en el segundo semestre del 2° Curso, es de caracter obligatoria y tiene 6
créditos. En este caso, la docencia se centra en la elaboracion de mensajes publicitarios, entendiendo mensaje como la base
sobre la que se construye la comunicacién publicitaria. Aquella idea que nos permite alcanzar los objetivos de comunicacion.

Para ello se profundizara en la conceptualizacion y desarrollo de conceptos, lo que obligara al alumnado a trabajar con las

palabras, imagenes, simbolos y sonidos. Elementos que se analizan en esta materia a fin de afianzar sus competencias creativas.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Sistema de evaluacién

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

X | Actividades introductorias X | Practicas externas

X | Leccién Magistral O | Practicum

] Eventos cientificos O | Practicas clinicas

X | Resolucion de problemas X | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion

X  Seminario X | Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier

X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio

X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo X | Design thinking

Ponderaciéon maxima

Examen de preguntas objetivas 30% 40%

Trabajo 20% 30%

Practicas de laboratorio 20% 30%

Presentaciones 10% 20%
35|132 V2 10/10/2024
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Médulo
Materia/Asignatura (20)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
6, 14, 15, 20, 21, 24, 33

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional

Planificacién y técnicas de relaciones publicas I

OB

6

Presencial

4

Castellano, Gallego

Proceso de programacion de Relaciones Publicas. Flujos de comunicacion en RRPP. Estructuras de Relaciones Publicas.

Comunicacion interna/externa. Prevencion y gestion de situaciones de crisis. RRPP personales. RRPP internacionales.

Protocolo y relaciones publicas

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas
Horas
25
25
100

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

00000 O0OKKNXNXNXDOX O

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examne de preguntas de desarrollo
Trabajo

Resolucién de problemas y/o ejercicios

36|132

[0 | Practicas externas
Practicum
Practicas clinicas
Estudio previo

Trabajo tutelado

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Ooo0ooo0oo0oo0xooao

Design thinking

Sistemas de Evaluacién *

Ponderacién minima
20%
20%
20%

V2 10/10/2024

Presencialidad
100%

100%

0%

Resolucién de problemas de forma auténoma

Aprendizaje basado en proyectos

Metodologias basadas en la investigacion

Ponderacién maxima
40%
40%
40%
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Moébdulo Modulo 4. Creacién de contenidos

Materia/Asignatura (21) Creacién de contenidos II. Audiovisual publicitario
Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 5

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,5,13,19, 28, 29, 35
Contenidos (Breve descripcion)

e  Lenguaje audiovisual

e  Historiay evolucion de los medios audiovisuales
e  Historiay evolucion de los contenidos audiovisuales

e  Contenidos publicitarios audiovisuales
° Creacion de contenidos audiovisuales

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK XXX KXKXODODNXK

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas
Proyecto

Observacion sistematica

Resolucién de problemas y/o ejercicios

371132

X

X X X X X X X XK X X X O

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderacién minima Ponderacién maxima
20% 40%
50% 70%
10% 20%
5% 20%
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Moédulo Médulo 2. Gestién y planificacién publicitaria

Materia/Asignatura (32) Planificacién estratégica II. Planificacién de medios.
Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 5

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje:

5,7,11, 21, 30, 38, 26

Contenidos (Breve descripcion)

O Conceptos basicos de la planificacion de medios. Indicadores y métricas.

. Historia, evolucién y principales tendencias de la planificacién de medios

. Fuentes de informacion del mercado publicitario espanol.

. Los medios publicitarios. Ecosistema, estructura, sinergias y relaciones.

. Actores que intervienen en la planificacion de medios y soportes: marcas, medios y agencias.
. Desarrollo de un plan de medios y soportes. Fases, procesos y metodologia.

) Andlisis y seleccion de soportes y medios mediante planificacion estratégica y tctica.

. Innovacién en medios. Medios y tecnologia.

Observaciones

La materia Planificacion estratégica II. Planificacion de medios se imparte en el segundo cuatrimestre del 3er Curso. Es de caracter obligatorio y tiene 6 créditos. Su
objetivo es proporcionar al alumnado una panoramica del proceso de planificacion y gestion de medios publicitarios desde las distintas 6pticas de los agentes
implicados: marca anunciante, agencias de medios y medios de comunicacion. Se analizan y explican las distintas etapas necesarias para la elaboracién de un plan de
medios: briefing, objetivos, estrategia y tdctica, seleccion de medios y soportes, estacionalidad, 6ptico de medios, negociacion y compra, seguimiento, cierre. En la
primera parte se contextualiza la planificacion de medios tanto en el proceso de marketing y publicitario como en la propia sociedad en la que se implementa. A
continuacion, partiendo de las fuentes de referencia del mercado y las herramientas de media planning, se analizan las audiencias y el potencial publicitario (ventajas e
inconvenientes) de los distintos medios y soportes del cambiante ecosistema publicitario. En definitiva, se trata de explicar la estrategia para hacer llegar el mensaje de
la marca a la persona correcta, en el medio adecuado, en el momento oportuno, con las repeticiones adecuadas y ajustado al presupuesto.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases practicas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

X | Actividades introductorias X Practicas externas
X = Leccién Magistral O Practicum
(| Eventos cientificos O Practicas clinicas
X | Resolucién de problemas X | Estudio previo
X | Presentaciéon X | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X Debate X Foros de discusion
X = Seminario X | Aprendizaje colaborativo
X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier
X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
X  Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacién
[m| Practicas de campo X | Design thinking
Sistemas de Evaluacién
Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacién maxima
Examen de preguntas objetivas 30% 50%
Resolucion de problemas y/o ejercicios 10% 30%
Pricticas de laboratorio 10% 30%
Presentaciones 10% 30%
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Mobdulo Creatividad y diseno publicitario

Materia/Asignatura (23) Diseno Grafico II

Tipologia OB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 5

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol
Resultados de aprendizaje
3,19, 27, 28, 29, 33, 34

Contenidos (Breve descripcion)

—

. Principios de la maquetacion editorial y disefio de informacion.
. Composicién y percepcion.

. Tipografia. Clasificacion y disposicion tipografica.

2

3

4. El lenguaje tipografico.

5. Preimpresion y artes graficas.

6. Técnicas de impresion.

7. Software disefio editorial.

Observaciones

La materia de Diseno Gréfico II se imparte en el primer semestre del 3er Curso, es de caracter obligatoria y tiene 6 créditos. Dos anos después de
haber recibido una materia introductoria en este ambito, se profundiza en el uso de herramientas de disefio grafico, a través del software
especifico de diseno editorial y visualizacion de la informacién. También se aborda el uso y aplicacion de tipografias, dando la oportunidad a

que el alumnado realice nuevos proyectos de disefio, mds complejos en su planteamiento y ejecucion, asi como su viabilidad en cuanto a

produccién.
Actividades Formativas
Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 - Clases de aula 25 100%
AF #02 — Clases pricticas 25 100%
AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%
Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *
X | Actividades introductorias X | Practicas externas
X | Leccién Magistral O | Practicum
] Eventos cientificos O | Practicas clinicas
X | Resolucion de problemas X | Estudio previo
X | Presentacion X | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion
X  Seminario X | Aprendizaje colaborativo
X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
X Practicas en aulas de informatica X Portafolio/Dossier
X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
X | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo X | Design thinking

Sistema de evaluacién

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

Examen de preguntas objetivas 30% 40%
Portafolio/Dossier 30% 40%
Practicas de laboratorio 20% 30%

39|132
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Ponderaciéon maxima
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Médulo
Materia/Asignatura (24)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
3,19, 28, 29, 35, 36, 38

Contenidos (Breve descripcion)

Modulo 4. Creacion de contenido

Creacion de contenido III: comunicacion sonora

OB

6

Presencial

5

Gallego, espanol

La materia aporta una visién global acerca de los elementos que intervienen en la creacion y elaboracion de un producto
radiofénico publicitario. El alumnado adquiere los conocimientos relativos a las fases de produccion, guionizacion, locucion,
puesta en escena, grabacion, edicién y posproduccion, que constituyen el proceso de creacion de una obra o producto

radiofénico publicitario.

Observaciones

Se realiza una contextualizacién de la comunicacién radiofonica publicitaria en la sociedad digital, aproximandose a sus
caracteristicas, estructura, narrativa, tecnologia e historia. En sintesis, esta materia proporciona al alumnado la comprensién y
conocimiento tedrico del lenguaje radiofonico y de sus elementos, asi como el conocimiento de sus posibilidades expresivas y
la aplicacion practica en el laboratorio de radio de las diferentes técnicas, procesos y herramientas implicadas en la creaciéon
de los distintos contenidos radiofonicos publicitarios, tanto para su difusién online como offline (podcast y branded-podcast).

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25

100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XNXKXKXKNXNXDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas
Examne de preguntas de desarrollo
Observacion sistematica

Practicas de laboratorio

Trabajo

40|132

X | Practicas externas

X X X X X X X X X X O 0O

Sistemas de Evaluacion *

Ponderaciéon minima

20
10
10
10
10
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Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Ponderacién maxima
60
40
40
40
40
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Moédulo
Materia/Asignatura (25)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
5,6,9, 14, 15, 21, 26

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional
Planificacién y técnicas de relaciones publicas II
Obligatoria

6

Presencial

5

Gallego, espanol

Técnicas de RRPP orales y escritas. Técnicas de RRPP audiovisuales. Entornos digitales. Técnicas de RRPP mixtas. Relaciones

con los medios de comunicacién. Relaciones publicas digitales. RRPP especializadas

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

00000 KKKKXKXKNXXOX O

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examne de preguntas de desarrollo
Trabajo

Resolucién de problemas y/o ejercicios
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[0 | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucion de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

0o 0o0oo0ooox ooao

Metodologias basadas en la investigacion

|

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
20% 40%
20% 40%
20% 40%
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Médulo
Materia/Asignatura (26)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
4,9, 21, 30, 31, 32, 38

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 1. Formacion basica y transversal

Marco normativo de la publicidad y las relaciones publicas

OB
6
Presencial

6

Gallego, castellano

1. Introduccién al concepto de deontologia de la comunicacién y la publicidad y las relaciones publicas.
2. Derecho a la informacion, derecho a la libre competencia, derechos del consumidor. Normas juridicas que regulan el

ecosistema informativo

3. La regulacion de las relaciones del sistema de comunicacién. Las comisiones de ética y los 6rganos de autorregulacion

como alternativa.

4. Criterios operativos de la actividad comunicativa y publicitaria
5. Relaciones del profesional con la organizacion, los medios, los anunciantes, la competencia y los consumidores
6. Derecho al honor, a la intimidad y propia imagen

7. Formas licitas e ilicitas de publicidad

8. Sujetos especiales de la publicidad: mujer e infancia

Observaciones

Aproximacién al conjunto de principios y reglas normativas, legales y éticas que regulan y guian la actividad profesional

comunicativa

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25

100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XNXNKXKNXNXDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas

Estudio de casos

Trabajo

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Observacion sistematica
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X

X X X X X X X X X X O 0O

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

V2 10/10/2024

Ponderacién minima Ponderacién maxima
20 60
20 60
20 60
10 50
10 50
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Moédulo Médulo 2. Gestion y planificacién publicitaria

Materia/Asignatnra (27) Planificacién estratégica III. Medicién y evaluacién
Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 6

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
5,7,11, 21, 30, 38, 26
Contenidos (Breve descripcion)

Introduccion al concepto de eficacia publicitaria

La importancia de la medicion en la publicidad

Técnicas de investigacion cualitativa y cuantitativa

Medios digitales: métricas e indicadores

Observaciones

Esta asignatura pretende complementar la formacién del alumnado en la evaluacién y medicion de la eficacia publicitaria

como elemento final, pero continuo, de una campana de comunicacién, otorgando las competencias necesarias para poder
evaluar campanas publicitarias en funcioén de sus objetivos.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

O | Actividades introductorias [0 | Practicas externas
X | Leccién Magistral O | Practicum
] Eventos cientificos O @ Practicas clinicas
O | Resolucion de problemas O | Estudio previo
X | Presentacion X | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos [0 | Resolucién de problemas de forma auténoma
O | Debate [0 | Foros de discusion
X | Seminario O | Aprendizaje colaborativo
O | Taller [0 | Aprendizaje basado en proyectos
O Practicas en aulas de informatica O Portafolio/Dossier
[0 @ Practicas de laboratorio [0 | Aprendizaje-servicio
[0  Salidas de estudio [0 | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo [0 | Design thinking
Sistemas de Evaluacién *
Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacion mdxima
Observacién sistematica 10% 40%
Trabajo 50% 80%
Presentaciones 10% 30%
Examen de preguntas objetivas 20% 40%
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Médulo
Materia/Asignatura (28)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
5,10, 19, 27, 28, 30, 34

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 4. Creacion de contenidos
Creaci6én de contenido IV. Digital
OB

6

Presencial

6

Gallego y castellano

1. Introduccién al desarrollo de productos digitales e interactivos.

2. Estrategias de planificacion, creacion, gestion de contenidos digitales.

3. Introduccion a las técnicas de medicién de contenidos digitales.

4. Desarrollo e implantacion de planes de comunicacion para plataformas digitales actuales y emergentes.

5. Diseno e implementacion de procesos de optimizaciéon de comunicacion y publicidad en entornos digitales.

Observaciones

La materia de “Creacion de contenidos IV: Digital” se imparte en el primer semestre del 3er Curso, es de caracter obligatoria y tiene 6 créditos.

Su objetivo es proporcionar al alumnado una comprensién integral acerca de como elaborar contenidos interactivos de calidad y c6mo

optimizar los ya existentes. Para ello, se exploraran diversas estrategias y técnicas esenciales para la creaciéon de contenidos que sean acordes con

los objetivos corporativos, asi como las claves para evaluar su rendimiento de los contenidos a través de diversas métricas y herramientas

analiticas. En ultima instancia, se abordara la mejor manera de adaptar estos contenidos a las diferentes y a las tendencias emergentes en el

ambito digital.

Se trata, en otras palabras, de una asignatura que prepara a los estudiantes para enfrentar los desafios del entorno digital moderno,

equipandolos con las habilidades necesarias para crear, gestionar y optimizar contenidos digitales de manera efectiva.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas
Horas
25
25
100

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XX XKXKXNXDIDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacion
Examen de preguntas objetivas
Trabajo

Practicas de laboratorio
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X | Practicas externas
Practicum
Practicas clinicas
Estudio previo

Trabajo tutelado

Presencialidad
100%

100%

0%

Resolucién de problemas de forma auténoma

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

O

O

X

X

X

X | Foros de discusion
X

X

X

X | Aprendizaje-servicio
X

Metodologias basadas en la investigacion

X | Design thinking
Sistemas de Evaluacién
Ponderacién minima
30%
30%
30%

V2 10/10/2024

Ponderacién maxima
40%
40%
40%
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Médulo
Materia/Asignatura (29)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
6, 10, 18, 20, 22, 30, 32

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional

Comunicacion Politica
OB

6p

Presencial

6

Gallego, espafiol

1. Fase de Investigacion: Quién vota, dénde, como y por qué. Anlisis electoral y motivacional del mercado del voto: la segmentacion del electorado. Investigaciones

cualitativas y cuantitativas: elaboracion e interpretacion de las encuestas

2. Fase de Planificacion y Estrategia Electoral. Qué decir y cuando. Plan, Eje y Posicionamiento. Los mensajes de la campana: programa electoral. Cronograma y agenda.

Equipo y organigrama

3. Fase de Ejecucion. Como decirlo. Imagen del candidato: marca y producto. Discurso, comunicacién emocional y neuropolitica. La importancia de la comunicacion

no verbal. Los medios de comunicacion: técnicas de presentacién ante la prensa. Evolucion de la publicidad electoral. Television y debates electorales

4. Cibercampanas, redes sociales y democracia participativa

5. Desinformacién politica
6. Comunicacion de gobierno

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25

100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

O00>0NKKNKX XXX OX O

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas

Examne de preguntas de desarrollo

Trabajo

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Simulacién o Role Playing
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Practicas en aulas de informatica

[0 @ Practicas externas

O O ONXK XX X O O

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

[0 | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

10
5

10
15
10

V2 10/10/2024

Ponderacién maxima
20
10
20
30
20
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Médulo

Materia/Asignatura (30)

Tipologia OB
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 6

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
6,7,9,11, 15, 30, 33

Contenidos (Breve descripcion)

Gallego, espanol

5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional

Direccién de Comunicacion

Bloque I. Gestién de intangibles. Importancia de los intangibles para los profesionales de la comunicacién en las organizaciones del

siglo XXI. El propésito corporativo como ntcleo de la identidad corporativa. Cultura corporativa y comunicacién interna. Marca y

branding. Sostenibilidad. Reputacién corporativa.

Bloque II. La profesién de la comunicacién. Evolucion reciente de la funcion de la comunicacion en las organizaciones. Estructuras

y perfiles profesionales. La figura del director/a de comunicacion y otras figuras analogas. Referentes profesionales y tendencias.

Observaciones

Dada la rapida evolucion de este ambito serd necesario revisar y actualizar cada curso los descriptores propuestos para adaptarlos a la realidad

profesional y académica. En cuanto a la gestion de intangibles, los contenidos se organizaran en base a los modelos mas recientes de

conceptualizacién de intangibles aplicados en el ambito de la comunicacién (ej. The Global PR and Comunication Model, 2023) y deberan

actualizarse en funcién de su vigencia y relevancia. En el caso del bloque II sera fundamental contemplar la existencia de nuevos perfiles

profesionales que puedan surgir.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 - Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0000 X NKNNXKXKNKNXNXNX X KX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas
Resolucién de problemas y/o ejercicios
Trabajo

Observacion sistematica
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|
O

O

00o0oooox d

|

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima Ponderaciéon maxima

20% 40%
10% 40%
30% 60%
5% 10%

V2 10/10/2024
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Moédulo Médulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional
Materia/Asignatnra (31) Comunicacién de crisis

Tipologia op

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 7

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
6,7,9, 14, 15, 20, 22

Contenidos (Breve descripcion)

Aproximacion teérica a la comunicacion de crisis.
Modelos y estrategias de comunicacion de crisis.
Crisis digitales.

Estudio de casos de crisis.

Mediatraining
Observaciones

La materia se adapta a la evolucion del ecosistema de medios y, especialmente a las tendencias en creacién de contenido que implica la User
Generation Content. Deben tenerse en cuenta, ademads, los cambios relativos a la diversidad de origenes de las crisis corporativas o de marca.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aulas 25 100%
AF #02 — Clases pricticas 25 100%
AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *
[0 | Actividades introductorias [0 | Practicas externas
X | Leccién Magistral O  Practicum
X | Eventos cientificos O Practicas clinicas
X | Resolucion de problemas [0 | Estudio previo
X | Presentacion O | Trabajo tutelado
X | Estudio de casos X | Resolucion de problemas de forma auténoma
[0 | Debate [0 | Foros de discusion
O Seminario X | Aprendizaje colaborativo
X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos
O Practicas en aulas de informatica O Portafolio/Dossier
[0 | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio
[0 | Salidas de estudio [0 | Metodologias basadas en la investigacion
[0 | Practicas de campo [0 | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacién maxima
Examen de preguntas objetivas 5% 20%
Resolucién de problemas y/o ejercicios 10% 40%
Estudio de casos 10% 40%
Simulacién o Role Playing 10% 40%
Presentaciones 10% 40%
Observacion sistematica 10% 20%
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Médulo
Materia/Asignatura (32)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje

3,8, 18,28, 29, 33, 35

Contenidos

Innovacién en el campo de la comunicacién y la publicidad y ligada al uso de datos masivos.

Moédulo 4. Creacion de contenidos
Innovacién Publicitaria
op

6

Presencial

7

Galego, espanol

Aproximacion a los conceptos y usos de la Inteligencia Artificial, aprendizaje automatico y nuevas formas innovadoras vinculades a la

comunicacion y la publicidad.

Aplicacion practica de conocimientos de aprendizaje automadtico en empresas de comunicacion y publicidad.
Uso de herramientas de software libre y filosofia no code para la implantacion de una estrategia de innovacién en la comunicacion.
Atender a las nuevas categorias que surgen en los festivales, certdimenes y eventos de publicidad como métrica de los procesos creativos o

estratégicos innovadores.

Observaciones

La materia de Innovacién Publicitaria se integra dentro del modulo de Creacién de Contenidos. Es una optativa que se puede cursar durante el

7 semestre en modalidad presencial. La guia de contenidos se sustenta sobre las nuevas tendencias, formatos y narratives novedosas en el sector

publicitario. Incluye el uso de inteligencia artificial, realidad augmentada y formatos interactivos para mejorar la experiencia del consumidor,

entre otras soluciones que puedan surgir e integrarse en el futuro en la comunicacion publicitaria. Se trata la innovacién como eje transversal

desde el punto de vista operativo, estratégico o tecnolégico.

Actividad formativa
AF #01 - Teoria
AF #02 - Practica

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25

100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KX XX XKXKXNXDIDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacion

Examen de preguntas objetivas
Resolucién de problemas y/o ejercicios
Estudio de casos

Presentaciones

Debate
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X | Practicas externas

X X X X X X X X X O O

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

20
20
20
20
10

V2 10/10/2024

Ponderacién maxima
40
50
50
30
20
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Médulo

Materia/Asignatura (33)

Tipologia

Numero de créditos ECTS

Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje

6,9, 11, 14, 15, 30, 36

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional

Comunicacion Institucional

op

6
Presencial
7

Gallego, espafol

1. Teoria de la Comunicacion Institucional: la comunicacién publica, caracteristicas y tipos

2. Comunicacién de Gobierno en las administraciones ptiblicas: los gabinetes de comunicacién institucionales. El portavoz.

3. Comunicacion de Crisis en las Administraciones Publicas

4. Relaciones Publicas Institucionales: técnicas de relaciones con la comunidad
5. El Lobbismo
6. Publicidad Institucional: marco normativo, técnicas y herramientas

Observaciones

Actividad formativa

AF #01 - Clases de aula

AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

OO0 00K NKNKXNK XX OX O

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio
Salidas de estudio

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examne de preguntas de desarrollo

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Trabajo

Estudio de casos
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|

0 OKXKOKXKNKKXKKDO O

|

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

15 30
10 20
20 40
10 10

V2 10/10/2024
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Médulo

Materia/Asignatura (34)

Tipologia

Numero de créditos ECTS

Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje

6,8,9, 14, 15, 24, 32

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional

Comunicacion con fines sociales

op

6
Presencial
7

Gallego, espanol

La gestion de la comunicacion en el Tercer Sector.

Conocimiento de estrategias de comunicacion aplicables a movimientos sociales y ONG.

Capacidad y habilidad para trabajar en el departamento de comunicacién de una ONG y gestionar las relaciones con los

diferentes publicos.

Capacidad para sensibilizar a la sociedad, a través de la comunicacion, en la defensa de las causas sociales.

Observaciones

Actividad formativa

AF #01 - Clases de aula

AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

O000KKXKONXNNXKXNXKX OX O

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio
Salidas de estudio

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examne de preguntas de desarrollo

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Trabajo

Estudio de casos
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|

O O OO XXX O O

|

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
10 30
10 30
20 40
10 30

V2 10/10/2024
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Moédulo
Materia/Asignatura (35)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
5,6,9, 14, 15, 20, 21

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 5. Relaciones Publicas y comunicacion institucional
Organizacién de eventos y protocolo

op

6

Presencial

7

Gallego, espanol

Radiografia del sector y del profesional. Definicion, objetivos y fases. Planificacion, contenidos y programa/cronograma. Protocolo. Innovacion.

Logistica, montaje y cuestiones legales. Comunicaciéon y difusién. Planificacién financiera. Evaluacion del evento

Observaciones

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

OO0 00 NXNKNKNXNXNX X O

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Examen de preguntas objetivas

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Trabajo

51(132

Practicas en aulas de informatica

[0 | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo
Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier
Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Ooo0oo0oo0oxXx oo o

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderacién minima Ponderacién maxima
20% 40%
20% 40%
20% 40%
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Médulo
Materia/Asignatura (36)

Tipologia
Numero de créditos ECTS

Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje

3,5,19, 27, 28, 34, 38

Moédulo 3. Creatividad y disenno publicitario

Nuevos soportes publicitarios
oP
6

Presencial
7

Gallego, espanol

Contenidos (Breve descripcion)

BLOQUE I: NUEVOS SOPORTES DE COMUNICACION

Definicién y conceptualizacion previa: estudio de los soportes utilizados para el emplazamiento de comunicacién publicitaria.
Tendencias en mensajes, medios y soportes.

Aproximacién al desarrollo de nuevos medios: adaptaciéon de medios (nuevos soportes) e innovacién de medios publicitarios.

Desarrollo de proyectos de nuevos medios y soportes publicitarios.

BLOQUE II: MEDIOS DIGITALES Y VIRTUALES

Conocimiento de la comunicacién en el entorno digital y de las notas cambiantes de los entornos virtuales.
Peculiaridades del consumo y la interaccién en medios y soportes digitales, virtuales o interactivos.

Analisis de las formas de construccion de interés y de relevancia en medios sociales.

Casos y reflexiones sobre la actualidad de los proyectos digitales en alza.

Aproximacién a los modelos de negocio comunicativo en internet.

Observaciones

Nuevos soportes publicitarios es una asignatura que se integra dentro del médulo de Creatividad y Disefio Publicitario que se imparti de forma optativa y presencial

durante el 7 semestre. La materia aborda la evolucién de los soportes de comunic:

i6n publicitaria, explorando tendencias y el desarrollo de nuevos medios. Se

analizan los entornos digitales y virtuales, sus dindmicas de consumo e interaccion, asi como estrategias innovadoras en medios sociales y modelos de negocio en
internet, preparando al alumnado para la gestion de los soportes publicitarios actuales y futuros.

Actividad formativa

AF #01 - Clases de aula

AT #02 — Clases practicas
AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

X | Actividades introductorias X | Practicas externas

X | Leccion Magistral O  Practicum

O @ Eventos cientificos O @ Practicas clinicas

X | Resolucién de problemas X | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X = Resolucién de problemas de forma auténoma

X | Debate X | Foros de discusion

X | Seminario X = Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informatica X = Portafolio/Dossier

X | Practicas de laboratorio X | Aprendizaje-servicio

X | Salidas de estudio X = Metodologias basadas en la investigacion

O @ Practicas de campo X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacién Ponderacién minima Ponderacion mdxima

Examen de preguntas objetivas 20 40

Resolucién de problemas y/o ejercicios 20 50

Estudio de casos 20 50

Presentaciones 20 30

Debate 10 20
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Moédulo
Materia/Asignatura (37)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
3,27, 28, 29, 33, 35, 36

Contenidos (Breve descripcion)

Modulo 4. Creacién de contenidos

Fotografia publicitaria y de producto
(0)3

6

Presencial

7

Gallego, espanol

e  El Lenguaje de la Luz en la Fotografia Publicitaria: esquemas basicos

. Composicion Visual y Estilo: color, textura, narrativas visuales, etc.

e  Técnicas Fotograficas Especializadas: producto, moda, retrato, etc.

e  Postproducciéon y Retoque Digital: flujo de trabajo con software especifico.

e Aspectos Comerciales y Profesionales: portfolios presupuestos, derechos de autor y licencias

Observaciones

La materia debe contemplar las adaptaciones a las tendencias en el uso de herramientas, procesos y cuestiones de caracter

estético utilizadas en la fotografia publicitaria y de producto.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK X XNXXKXKXNXDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examne de preguntas de desarrollo
Trabajo

Practicas de laboratorio

53[|132

X | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucion de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo
Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier
Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

X X X X X X X X X X OO

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Ponderacién minima Ponderacién maxima
20 50
20 60
10 40
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Médulo
Materia/Asignatura (38)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje
3,5,18, 22,28, 31, 33

Contenidos (Breve descripcion)

Modulo 4. Creacion de contenido

Tendencias narrativas en medios de comunicacion

orP
6
Presencial

7

Gallego, espanol

Oralidad, escritura, imagen, sonido y difusién industrial y digital deben haber sentado las bases de las competencias comunicativas. En su

transformacion digital puede atender a las alternativas emergentes. Como historias sensoriales o emocionales para experiencias envolventes;

generadas por usuarios o formatos efimeros de redes sociales; de base real o true fiction; hiperlocales sobre diversidad cultural; ficciones

biograficas o documentales; seriadas o fragmentadas en medios o plataformas varias; con fusion de recuperaciones vanguardistas o fantasticas;

entre el videojuego y las narraciones interactivas o inmersivas; de ambigiiedad moral y finales abiertos; etc.

Observaciones

Optativa de primer semestre del ultimo curso que completa con una quinta materia de creacién de contenidos y del médulo de optativas de

comunicacién. En pleno auge de las inteligencias artificiales, la innovacion narrativa puede especializar a los interesados de este grado.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas

25
25
100

Presencialidad
100%

100%

0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O KK XX NXKXKXNXORXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Examenes de respuesta objetiva
Trabajos

Presentaciones

Observacion participante

Proyectos

54132

X | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos

Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

O
O
X
X
X
X | Foros de discusién
X
X
X
X
X

Metodologias basadas en la investigacion

X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
5% 40%
20% 40%
5% 40%
20% 40%
20% 40%
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Médulo

Materia/Asignatura (39)

Tipologia op
Nimero de créditos ECTS 6
Modalidad Presencial
Semestre 7

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,5,9, 18,22, 30, 36
Contenidos

Bloque 1: Aproximacién teérica a la Comunicacién Responsable
Concepto de comunicacién responsable
Comunicacién y responsabilidad social
Estrategias y herramientas para el ejercicio de la Comunicacion Responsable
Bloque 2: Comunicacién Responsable en la publicidad y las Relaciones Publicas
Publicidad y marketing responsable
Narrativas responsables en la comunicacién institucional
Proteccion de datos y privacidad en la comunicacién
Estudios de caso: crisis y casos de éxito
Bloque 3. Creatividad responsable
Gestion de ideas con principios éticos.
Observaciones

Modulo 4. Creacion de contenidos

Comunicacién Responsable

La materia de Comunicacién Responsable es optativa y presencial, se imparte durante el 7 semestre dentro del médulo de Comunicacion.
Capacita al estudiante en el desarrollo de estrategias comunicativas éticas y efectivas en diversos contextos profesionales y sociales. Se incide en
la creacion de de discursos inclusivos y comprometidos socialmente. Asimismo, se exploran herramientas digitales y técnicas de comunicacién
en medios tradicionales y digitales, fomentando una ciudadania critica y responsable.

Actividades Formativas

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AF #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias O
Leccion Magistral

Eventos cientificos

Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

OO0 KX XN XXNXKXKXDIORXKX
X X OXK XXX X X OUODO

Practicas de campo

Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

Design thinking

Sistemas de Evaluacion *

Sistema de evaluacién

Resolucién de problemas y/o ejercicios
Estudio de casos

Presentaciones

Portafolio/Dossier

Aprendizaje basado en proyectos

55(132

Ponderaciéon minima Ponderaciéon maxima

10 40
10 40
10 40
10 40
10 40
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Médulo
Materia/Asignatura (40)
Tipologia

Nimero de créditos ECTS
Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte
Resultados de aprendizaje

3,28, 29, 33, 34, 35, 36

Contenidos (Breve descripcion)

Moédulo 3. Creatividad y disenno publicitario
Laboratorio audiovisual publicitario
op

6

Presencial

7

Gallego, espanol

e  Equipo técnico de una produccién audiovisual

e  Pre-produccion I: de la idea al guion de rodaje

e  Pre-produccioén II: El plan de rodaje y el presupuesto.
o Produccion, rodaje y posproduccion

Observaciones

Se atenderan a procesos y equipos de trabajo existentes y a posibles cambios que puedan darse en el sector.

Actividad formativa
AF #01 - Clases de aula
AT #02 — Clases practicas

AF #03 — Trabajo auténomo

Actividades Formativas

Horas Presencialidad
25 100%

25 100%

100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas de laboratorio

Salidas de estudio

0O NX XX XKXKXNXDIDONXKX

Practicas de campo

Sistema de evaluacién
Observacion sistematica
Estudio de casos
Proyecto

Examen de preguntas objetivas

56[/132

Practicas en aulas de informatica

X | Practicas externas

Practicum

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

X X X X X X X X X 0O O

Metodologias basadas en la investigacion
X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderacién minima Ponderacién maxima
5% 10%
10% 30%
50% 80%
20% 50%
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Moédulo Médulo 3. Creatividad y diseno publicitario
Materia/Asignatura (41) Proyectos y pOI‘thliO

Tipologia OB

Nimero de créditos ECTS 6

Modalidad Presencial

Semestre 8

Lenguas en que se imparte Gallego, espanol

Resultados de aprendizaje
3,9,12,13, 14, 25, 34, 37

Contenidos

El portfolio profesional: tipologias y contenidos.

Desarrollo de proyectos y portfolios publicitarios.

Estrategias de personal branding, presentacion y pitching.

Innovacién y tendencias en el portfolio publicitario.

Identificacion, conocimiento y manejo de software para la gestion y difusion de portfolios profesionales.
Plataformas, redes de colaboracion y networking en el entorno publicitario.

Observaciones

La materia de Proyectos y Portfolio es optativa y presencial, se imparte durante el 8 semestre dentro del médulo de Creacion de Contenidos.
Capacita al estudiante en la creacién y desarrollo de portfolios publicitarios, seleccionando trabajos y piezas realizadas, abordando estrategias de
personal branding, técnicas de presentacion y pitching. Se exploran tendencias innovadoras, herramientas digitales para gestion y difusion del
curriculum creativo, asi como redes de colaboracién y networking, preparando al alumnado para destacarse en el sector publicitario. Se atiende
a los formatos y plataformas habituales para la bisqueda y difusion de talento.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #01 — Clases de aula 25 100%

AF #02 — Clases pricticas 25 100%

AF #03 — Trabajo auténomo 100 0%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

X | Actividades introductorias [0 | Practicas externas

X | Leccién Magistral O | Practicum

] Eventos cientificos O @ Practicas clinicas

X | Resolucion de problemas O | Estudio previo

X | Presentacion X | Trabajo tutelado

X | Estudio de casos X | Resolucién de problemas de forma auténoma
X | Debate X | Foros de discusion

X  Seminario X | Aprendizaje colaborativo

X | Taller X | Aprendizaje basado en proyectos

X Practicas en aulas de informadtica X Portafolio/Dossier

[0 | Practicas de laboratorio O | Aprendizaje-servicio

[0 | Salidas de estudio X | Metodologias basadas en la investigacion
O | Practicas de campo X | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Sistema de evaluacién

Resolucién de problemas y/o ejercicios
Estudio de casos

Presentaciones

Portafolio/Dossier

Aprendizaje basado en proyectos

Ponderacién minima Ponderacién maxima
10 40
10 40
10 40
10 40
10 40
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Médulo

Materia/Asignatura (42)

Tipologia

Numero de créditos ECTS

Modalidad

Semestre

Lenguas en que se imparte

Resultados de aprendizaje

Todos los modulos

Practicas externas
Practicas externas

12

Presencial

8

Gallego, espanol

1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38

Contenidos (Breve descripcion)

Las practicas académicas externas son una actividad de naturaleza formativa que tienen como objetivo que el alumnado

aplique y complemente los conocimientos adquiridos a lo largo de su formacién académica al incorporase a empresas,

instituciones o entidades publicas o privadas que tienen firmado un convenio de cooperacion educativa con la Universidad de

Vigo.

Observaciones

Las prdcticas externas estdn reguladas por una normativa estatal (Real decreto 592/2014, de 11 de julio, por el que se regulan

las practicas académicas externas de estudiantes universitarios) y por la normativa de la Universidad de Vigo (Reglamento de

practicas académicas externas del estudiantado de la Universidad de Vigo)

Para la evaluacion y cualificacion de las practicas curriculares el tutor o tutora académica cubrira el correspondiente informe

de valoracion final que tendra en cuenta el informe o tutor o tutora de la empresa colaboradora o institucion y la memoria

elaborada por cada estudiante.

Actividad formativa

Practicas externas

OO0 oOoOooooooboao

Actividades Formativas

Horas

300

Presencialidad

100%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

Actividades introductorias
Leccion Magistral
Eventos cientificos
Resolucién de problemas
Presentacion

Estudio de casos

Debate

Seminario

Taller

Practicas en aulas de informatica
Practicas de laboratorio
Salidas de estudio

Practicas de campo

Sistema de evaluacién

Informe de practicas

58(132

X | Practicas externas

Practicum

0o0o0oo0ooox ooo

Practicas clinicas

Estudio previo

Trabajo tutelado

Resolucién de problemas de forma auténoma
Foros de discusion

Aprendizaje colaborativo

Aprendizaje basado en proyectos
Portafolio/Dossier

Aprendizaje-servicio

Metodologias basadas en la investigacion

[0 | Design thinking

Sistemas de Evaluacién

Ponderaciéon minima

100%

V2 10/10/2024
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Médulo Todos los médulos
Materia/Asignatura Trabajo de fin de Grado
Tipologia Trabajo de fin de grado

Numero de créditos ECTS 12

Modalidad Presencial

Semestre 8

Lenguas en que se imparte Gallego, castellano

Resultados de aprendizaje
18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 39, 40, 41, 42, 43, 44
Contenidos (Breve descripcion)

El TFG forma parte del plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas y equivale a 12 créditos ECTS
programados en el segundo semestre del cuarto afio de la titulacién. El desarrollo del TFG esta regulado por el Reglamento para
la realizacion del Trabajo Fin de Grado de la Universidad de Vigo y por el reglamento de la Facultad de Comunicacion.

Observaciones

El/la estudiante definira un proyecto y un plan de trabajo relacionado con uno o varios ambitos de conocimiento asociados al
titulo, propuestos por un/a tutor/a o por él/ella mismo/a, siguiendo lo establecido en la normativa general de la Universidad de
Vigo y en la de la Facultad de Comunicacion. Desarrollara el trabajo proyectado bajo la tutela de un/a profesor/a que sera quien,
una vez alcanzados los objetivos establecidos, debera emitir un informe favorable para su defensa ante un tribunal que lo
calificara siguiendo las indicaciones de los reglamentos y de una forma mas concreta, de la Normativa para la Realizacién del
Trabajo de Fin de Grado de la Universidade de Vigo.

Actividades Formativas

Actividad formativa Horas Presencialidad
AF #03 - Trabajo autonomo 292 100%
Trabajo tutelado 6 100%

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se emplearan) *

O Actividades introductorias O Practicas externas
O Leccién Magistral O Practicum
O Eventos cientificos O Practicas clinicas
O Resolucion de problemas O Estudio previo
B = Presentacion Trabajo tutelado
O = Estudio de casos O Resoluciéon de problemas de forma auténoma
O Debate O Foros de discusién
O Seminario O Aprendizaje colaborativo
O Taller O Aprendizaje basado en proyectos
O @ Practicas en aulas de informatica O Portafolio/Dossier
O Practicas de laboratorio O Aprendizaje-servicio
O Salidas de estudio [0 Metodologias basadas en la investigacion
O Practicas de campo O Design thinking
Sistemas de Evaluacion
Sistema de evaluacion Ponderacién minima Ponderacién maxima
Presentaciones 60% 100%
Observacion sistematica 10% 30%
Portfolio / Dossier 10% 100%
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4.2. Actividades y metodologias docentes

Las metodologias docentes aplicadas se caracterizan por haber sido pioneras en el desarrollo de
propuestas mads practicas e interactivas. Las metodologias son concretadas cada curso en las
correspondientes Guias Docentes, lo que permite poner en marcha propuestas innovadoras e incluso
puedan adaptarse a la evolucién de las necesidades formativas. La estructura de las materias tiene dos

bloques: clases teéricas y practicas.

En la mayor parte de los casos se prioriza el trabajo en grupo al tratarse como habilidad fundamental.
Todo lo anterior se cumplimenta con sesiones de atencion personalizada mediante el sistema de tutorias
en las que los docentes pueden resolver dudas, tutelar trabajos o dirigir proyectos.

La actividad tutorial se encuentra regulada institucionalmente por “Normativa de actividades titoriais™,
actualmente vigente, que establece expresamente el derecho del estudiantado a recibir asistencia y
orientacion individualizada en el proceso de aprendizaje de cada materia mediante tutorias
desarrolladas a lo largo del curso, asi como la obligacién del profesorado de garantizar dicha atencion.

En consecuencia, el modelo docente del titulo incorpora mecanismos efectivos y reglados de tutorizaciéon
académica tanto en el desarrollo ordinario de las materias como en aquellas asignaturas que requieren
un seguimiento especifico, como las practicas académicas externas y el Trabajo Fin de Grado.

Las estancias en empresas se concentran en la materia de practicas externas, pero cobra cada vez mas
importancia la metodologia de Aprendizaje Servicio que permite que los estudiantes desarrollen los
proyectos de aula o practicos en empresas reales mediante la supervision docente. También se aplica la
elaboraciéon de TFG aplicados en los cuales, mediante el correspondiente convenio previo, los
estudiantes pueden realizar en empresas o instituciones.

Incidimos especialmente en la importancia de facilitar una variedad amplia de metodologias en todas las
materias del titulo, con la finalidad de permitir la adaptacién de esas materias.

Metodologias utilizadas en la titulacién

Actividades introductorias. Actividades orientadas a presentar la materia y detectar conocimientos previos, intereses y
motivaciones del alumnado.

Leccion Magistral. Actividades orientadas a presentar la materia y detectar conocimientos previos, intereses y
motivaciones del alumnado.

Eventos cientificos. Participacion en conferencias, jornadas, mesas redondas u otras actividades académicas
complementarias.

Resolucion de problemas. Resolucion guiada de ejercicios o problemas relacionados con la materia para aplicary
consolidar conocimientos.

Presentacion. Exposicion oral individual o grupal de trabajos, proyectos o resultados relacionados con las materias.
Estudio de casos. Analisis y resolucion de situaciones reales o simuladas con finalidad formativa y aplicada.

Debate. Discusion argumentada sobre temas o problemas relacionados con los contenidos de la materia.

Seminario. Actividad centrada en el trabajo y profundizacion sobre un tema especifico mediante documentacion y
discusion.

Taller. Actividad prdctica orientada a la adquisicion de habilidades instrumentales y procedimentales.

Practicas en aulas de informatica. Actividades practicas realizadas con apoyo de herramientas TIC y recursos
informaticos.

Practicas de laboratorio. Actividades experimentales orientadas a aplicar conocimientos y adquirir destrezas técnicas.
Salidas de estudio. Actividades académicas desarrolladas en entornos externos de interés profesional o cientifico.

Practicas de campo. Actividades practicas desarrolladas en contextos reales para observar, recoger y analizar datos.

Practicas externas. Actividades formativas realizadas en empresas o instituciones vinculadas al ambito profesional.

Practicum. Actividades obligatorias de cardcter profesionalizante desarrolladas en contextos reales de ejercicio
profesional.

Practicas clinicas. Actividades practicas desarrolladas en el ambito sanitario y asistencial.

XODODNXKKXNXIONKXKNKIXKXKNIKRIKX OX K

Estudio previo. Trabajo auténomo de busqueda, lectura y preparacion de documentacion antes de las sesiones docentes.

1 https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/429
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Trabajo tutelado. Realizacion autonoma de trabajos o proyectos bajo la orientacion y seguimiento del profesorado.

Resolucion de problemas de forma auténoma. Resolucién individual de ejercicios y problemas sin presencia directa del
profesorado.

Foros de discusion. Debate y reflexion sobre temas académicos mediante entornos presenciales o virtuales.

Aprendizaje colaborativo. Metodologia basada en el trabajo coordinado en grupo para desarrollar tareas y aprendizajes
comunes.

Aprendizaje basado en proyectos. Desarrollo de proyectos reales o aplicados que integran conocimientos y competencias.
Portafolio/Dossier. Recopilacion estructurada de evidencias, trabajos y reflexiones sobre el aprendizaje realizado.

Aprendizaje-servicio. Metodologia que combina aprendizaje académico y prestacion de un servicio a la comunidad.

Metodologias basadas en la investigacion. Actividades orientadas al analisis, busqueda y generacion de conocimiento
mediante investigacion.

Design thinking. Metodologia centrada en la resolucion creativa de problemas mediante innovacion y diseno orientado
al usuario.

X K XXX XK X X K

4.3. Sistemas de evaluacion

Al igual que en lo referido a las metodologias docentes, los sistemas de evaluacién aplicados en el titulo
se emplean buscando una adaptacién a la realidad de los contenidos, habilidades y competencias
marcados. En cada uno de los cursos las Guias Docentes de las materias concretan de forma clara el
sistema de evaluaciéon. En todos los casos se prioriza la evaluacion continua con los correspondientes

bloques de actividad académica (tedrica y prdctica).

Segun el “Reglamento sobre la evaluacion, la cualificacién y la calidad de la docencia y del proceso de
aprendizaje del estudiantado” aprobado por el Claustro de la UVigo del 18 de abril de 2023 se establece
en el articulo 20.4. que “(...) para garantizar que la evaluaciéon continua sea diversificada, ninguna de las
pruebas o actividades que la constituyan podran suponer por si mismas mas del 40% de cualificacién
final de la materia, excepto en la segunda oportunidad que la evaluacién podra ser superior”. De esta
forma se establece que las materias tengan porcentajes amplios en los distintos sistemas de evaluacién
que deberan ser atendidos con varias pruebas dentro de esa metodologia.

Ademas de lo anterior, la Facultad de Comunicacion cuenta con un “Procedimiento de renuncia al
sistema de evaluacién continua” (28 de mayo de 2024) se permite, en circunstancias especificas, la
evaluacion global de los estudiantes. El procedimiento especifico para esa evaluacion se describe en cada
una de las guias docentes de las materias.

En lo referido a las practicas externas, su evaluacion depende del correspondiente “informe de practicas
externas”. En todos los casos, la observacion sistematica por parte del docente (especialmente durante el
trabajo de aula) es fundamental en la evaluacion de los estudiantes y se considera la autoevaluacion de
los estudiantes en las referidas practicas de laboratorio. También se cuenta con una normativa para los
Trabajos de Fin de Grado?.

Sistemas de evaluacién utilizados en la titulacién
X Examen de preguntas objetivas

Examen de preguntas de desarrollo

Examen oral

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Estudio de casos

Practicas de laboratorio

X X X X X K

Simulacién o Role Playing

2 https://fcom.uvigo.gal/wp-content/uploads/2024/06/PROCEDEMENTO-DE-RENUNCIA-A-AVALIACION-CONTINUA-GAL.pdf

3 https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/325
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Trabajo

Informe de practicas

Informe de prdcticas externas
Proyecto

Portafolio/Dossier
Presentaciones

Debate

Autoevaluacion

X X X XK XK X X

Observacion sistematica

4.4. Estructuras curriculares especificas

El Grado no cuenta con menciones ni itinerarios.

4.5. Mecanismos de coordinacion del titulo

La gestion académica del grado es vehiculada a través da la correspondiente Comisiéon Académica del
Grado, delegada de la Xunta de Facultad y que cuenta con representacion de PDI, PAS y estudiantes. De
la misma forma parte el coordinador o coordinadora de Grado quien se encarga de gestionar los asuntos
especificos del titulo y convocar la Comision para resolver las cuestiones que afecten a la docencia.
También forman parte de esta comision los coordinadores de Trabajo de Fin de Grado y de Practicas
que se encargan de la gestion de estas materias. La estructura de la comision se cumplimenta con los
Coordinadores de médulo que se encargan del seguimiento de los contenidos de las materias, el
aprovechamiento de sus sinergias y la necesidad cumplimentacién de estas.

Comision Académica de Grado: https://csc.uvigo.es/facultade/comisions/comision-academica-publicidade

En la comisiéon también participan los tutores del Plan de Accion Tutorial (PAT) del centro que, en lo
referido al Grado de Publicidad y Relaciones Publicas y teniendo en cuenta el nimero de alumnado del
titulo, son uno por curso académico. El Plan de Acciéon Tutorial permite el seguimiento de la situaciéon
de la ensenanza desde la perspectiva de los estudiantes estableciéndose mecanismos, a través de la
Comision Académica de Grado, para la correccién de distorsiones.

Plan de Accion Tutorial: https://csc.uvigo.es/ calidade/plan-de-accion-titorial

La Comision Académica de Grado se retine con regularidad tanto por solicitud del Coordinador o los
distintos coordinadores como atendiendo a los plazos establecidos en procesos académicos como el de
reconocimiento de créditos, convalidaciones o para la gestion del TFG. Esto permite que los asuntos
vinculados con la docencia del titulo sean resueltos de forma eficaz y directa.

5. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA
DOCENCIA

5.1. Perfil basico del profesorado

Los estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Vigo se han
caracterizado por contar con una plantilla de profesorado joven que ha ido consolidando sus posiciones
en la Universidad encontrandose, en el momento actual, en una posicién muy positiva en cuanto a sus
potencialidades profesionales. Asi, como podemos ver en la tabla de resumen del profesorado vinculado
a este titulo, se han incrementado notablemente los quinquenios y sexenios. En todo caso, se ha realizado
un proceso de gestion de personal que conlleva contar con un mayor nimero de docentes a tiempo
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completo estableciéndose la correspondiente contratacién de profesorado asociado a tiempo parcial
para cumplimentar la docencia debido a los descuentos aplicados por los referidos sexenios o por la
ocupacion de cargos de gestion por muchos de los profesores del centro. Destacamos especialmente la
peculiaridad de la mayor parte del profesorado adscrito al titulo en lo relativo a su amplia experiencia

profesional previa al desempeno académico actual.
5.1.a) Descripcién de la plantilla de profesorado del titulo

Las caracteristicas del profesorado adscrito al titulo se recogen en la tabla siguiente. Como hemos
indicado la plantilla ha sufrido un proceso de maduracién que se traduce en el natural crecimiento de
los quinquenios y, al mismo tiempo, la consecucién de sexenios, fruto de una notable mejora y alcance
de calidad en la actividad investigadora.

De una forma mds concreta, el titulo dispone de profesores catedrdticos/as (actualmente 3) que se
consolidardn con 2 nuevas acreditaciones ya conseguidas y otras con potencial en los préximos anos. Esta
categoria tiene una capacidad docente de entre 120 y 240 ECTS al igual que la de Catedritico/a de
Escuela Universitaria y los profesores o profesora titulares que componen el grueso de la plantilla y
confirman la estabilidad del profesorado para el titulo. En camino hacia esa consolidacién, y con la
misma capacidad docente, se encuentran los profesores Contratados/as Doctores/as de la antigua ley
universitaria, transformados con la nueva normativa el Profesores Permanentes Laborales (PPL) v,
finalmente los Profesores/as Ayudantes Doctores/as, con la diferencia de que los correspondientes a la
LOU tiene una capacidad docente de entre 120y 180 horas, que pasan a ser entre 120y 240 con la actual
LOSU. El titulo no cuenta con otras figuras dentro del profesorado a tiempo completo.

Mencion aparte merece el profesorado a tiempo parcial. Como hemos indicado el titulo ha dado especial
importancia al profesorado Asociado en su concepcién como profesionales de reconocido prestigio que
colaboraban puntualmente en la docencia con un nimero de horas limitado. Esto permite contar con
una experiencia directa del sector y enriquece notablemente la docencia. Varios de los docentes que
colaboraban de esta manera emprendieron posteriormente una carrera académica, realizando estudios
de doctorado y accediendo a la docencia a tiempo completo a través del plan de adaptaciéon puesto en
marcha por la Universidad. En cualquier caso, el titulo sigue contando con un nimero menor pero
significativo de estos docentes, personal que serd sometido a los procesos de adaptacién de la nueva
normativa (LOSU) y que establece una vinculacion del profesorado con materias o contenidos concretos.

La realidad del titulo no contempla la figura de Lector contemplado en la LOSU pero si serd preciso
Profesorado Substituto que se incorporara a la docencia en funcién de las necesidades derivadas de la
obtencién de sexenios y del desempeno de cargos de gestiéon por parte de los docentes del titulo. La
Universidad de Vigo mantiene, a ese respecto, un plan de contrataciéon dindmico y ajustado a la
normativa y mediante ofertas de empleo publico.

https://www.uvigo.gal/es/universidad/administracion-personal/pdi/quieres-dar-clase-investigar-uvigo

Tabla 6. Resumen del profesorado asignado al titulo (incluir al menos la siguiente informacién)

Categoria Nimero Capacidad ECTS* Doctores/as Acreditados/as Sexenio Quinquenio
docente (Horas) *

Catedratico/a 3 540 22 3 2 9 15
Catedratico/a de EU 1 180 7 1 0 4 6
Profesor/a titular 15 2700 108 15 2 18 39
PPL 2 360 14 2 0 2 3
Contratado/a 9 1620 65 9 1 3 27
Doctor/a

Ayudante Doctor 7 1260 50 7 5 2 3
Asociados 7 840 34 5 2 0 0
Total 44 7500 300 42 10 35 93
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*Cadlculo sobre la media de capacidad docente segin la Normativa de Elaboracion del POD para el curso 2025-2026 aprobada en el Consello de Goberno del 6 de
Jebrero de 2024. **Se establece que cada 150 horas de docencia equivalen a 6 créditos ECTS segin la actual normativa de la Universidade de Vigo.

5.1.b) Estructura de profesorado

La estructura del profesorado se ajusta, por tanto, de una manera clara a las necesidades del titulo y, de
hecho, se refuerza con una trayectoria positiva marcada en los ultimos 20 anos. La consolidacién del
profesorado conseguida y la pendiente confirma esta situacién. A esto se anade una adecuada
distribucién por dreas, con una notable mayoria de profesorado especifico del titulo, acompanados de
una colaboracién directa con el ambito de la administracién y direccion de empresas y el marketing,
configurando un titulo adecuado al mercado y la realidad profesional para la que habilita. Se

cumplimenta la formacién con materias de ambitos transversales como la estadistica y la lengua.
Tabla 7. Detalle del profesorado asignado al titulo por dmbitos de conocimiento.

Area o ambito de conocimiento: Periodismo, comunicacién y Publicidad y Relaciones Pablicas

Numero de profesores/as 38
Numero de doctores/as 36
Catedratico/a

Profesor/a titular

Profesor/a Contratado/a Doctor/a

Categorias
Profesor/a Permanente Laboral
Profesor/a Ayudante Doctor
Profesor/ Asociado/a
Profesorado acreditado 12

Diseno grafico I

Teoria e historia de la Comunicacion

Fundamentos de la Publicidad

Imagen y Tecnologia de los medios publicitarios
Fundamentos de la fotografia

Teoria e Historia de la propaganda

Fundamentos de las Relaciones Publicas

Creacion de contenidos I. Redaccion

Creacion y gestion de la marca

Creatividad I

Estructura de la publicidad y gestion de cuentas
Planificacion estratégica I. Estrategia de Comunicacion
Creatividad II

Planificacion y técnicas de las Relaciones Publicas I
Materias / asignaturas
Creacion de contenido II. Audiovisual Publicitario
Planificacion estratégica II. Planificacion de medios
Diseno grafico II

Creacion de contenido III. Comunicacion Sonora
Planificacion y técnicas de las Relaciones Publicas II

Marco normativo de la publicidad y las Relaciones Publicas
Planificacion estratégica III. Medicién y evaluacion
Creacion de contenidos IV. Digital

Comunicacion politica

Direccion de comunicaciéon

Comunicacion de crisis

Innovacién publicitaria

Comunicacion institucional

Comunicacion con fines sociales
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ECTS impartidos (previstos)
ECTS disponibles (potenciales)

Organizacion de eventos y protocolo

Nuevos soportes publicitarios

Fotografia publicitaria y de producto

Tendencias narrativas en medios de comunicacién
Comunicacion responsable

Laboratorio audiovisual publicitario.

Proyectos y porfolio

210

210

Area o ambito de conocimiento: Ciencias econémicas, administracién y direccion de empresas, marketing, comercio,

contabilidad y turismo.

Numero de profesores/as

Numero de doctores/as
Categorias

Profesorado acreditado

Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)
ECTS disponibles (potenciales)

4

4

Profesor Titular

Profesor Contratado Doctor

0

Economia aplicada a la publicidad y las Relaciones Publicas
Empresa: organizacion, gestion y emprendimiento
Marketing estratégico

Marketing operativo

24

24

Area o ambito de conocimiento: Filologia, estudios cldsicos, traduccién y lingiistica

Numero de profesores/as
Numero de doctores/as
Categorias

Profesorado acreditado
Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)
ECTS disponibles (potenciales)

2

2

Profesores titulares

0

Escritura académica y profesional en gallego
Escritura académica y profesional en espanol
12

12

Area o ambito de conocimiento: Matemiticas y estadistica

Numero de profesores/as
Numero de doctores/as
Categorias

Profesorado acreditado
Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)
ECTS disponibles (potenciales)

1
1

Catedratico/a de Escuela Universitaria

0

1
6
6

5.1.c) Méritos docentes del profesorado no acreditado

El profesorado perteneciente a categorias no acreditadas se concentra en la actualidad en siete

profesores asociados. A pesar de su perfil prioritariamente profesional, se trata de un grupo de

profesorado comprometido con la docencia y con participacién activa en programas de formacién del
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profesorado y colaborar en el desarrollo de la docencia mediante la direccién de trabajos de fin de
Grado. El perfil del profesorado del titulo puede consultarse a través de la pagina web del centro:

Profesorado: https://fcom.uvigo.gal/profesorado

5.1.d) Méritos de investigacion del profesorado no doctor

La evolucién positiva del titulo desde su puesta en marcha en 1993 se refleja también en la evolucion del
profesorado contando, en la actualidad, con un porcentaje casi completo de docentes doctores. Tan s6lo
dos de los docentes no vinculados al titulo no cuenta con este titulo siendo ambos profesores asociados

que ocupan puestos profesionales de alto nivel en el sector audiovisual y publicitario.
5.1.e) Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacién

Como se ha indicado, no se contempla la necesidad de profesorado adicional al ya existente en el
titulo. Las necesidades sobrevenidas seran solventadas a través del servicio de la Vicerrectoria de

Organizaciéon Académica y profesorado de la Universidade de Vigo.

5.2. Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia
necesarios

El centro cuenta, en el momento actual, con los siguientes servicios de apoyo, disponibles en la pagina
web de la Facultad (Anexo 3). En todos los casos, se trata de personal compartido con los otros centros
del campus. En concreto el personal de Secretaria de Decanato estd compartido con la Facultad de
Direccién y Gestién Prblica; el personal del Area Académica esti compartido con las Facultades de
Direccién e Xestién Publica, Fisioterapia y Educacién y Ciencias del Deporte, al igual que el Area
Econémica. Los asuntos relativos a la gestion del Grado son tramitados a través del area académica, que
se encarga de las cuestiones relativas a matricula, reconocimientos, actas y expedientes diversos.

https://fcom.uvigo.gal/servizos/persoal-administracion-facultade-de-ciencias-sociais-e-da-comunicacion

Ademads de lo anterior, el campus también dispone de servicios informdticos que se encargan de la
atencion a los usuarios en lo relativo a las averias o incidencias en la red informatica. En la actualidad

este servicio dispone de dos personas.

https://fcom.uvigo.gal /servizos/servizos-informaticos

Todo el personal de estos servicios es Personal Técnico y de Gestion Administrativa y de Servicios
(PTGAS) que cumple los requisitos exigidos en la administracién publica y que forma parte de la
universidad segun las directrices de acceso marcadas.

https://www.uvigo.gal/es/universidad /administracion-persoal /pas/ traballar-uvigo
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6. RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE: MATERIALES
E INFRAESTRUCTURALES, PRACTICAS Y
SERVICIOS

El titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas se imparte en el edificio actualmente denominado
Facultad de Comunicacién situado en el Campus de A Xunqueira en la ciudad de Pontevedra. Se trata
de un edificio de mds de 25 anos de antigiedad que debera ser sometido a mejoras en los préximos anos
para mantener su viabilidad y adecuacién a las ensennanzas impartidas. Para ese fin se tienen en cuenta
tanto los presupuestos propios del centro dedicados al mantenimiento y actualizaciéon de las
instalaciones, como las intervenciones por parte de la Universidad que, cada ano, son priorizadas de
acuerdo con el Decanato de la Facultad.

Estando garantizados en todo momento los recursos materiales e infraestructuras para el correcto
desarrollo del titulo, no se pierde de vista la obligada actualizacién a la que se debe enfrentar el centro
derivada de la mencionada antigtiedad del edificio, pero también de los continuos cambios del sector.

6.1. Recursos materiales y servicios

Los medios materiales y servicios disponibles en el centro estan en: https://csc.uvigo.es/servizos/instalacions

La totalidad de las actividades académicas del plan de estudio (excepto las practicas externas y
excepcionalmente TFG) son realizadas en este centro (Anexo 4)

Elemento de valoracion

Infraestructuras .
40 espacios.
docentes
Aulas 8 / 819 puestos
Seminarios 10 / 389 puestos
Laboratorios 8 / 143 puestos
Aulas de informatica 2 / 64 puestos
Salas de trabajo 3 salas / 85 puestos / zonas comunes habilitadas / 100 puestos

Recurso tecnolégico

. . . . 64 puestos informadticos especificos en aulas TIC; estaciones de edicion y posproduccion;
Equipamiento informatico N i L . . . X L
equipos de produccion audiovisual; equipos de radio; equipos de fotografia digital

o o Plat6 TV; plato6 de cine; laboratorio de fotografia; laboratorios de radio; laboratorio de sonido;
Produccion audiovisual . »
cabina de correccion de color

Edicié Luccié Laboratorios de posproduccion 1y 2; cabina profesional de correccién de color; estaciones de
icién y posproducciéon L L
y posp edicion audiovisual

Recursos multimedia y o o . . . o o
» . Aula de produccion; aula de creacion de contenidos; equipamiento audiovisual especializado
creacion de contenidos

s . Software de edicion audiovisual y sonora; software de diseno grafico; software de tratamiento
Software especializado . . K o . X o . .
fotografico; herramientas de producciéon multimedia y creacion de contenidos digitales
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Todo el centro cuenta con red wifi y con equipamiento informadtico accesible en las correspondientes
salas ademas de un servicio de préstamo de materiales audiovisuales (https://material.uvico.es/).

Ademas de las infraestructuras propias, el edificio acoge otros servicios (https://csc.uvigo.es/servizos/),

Biblioteca (en proceso de transformacion a CRAI), comedor, cafeteria, servicios audiovisuales, zona de
comida y zonas de estudio y trabajo en equipo.

En cuanto a recursos de docencia virtual se trabaja con la plataforma de teledocencia (Moovi) y con el
campus virtual (https://campusremotouvigo.gal/).

Todo esto permite el correcto desarrollo de las actividades, observando criterios de accesibilidad
universal y diseno para todos garantizado, ademas, mediante el programa PIUNE y contando con el
correspondiente plan de Igualdad.

6.2 Procedimiento para la gestién de las practicas externas

El titulo cuenta con un coordinador/a de practicas nombrado por el Decanato del centro entre el
profesorado a tiempo completo y que forma parte de la Comisién Académica de Grado. Dicho
Coordinador o coordinadora actia como tutor o tutora de la materia obligatoria de “Practicas en
Empresa” y se encarga del procedimiento desde la aprobacién del convenio con la empresa o institucion,
la asignacién del alumno, el seguimiento de su desempeno y la cualificacion posterior (en funcién del
informe de la empresa o institucién) elaborando las correspondientes actas.

Practicas externas: https://fcom.uvigo.gal/estudantes/practicas

Las practicas son desarrolladas en la empresa o institucién a la que se designe el estudiante siempre bajo
el cumplimiento de la normativa de la Universidade de Vigo o superiores. Los datos actuales son la
confirmacién de que se garantiza el acceso de todos los estudiantes a plazas de practicas académicas
(Anexo 6).

Reglamento de practicas: https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/586

6.3. Prevision de dotaciéon de recursos materiales y servicios

Como se ha indicado, la situacioén actual del centro garantiza el correcto funcionamiento del titulo de
Grado si bien es necesario poner en marcha un plan de actualizacion continua que evite la obsolescencia
de las infraestructuras tanto desde el punto de vista material como tecnolégico. Especialmente
importante han sido y serdn las inversiones realizadas en la digitalizaciéon de espacios, contando no sélo
con el hardware sino con el software adecuado para los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas.
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7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1. Cronograma de implantacién del titulo

Al igual que en los cambios anteriores, el nuevo plan de estudios del Grado serd implantado curso a
curso. De una forma mds concreta se establece el siguiente calendario:

Aio académico Curso que se implanta
2026-2027 1°
2027-2028 2°
2028-2029 3°
2029-2030 4°

También se facilita informacién sobre los cursos que estaran en funcionamiento cada ano:

Ano .
L. Cursos implantados
académico
2026-2027 1°
2027-2028 1° 90
2028-2029 1° 90 g0
2029'2030 10 20 30 40

7.2 Procedimiento de adaptacién

La adaptacion del plan de estudio en extincién puede realizarse mediante dos vias:

1. Adaptacién por materias. Los estudiantes que hayan iniciado el titulo en el plan de estudios
de 2009 y agoten las convocatorias establecidas para las materias en extincién segun la
normativa vigente de la Universidad de Vigo, podran solicitar la adaptacion curricular al nuevo
plan de estudios. En esa adaptacion se reconocerdn las materias referidas lo que supone que
los estudiantes tendran que cursar las materias restantes del titulo.

2. Adaptacién por cursos. Los estudiantes que hayan superado la totalidad de las materias del
titulo de Grao con el plan de estudios de 2009 excepto la materia de Trabajo de Fin de Grado y
précticas externas tendran un reconocimiento global de todas las materias permitiendo que los
estudiantes s6lo tengan que cursar los referidos contenidos.
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Tabla 9. Adaptaciones del titulo (orden alfabética) - Reconocimientos

Plan de estudios 2009 ECTS Plan de Estudios 2025 ECTS
Administraciéon Publica y Anélisis Estadistico OB | 1c | 6 Estadistica aplicada a la comunicacién OB | 2c | 6
Campafias de imagen y de Relaciones Publicas OP | 1c | 6 Tendencias narrativas en medios de comunicacién OP Ic | 6
Cine y publicidad OP | 1c | 6 Fotografia publicitaria y de producto OP Ic | 6
Comunicacién alternativa: medios virtuales y nuevos sop OP | 1c | 6 Nuevos soportes publicitarios OoP Ic | 6
Comunicacién de crisis OP | 1c | 6 Comunicacién de crisis OoP 1c | 6
Comunicacién: Comunicacién escrita FB | 2c | 6 Creacién de contenidos I. Redaccién FB 2c | 6
Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad FB | 2c | 6 Teoria e Historia de la Propaganda FB 2c | 6
Comunicacién: Imaxe corporativa FB | 1c | 6 Creacién y gestién de la marca OB | 1c | 6
Comunicacién: Teoria e historia de la Comunicacién FB | 1c | 6 Teoria e Historia de la Comunicacién FB 1c | 6
Comunicacién: Teoria y técnica de la imagen FB | 1c | 6 Imagen y Tecnologia de los medios publicitarios FB Ic | 6
Creatividad publicitaria OB | 1c | 6 Creatividad I OB | 1c | 6
Deontologia de la comunicacién OB | 1c | 6 Marco normativo de las Publicidad y las Relaciones Ptb. OB | 2c | 6
Direcciéon de comunicacién OB | 1c | 6 Direcciéon de comunicacién OB | 2c | 6
Economia: Economia FB | 1c | 6 Economia aplicada a la publicidad y las Relaciones Publicas | FB Ic | 6
Elaboracién del mensaje publicitario OB | 2c | 6 Creatividad II OB | 2c | 6
Empresa: Fundamentos de mercadotecnia FB | 1c | 6 Marketing estratégico OB | 1c | 6
Empresa: Fundamentos de organizacion y gestién empres. FB | 2c | 6 Empresa: organizacién, gestién y emprendimiento FB 2c | 6
Estrategias de la comunicacién publicitaria OB | 2c | 6 Planificacidn estratégica I. Estrategia de comunicacién OB | 2c | 6
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria OB | 2c | 6 Estructura publicitaria y gestién de cuentas OB | 1c | 6
Evaluacidn de la eficacia publicitaria OB | 2c | 6 Planificacidn estratégica II. Medicién y evaluaciéon OB | 1c | 6
Lengua: Lenguaje publicitario en espafiol FB | 1c | 6 Lengua académica y profesional (espafiol) FB Ic | 6
Lingua: Linguaxe publicitaria en galego FB | 1c | 6 Lengua académica y profesional (galego) FB Ic | 6
Métodos y técnicas de investigacion de medios y audien. OB | 1c | 6 Planificacion estratégica II. Medicién y evaluaciéon OB | 1c | 6
Opinién publica OP | 1c | 6 Comunicacién responsable OP Ic | 6
Planificacion estratégica de las Relaciones Publicas OB | 1c | 6 Planificacién y técnicas de las Relaciones Publicas II OB | 1c | 6
Planificacidn y gestion de los medios publicitarios OB | 2c | 6 Planificacidn estratégica III. Planificacién de medios OB | 2c | 6
Practicas externas: proyecto practico profesional OP | 2c | 12 Practicas externas OB | 2c | 12
Produccién publicitaria en la web y multimedia OB | 2c | 6 Creacién de contenidos IV. Digital OB | 2c | 6
Produccién publicitaria en medios audiovisuales OB | 2c | 6 Laboratorio Audiovisual publicitario OP Ic | 6
Produccién publicitaria impresa OB | 1c | 6 Disefio grafico | OB | 1c | 6
Publicidad internacional OP | 1c | 6 Innovacién publicitaria oP 1c | 6
Publicidad, artes graficas y tipografia OP | 1c | 6 Disefio grafico II OB | 1c | 6
Redaccidn y locucién publicitaria* OB | 1c | 6 Creacién de contenidos III. Comunicacién sonora OB [ 1c | G
Relaciones Publicas y comunicacién solidaria OP | 1c | 6 Comunicacién con fines sociales OoP Ic | 6
Relaciones Publicas y protocolo OP | 1c | 6 Organizacién de eventos y protocolo OP Ic | 6
Sociologia: Estructura social, consumo y estilos de vida OB | 2c | 6 Marketing operativo OB | 2c | 6
Taller de practicas profesionales OP | 2c | 12 Practicas externas OB | 2c | 12
Técnicas de comunicacién electoral e institucional OB | 2c | 6 Comunicacién institucional oP 1c | 6
Técnicas de propaganda politica OB | 1c | 6 Comunicacién politica OB | 2c | 6
Técnicas de Relaciones Publicas OB | 2c | 6 Planificacidn y técnicas de las Relaciones Publicas OB | 2c | 6
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria FB | 1c | 6 Fundamentos de la Publicidad FB 1c | 6
Teoria y practica de la comunicacién televisiva OB | 2c | 6 Proyectos y porfolio OB | 2c | 6
Teoria y practica de la fotografia publicitaria OB | 2c | 6 Fundamentos de la fotografia FB 2c | 6
Teoria y practica de la fotografia publicitaria OB | 2c | 6 Creaci6n de contenido II. Audiovisual Publicitario OB | 1c | 6
Teoria y practica de las Relaciones Publicas OB | 2c | 6 Fundamentos de las Relaciones Publicas FB 2c | 6
Teoria y técnica de la comunicacién radiofénica* OP | 1c | 6 Creacién de contenidos III. Comunicacién sonora OB | 1c | 6
Trabajo de Fin de Grado 12 Trabajo de Fin de Grado 12

* La materia Creacion de contenidos III. Comunicacién Sonora debe ser validada por dos materias del anterior plan de estudios.

7.3 Ensefnianzas que se extinguen

La presente memoria NO supone la extincién del titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

aprobado en 2008 (Cédigo RUCT: 2500467) sino que se realiza una modificacion de este para poder

actualizar de forma adecuada sus contenidos y en funcién de las demandas y evolucién del mercado.

Anexo

8. SISTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA

CALIDAD

8.1. Sistema Interno de Garantia de la Calidad

El Sistema Interno de Garantia de Calidad del centro se encuentra recogido en el siguiente enlace:
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https://fcom.uvigo.gal/calidade/sgic/

8.2. Medios para la informacién publica

La Facultad de Comunicacién cuenta con una pagina web en la que se recoge la informacién completa
del centro y de los estudios que se imparten en el mismo, incluyendo la relativa al Grado.

https://fcom.uvigo.gal

Ademas de la informacién 1util, mucha de ella ya destacada en apartados anteriores, y los
correspondientes enlaces a aspectos que deben abordarse directamente con la Universidad, se establecen
cauces de comunicacion tanto generales (como las direcciones de correo electréonico de todo el personal
docente e investigador y del personal de administracion y servicios) como especificos para abordar

distintos aspectos (como el sistema de Quejas, Sugerencias y Felicitaciones-QSP).

https://fcom.uvigo.gal/aviso-formulario-gsp

La informacién publica sobre el titulo resulta completa y eficaz, tal y como se ha confirmado en los
distintos informes de seguimiento, de verificacién o de calidad del Grado.

ANEXO 1. CALENDARIO DE TRABAJO DE LA COMISION REDACTORA DELEGADA DE LA
JUNTA DE FACULTAD.
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Campus de Facultade de Campus de Portevedra  Tel 986 202041

Unl\f'er31dade\/1go Campus doPostendra  Tek 008802

Comunicacion  gspasa emmatr@uvigo.gal

CALENDARIO INTERNO

MODIFICACION DE TITULOS
GRAO EN PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
Calendario aprobado pola Comisién de Redaccién do Plano de Estudios do Grao en
Publicidade e Relacidéns Publicas - 15 de outubro de 2025

Ultima actualizacién: 14 de xaneiro de 2025

Data Accién Descricién

Convocatoria de Xunta de Facultade

Xoves, 3 de outubro Secretaria de Centro

Documentacién en DOCTAS

Aprobacidn das declaracién de interese e das
Martes, 8 de outubro composiciéns da Comisidns redactoras.

(TRulos oficlais e propios)

Aprobacidn das declaracidn de interese e das
Martes, 8 de outubro Xunta de Facultade composiciéns da Comisidns redactoras.

(TRuwlos oficiais e propios)

Anuncio das primeiras reunidns das Comisions

Xowes, 10 de outubro Secretaria de Centro Apertura de prazo de comentarios ata o 14 de
outubro.
Martes, 15 de outubro Primeira reunion de traballo.
Comigién Plan de estudos PRP
(conv. 10 de outubro) Revigién da documentacion

Envio das declaracion de interese

Xoves, 17 de outubro Secretaria de Centro
(Titulos oficlais)
Venres, 25 de outubro Vicerreitoria de titulacidéns F.ln - praz.o SR ESCISTRASEN 5 EMarass Sas
titulos oficiais
Comunicacion do prazo de exposicion publica
Lung, 28 de outubro Decanato Y P i "posi pu
marcado pola Vicerreitoria
Comezo do periodo de exposicién plblica
Martes, 29 de outubro Vicerreitoria de titulacions
(Titulos oficiais)
Martes, 5 de novembro Aprobacion das competencias
Comigién Plan de estudos PRP

(conv. 31 de setembro)
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Campus de

UniversidadeVigo Compus

Facultade de
Comunicacion gspasa

Campus de Porevedra  Tel. 986 802041
35005 Pomevedra 986 801999
emmatr@uvigo.gal

Venres, 8 de novembro

Vicerreitoria de titulaciéns

Fin do periodo de exposicion pablica dos titulos
oficiais

Martes, 19 de novembro

Aprobacidn das propostas de materias e primeiro

Comigién Plan de estudos PRP borrador da memoria

(conv. 14 de outubro)

Publicacién do primeiro borrador da memoria dos
titulos oficiais.

Xoves, 21 de novembro Decanato
Apertura do prazo de alegaciéns atao 5 de
decembro

N Informe de valoracion das declaracidns de interese

Venres, 22 de novembro COAP (Ttulos oficiais)

Venres, 29 de novembro* Consello de Goberno Aprobacidn de propostas de titulos oficiais
Aprobacidn de proposta de materias e memoria

Martes, 10 de decembro Comisién Plan de estudos PRP provigional. Distribucién de fichas de materias.
Publicacién do borrador da memoria

Xowes, 12 de decembro Decanato Apertura do prazo de comentarios ata o 9 de
xaneiro

Luns, 16 de decembro Decanato Reunidns cos Departamentos do centro

Martes, 16 decembro Decanato Reunidns cos Departamentos do centro
Xormadas sobre o futuro dos estudios de

Mércores, 18 de decambro Decanato publicidade.

Martes, 14 de xaneiro Comigién Plan de estudos PRP Revigion das comentarios ao borrador da memoria.
Publicacién da memoria inicial e apertura de prazo
para comentarios ou consideracions ata o 28 de

Xoves, 16 de xaneiro Decanato xaneiro.

Revision dos comentarios ao borrador.

Mércores, 29 de xaneiro Comisién Plan de estudos PRP Aprobacidn das fichas das materias
Aprobacién da memoria do Grao.

Xoves, 30 de xaneiro Secretaria de Centro Convocatoria de Xunta de Facultade

) Aprobacidn da memoria inicial (Titwlos oficiais

Xoves, 6 de febreiro propios)
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Campus de Portevedra  Tel. 986 802041

Uni\f'erSidadCVigO :::r':.::r:: Facuitade de 35005 Pentevedra 986 201999

Comunicacion gspata emmatr@uvigo.gal

Xoves, 6 de febreiro

Xunta de Facultade

Aprobacion da memoria inicial (Titwlos oficiais e
proplos)

Venres, 6 de febreiro

Secretaria de Centro

Envio da documentacion (Titwlos oficials)
- Memoria de verificacion

- Resumo de modificacion

- Memoria xustificativa

- Memaria econdémica

- Acordo de aprobacién do centro

- Documentacién que proceda

Luns, 9 de febreiro

Comigiéns redactoras de titulos propios

Envio da documentacion para proposta de titulos
propios.

Venres, 28 de febreiro

Vicerreitoria de titulaciéns

Fin do prazo de aprobacién de memoria inicial

Venres, 28 de febreiro

Conselleria de Educaciéon

Fin do prazo de propostas de Programacion
Conxunta de Estudos Oficias (PCEOQ)

Luns, 3 de marzo

Secretaria de Centro

Fin do prazo de ernwio da documentacion
(Ttulos oficiais)

Mércores, 5 de marzo

Vicerreitoria de titulaciéns

Comezo do prazo de exposicidn pablica
(TRtwlos oficials)

Venres, 21 de marzo

Vicerreitoria de titulaciéns

Fin do prazo de exposicion pablica (Titulos oficiais)

Envio de informe técnico sobre a memoria (Titwlos

Mércores, 2 de abril* Vicerreitoria de titulacions o
oficiais)
Revigion de alegaciéng da memoria
Venres, 4 de abril Comisién Plan de estudos PRP
Aprobacion da Memoria Final
X Envio da Memoria Final e apertura de prazo de
Venres, 4 de abril Decanato comentarios ata 0 9 de abril
Revision de comentarios
Xoves, 10 de abril Comisgién Plan de estudos PRP
Aprobacién da Memoria Final
Venres, 11 de abril Secretaria de Centro Convocatoria de Xunta de Facultade

Martes, 22 de abril

Aprobacion da Memoria Final (Titwlos oficiais)
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Campus de

UniversidagVigo e

Comunicacion espasa

Facultade de Campus de Portevedra  Tel 986 802041

35005 Pomewvedra 986 201 999
emmatr@uvigo.gal

Martes, 22 de abril

Xunta de Facultade

Aprobacion da Memoria Final (Titwlos oficiais)

Martes, 22 de abril

Decanato

Envio da Memoria Final {Titulos proplos) e apertura
de prazo de comentarios ata o 24 de abril

Xoves, 24 de abril

Secretaria de Centro

Envio da documentacion (Titwlos oficiais)

Venres, 25 de abril

Secretaria de centro

Convocatoria Xunta de Facultade

Venres, 25 de abril

Vicerreitoria de titulaciéns

Fin do prazo de aprobacién da memoria final

Luns, 28 de abril

Vicerreitoria de titulaciéns

Fin do prazo de emwio de documentacién

- Informe de alegacions e respostas as alegacions
presentadas.

- Memoria de modificacion

- Memoria xustificativa requisitos econdmicos
- Acordo de aprobacion

- Documentacién que proceda

Martes, 29 de abril

Aprobacidn Memaoria Final (Titulos propios)

Martes, 29 de abril

Xunta de Facultade

Aprobacidn Memaoria Final (Titulos propios)

Venres, 16 de maio* COAP Aprobacidn de memorias
Aprobacién das memorias
Venres, 30 de maio* Consello de Goberno
(Titwlos propios e oficiais)
Venres, 30 de maio Consello Social Aprobacidn das memorias

Luns, 2 de xufo*

Vicerreitoria de titulaciéns

Envio & Conselleria
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ANEXO 2. ACTAS DE LA COMISION REDACTORA DE ELABORACION DE LA MEMORIA DEL
GRAO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

] - 2 Facultade de CempusdePontevedra TeL 986 801 999
Universida gaVigo Foouode o ST S
ACTADA

COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
05/11/2024

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Carmen Lépez de Aguileta Clemente, Aurora Garcia Gonzélez, Emma
Torres Romay, Susana Dominguez Quintas, Ana Dopico, Daniel Marti Pellén, Ana Dopico, Talia
Rodriguez, Vicente Badenes P14, Xosé Manuel Baamonde Silva

Desculpan ausencia: Maria Isabel Miguez Gonzélez,

Asesion comeza as 13:35 horas na Sala de reuniéns 3 da Facultade de Comunicacion.

1.Aprobacién, se procede, da actada sesién anterior.
Aprébase.

2. Debate, e aprobacién, se procede, da proposta de resultados de aprendizaxe para o
titulo.

A profesora, Aurora Garcia Gonzélez, ten remitido correccions de forma.

A presidenta indica que estes resultados de aprendizaxe estan redactados fai tres anos a
partir dun manual enviado dende Calidade e que fora elaborado dende a ANECA. Non se ten
remitido ningunha actualizacién polo que se traballa cos mesmos.

A proposta da presidenta é reducilas, eliminando as duplicidades (especialmente no
apartado de habilidades e destrezas), e quitar os ladillos intermedios.

Debatense un a un os resultados de aprendizaxe, valorando a sia permanencia e
introducindo modificaciéns.

Incliese o documento cos resultados de aprendizaxe para o titulo como anexo a acta.

A comision acorda remitir os resultados de aprendizaxe e competencias a area de Calidade
paraa sua avaliacion e posibles correccions.

Aprobase.

3. Debate e aprobacién, se procede, da proposta de entidades empresariais e
institucionais de referencia.
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A presidenta lembra que se trata de ter un listado de entidades empresariais e institucionais
de referencia as que enviarlle o plan de estudos e realicen unha valoracion.

Cluster da Comunicacién de Galicia https://www.clustercomunicacion. gal/es/
Asociacion de Empresas de Comunicacion de
./ .
Espafia (La FEDE) https://www.lafede.es/
Creatividade Galega https://creatividadegalega.org/
Club de Creativos (CdC)
Asociacién Galega de Deseiio (DAG) https://dag.gal/es/

Asociacién de Directivos de Comunicacién a i
https://www.dircom.org/

(DIRCOM)

Asociacion de Agencias de Medios (AM) https://www.agenciasdemedios.com/
Asociacion Espafiola de Anunciantes https://anunciantes.com/

Cluster do ecommerce de Galicia https://clusterecommercegalego.gal/

Asociacion Espaiiola de Universidades con

tps:/titulaciones-atic.com/
Titulos de Comunicacién e Informacién (ATIC) | Dfips/titulaciones-afic.co

Asociacion Espanola de Investigadores en

:/fae-ic.
Comunicacion (AE-IC) o

Red Ibcroamericana de Investigadores en

/) .redipub.
Publicidad (REDIPUB) hutps://www.redipub.org/

Asociacion de Historiadores de la Comunicacion

o/ - ashiscom.
(AsHisCom) htps://www.ashiscom.org/

Asociacion de Investigadores en Relaciones

./ 3
Piblicas (AIRP) https://airpp.org/

O profesor Daniel Marti prop6n engadir a asociacion Markea.

Aprobase.

4. Recollida de propostas para a celebracién da actividade de formacién do profesorado
“Q futuro dos estudios de Publicidade e Relaciéns Publicas”.

A proposta que se ten remitido para a sta valoracion é a seguinte:
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Presentacion

No marco dos traballos postos en marcha nos Ultimos tres anos para a actualizacion
do Plan de Estudios do Grao en Publicidade e Relaciéns Publicas da Facultade de
Comunicacion, considérase de grande importancia contar co punto de vista do sector
profesional. Deste xeito, en procesos anteriores contouse co apoio explicito,
mediante cartas, de axencias e entidades do sector que entenderon a adecuacion e
idoneidade da proposta.

Neste novo proceso, considérase preciso pofier en valor eses apoios e tentar debater
co sector a adecuacién da proposta académica. Para esa posta en valor apéstase polo
formato de xornadas coa presenza da maior diversidade posible de representantes do
sector profesional ao que, segundo a documentacion existente, habilitaria o titulo de
Grado en Publicidade e Relaciéns Publicas.

O obxectivo é que se debata sobre o futuro da profesion en xeral e sobre as
necesidades formativas das e dos profesionais en Publicidade e Relacidns Plblicas

en particular.

A xornada desenvolverase ao longo dun dia na propia Facultade de Comunicacion,
onde se agarda que estean presentes os e as profesionais referidos e que se converta
nun evento aberto ao profesorado e no que tamén se conte coa voz directa do
estudantado, implicado na asistencia, pero tamén na organizacion.

Proposta de programa
9.00 h. Inauguracion das Xernadas
Vicerreitora do Campus de Pontevedra
Vicerreitor de Titulos
Decana da Facultade
Representante de alumnado do Grao en Publicidade
9.30 h. Mesa redonda |. A realidade actual do sector publicitario.
Cluster da Comunicacion de Galicia
Representante de La Fede (agencias Espana)
Representante de Asociacién Espafnola de Anunciantes
Xunta de Galicia (contratacion)
11.30 h. Pausa - Café
12.00 h. Mesa redonda II. Retos de futuro do sector publicitario
Creatividade Galega
CdC
IAB Espana
Feebersee

14.00 h. Comida
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15.00 h. Mesa redonda Ill. Relacions Publicas
AIRP
Mardy Bun

17.00 h. Pausa Café.

17.30 h. Mesa redonda IV. Perspectiva internacional
Universidade Politécnica de Porto
Universidade de Cabo Verde (online)
Universidad La Frontera Chile (online)

19.00 h. Conclusiéns e clausura das xornadas

Comité organizador
- Emma Torres-Romay, Decana da Facultade de Comunicacién
- Silvia Garcia-Mirdn, Secretaria da Facultade de Comunicacion
- Paulino Pérez-Feijoo, Vicedecano de Promocién e Comunicacién da Facultade de
Comunicacion.
- Vicente Badenes Pla, Vicedecano de Calidade da Facultade de Comunicacion.

- José Pita Castelo, Vicedecano de Relaciéns Internacionais da Facultade de
Comunicacién

A presidenta sinala que dende o centro se plantexa realizar esta actividade de formacion
docente, solicitada como tal dentro da érea de Formacién e Innovacién Educativa.

O profesor Vicente Badenes propén incorporar a Gonzalo Figari, Presidente do CdC na mesa
redonda da realidade actual do sector publicitario.

Aprofesora Talia Rodriguez propén incorporar aunha representante de Més Mujeres Creativas
na mesa de Retos de futuro do sector publicitario.

A comisién tamén propén incorporar a Tesa Diaz Faes de Dircom, antiga directora de
comunicacion de Pescanova.

A profesora Carmen Lépez de Aguileta prop6n incorporar a algln representante do ambito
dixital, como pode ser alguén da axencia Elogia.

A presidenta da comision propon deixar unha marxe de un par de dias para envio de propostas
e a partir de ai pechar aos asistentes.

5. Asuntos de tramite.

Non constan.

79|132 V2 10/10/2024



UniversidaggaVigo

6. Rolda de intervenciéns.

Non constan.

Sen maéis intervenciéns, a reunion da comisién remata as 15:10 horas do 5 de novembro de
2024.

ADECANA

\ [
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4 e b4 Campus de Facultade de Campus de Pontevedra Tel. 986 802041
UanCrSlda d e\/ lgO Pontevedra Comunicacién C::g:g:omevedra :ismsao;;?;%o -
DOCUMENTO 3

Correlacion entre los Resultados del proceso de formacion y de aprendizaje
(2025) y las Competencias del Plan de Estudios anterior (2008)
La identificacion en las fichas de la memoria es la marcada en rojo.

Conocimientos o contenidos

. 1.1. Identificar a los actores del proceso de comunicacion en general y del proceso publicitario
y de Relaciones Publicas en particular (CE8)

. 1.2. Identificar los origenes y evolucion de los distintos fenomenos comunicativos:
comunicacion, publicidad, relaciones publicas y propaganda (CE1)

. 1.3. Describir la organizacion y funcionamiento del sector publicitario en Espana, tanto desde la
perspectiva de su papel como sector econémico concreto, como del funcionamiento interno de
las agencias o empresas que ofrecen servicios publicitarios (CE8) con capacidad de interpretacion
de los fenémenos relacionados.

. 1.4. Describir las teorias basicas sobre la imagen y la percepcion. (CES)

- 1.5. Recordar la legislacion y normativas que afectan al desempenio de la actividad
comunicativa.

. 1.6. Investigar e identificar el actual ecosistema de medios y predecir la evolucion de las
tendencias comunicativas (CE3) (CT2)

. 1.7. Organizar el trabajo en equipo y la planificacion de las acciones de comunicacion (CT3)
. 1.8. Identificar los procesos de marketing aplicados por las empresas (CE8)

. 1.9. Identificar, analizar y resolver problemas comunicativos de empresas e instituciones
(CE12) con capacidad de explicar y argumentar la soluciones propuestas (CB4) (CE14)(CG1).

-1 .10. Estimar el impacto de las acciones comunicativas y demostrar la eficacia y viabilidad de
las propuestas comunicativas (CE9).

[l 1.11. Demostrar el manejo de métodos estadisticos para la obtencion de datos de aplicacion
en la planificacion de propuestas comunicativas (CG2)

I8 1.12. Manejar programas de disefio grafico y de edicion digital de aplicacion en los procesos
creativos de la comunicacion comercial y publicitaria (CE13)

-1 .13. Desarrollar contenidos creativos para distintos medios y empleando todo tipo de
recursos: textuales, audiovisuales, fotograficos, sonoros, digitales, etc (CE6)

I8 1.14. Producir piezas publicitarias de calidad mediante el adecuado manejo de los
conocimientos de creatividad, diseno y creacion de contenido (CE11)

[i8] 1.15. Aplicar los conocimientos estratégicos y de planificacién a propuestas comunicativas
reales (CE4).

[8] 1 .16. Definicion, planificacion y ejecucién de acciones de Relaciones Pblicas (CTS) (CE15)

[ 1.17. Extraer e interpretar informacion relevante de las investigaciones y estudios, para tomar
decisiones y disenar soluciones comunicativas eficaces y pertinentes basandose en ella
(CB2)(CB3)
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[#8] 1.18. Reunir la informacién necesaria para entender a los consumidores y sus necesidades
(CE2)

-1 .19. Disenar planes y campanas de comunicacion (CT6)

28] 1.20. Gestionar la comunicacion de las empresas e instituciones hacia la consecucion de
unos objetivos determinados (CT5) adecuando los recursos comunicativos a las necesidades
existentes (CE15)

|23 1.21. Desarrollo de iniciativas de emprendimiento en el ambito de la comunicacién (CE10)

[B8] 1.22. Integrar la responsabilidad social en las propuestas comunicativas propias, de
empresas o de instituciones (CE7)

-1 .23. Interpretar las fuentes académicas y profesionales para conseguir un mejor desempeno
profesional mediante la continua actualizacion de conocimientos (CB1)

-1 .24, Valorar propuestas comunicativas externas aplicando tanto criterios objetivos como
valoraciones subjetivas basadas en la investigacion, aprendizaje y experiencia (CB2)

2. Habilidades o destrezas
[28] 2.1. Destreza creativa y de innovacion (CE13)
[B8] 2.2. Capacidad de adaptacion a los cambios (CT2)

-2.3. Habilidad para utilizar tecnologias y técnicas de comunicacion en nuevos medios y
adaptarse a los avances en el ecosistema (CE11)(CT2) orientandose a la consecucion de objetivos
y la resolucion de problemas.

-2.4. Habilidad para comprender datos o informes (CB1) y capacidad de redaccion de
documentos de caracter técnico (CB4)

-2.5. Destrezas analitica y sintética para poder procesar informacion (CB3).

- 2.6. Capacidad de observacion, analisis y valoracion del entorno social, cultural, politico,
economico, tecnolégico y empresarial (CG3)

-2.7. Capacidad de analizar elementos de comunicacion y generar conocimientos en la
disciplina (CG2)

-2.8. Capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en equipo
(CT3)

-2.9. Capacidad para la gestion del tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas (CT4)

-2.10. Capacidad para asumir el liderazgo de proyectos, gestionando eficientemente y
asumiendo riesgos y compromisos en la toma de decisiones con un enfoque (CT5) (CT6)

-2.1 1. Capacidad de reconocer implicaciones éticas en las decisiones profesionales
ejerciendo una gestion socialmente responsable (CT1)

-2.12. Habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomia (CBS).

-2.13. Habilidad en el manejo de programas y aplicaciones especificas para el desempeno
profesional vinculado a la Publicidad y las Relaciones Publicas (CE11).
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2.14. Destreza en la identificacion de problemas comunicativos y desarrollo de problemas
estratégicos (CE9) (CE12) mediante la aplicacion de modelos, matrices y sistemas de analisis
(CEA4).

-2.15. Capacidad de transmitir, con alta calidad expresiva, informacion, ideas, problemasy
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado (CB4) (CB2)

-2.16. Capacidad de argumentacion y de participacion en el debate de ideas o conceptos (CB2)
[ 2.17. Capacidad persuasiva para convencer de ideas o conceptos (CB2)

-2.18. Habilidad para la sintesis de la informacion y la transmision rapida de conceptos e ideas
(CG2)

[B8] 2.19. Destrezas creativas, originalidad y dinamismo en la transmisién de mensajes (CE6)

[B8] 2.20. Capacidad de autogestion de tiempos y recursos para la consecucién de una
transmision de ideas, conceptos, proyectos o propuestas eficaz (CT4)

-2.21 . Capacidad de comunicacion a través de los medios (CE11)
3. Competencias

-3.1 . Autonomia para el desarrollo de propuestas comunicativas innovadoras y adaptadas a los
objetivos de la empresa o institucion a la que se destinen (CE14)

[ 3.2. Responsabilidad en la gestion de los tiempos de trabajo, los plazos de realizacion, la toma
de decisiones y la asuncion de los resultados (CT4)

[B8) 3.3. Aplicacion de criterios de responsabilidad social y de ética en el desarrollo de propuestas
comunicativas para empresas o instituciones (CT5)

-3,4. Capacidad de puesta en marcha de iniciativas de emprendimiento o para el desarrollo de
la marca personal como profesional de la comunicacion (CE10)

[B8) 3.5. Capacidad de trabajo adaptada a los dos distintos niveles de responsabilidad que pueden
presentarse en el ambito profesional de la comunicacion (CT3)

[Bl 3.6. Autonomia en la gestion de los procesos de la comunicacién: investigacion, diagnéstico,
diseno estratégico y evaluacion (CE9)

-3.7. Responsabilidad profesional en la adaptacion a equipos de trabajo (CB2)
-3.8. Habilidad y adecuacion de trato con los clientes (CE10)

-3.9. Rapidez y confianza en la aportacion de soluciones e ideas (CE14)
-3.10. Gestion econémica y presupuestaria de los proyectos (CE15)
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BORRADOR DE TRABALLO

XORNADA DE FORMACION DOCENTE
“0 FUTURO DOS ESTUDIOS DE PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS”
Mércores, 18 de decembro de 2024. 9.00-20.00 h.

Ultima actualizacion: 30 de outubro de 2024
Solicitude programa de formacion docente: 30 de outubro de 2024

Presentacion

No marco dos traballos postos en marcha nos ultimos tres anos para a
actualizacion do Plan de Estudios do Grao en Publicidade e Relacions Publicas da
Facultade de Comunicacion, considérase de grande importancia contar co punto
de vista do sector profesional. Deste xeito, en procesos anteriores contouse co
apoio explicito, mediante cartas, de axencias e entidades do sector que entenderon
a adecuacion e idoneidade da proposta.

Neste novo proceso, considérase preciso poner en valor eses apoios e tentar
debater co sector a adecuacion da proposta académica. Para esa posta en valor
apostase polo formato de xornadas coa presenza da maior diversidade posible de
representantes do sector profesional ao que, segundo a documentacion existente,
habilitaria o titulo de Grado en Publicidade e Relaciéns Pablicas.

O obxectivo é que se debata sobre o futuro da profesion en xeral e sobre as
necesidades formativas das e dos profesionais en Publicidade e Relacions
Publicas en particular.

A xornada desenvolverase ao longo dun dia na propia Facultade de Comunicacion,
onde se agarda que estean presentes 0s e as profesionais referidos e que se
converta nun evento aberto ao profesorado e no que tamén se conte coa voz directa
do estudantado, implicado na asistencia, pero tamén na organizacion.
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Proposta de programa
9.00 h. Inauguracion das Xornadas
- Vicerreitora do Campus de Pontevedra
- Vicerreitor de Titulos
- Decana da Facultade
- Representante de alumnado do Grao en Publicidade
9.30 h. Mesa redonda |. A realidade actual do sector publicitario.
Cluster da Comunicacion de Galicia
Representante de La Fede (agencias Espana)
Representante de Asociacion Espanola de Anunciantes
Xunta de Galicia (contratacion)
11.30 h. Pausa - Café
12.00 h. Mesa redonda Il. Retos de futuro do sector publicitario
Creatividade Galega
CdC
IAB Espana
Feebersee
14.00 h. Comida

15.00 h. Mesa redonda lll. Relacions Pablicas

AIRP
Mardy Bun

17.00 h. Pausa Cafe.
17.30 h. Mesa redonda IV. Perspectiva internacional
Universidade Politécnica de Porto

Universidade de Cabo Verde (online)
Universidad La Frontera Chile (online)

85132 V2 10/10/2024



UniversidaggaVigo

> . ‘ TS Campus de Campus de Pontevedra  Tel. 986 802041
Un IVC rS 1 d a, d lgO Pgnrevedra Faculta@e d?, 36005 Pontevedra 986 801998
C Comunicacién  espaha emmatr@uvigogal

19.00 h. Conclusions e clausura das xornadas

Comité organizador

- Emma Torres-Romay, Decana da Facultade de Comunicacion
- Silvia Garcia-Mirén, Secretaria da Facultade de Comunicacién

- Paulino Pérez-Feijoo, Vicedecano de Promociéon e Comunicacion da
Facultade de Comunicacion.

- Vicente Badenes Pla, Vicedecano de Calidade da Facultade de
Comunicacion.

- José Pita Castelo, Vicedecano de Relacions Internacionais da Facultade
de Comunicacion
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ACTA DA

COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
10/12/2024

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Carmen Ldpez de Aguileta Clemente, Aurora Garcia Gonzélez, Emma
Torres Romay, Susana Dominguez Quintas, Ana Dopico, Daniel Marti Pellén, Ana Dopico, Talia
Rodriguez Martelo, Maria Isabel Miguez Gonzélez, Jests Pérez Seoane, Xosé Manuel Baamonde Silva,
Vicente Badenes Pla, Raul Calvo Morales

Desculpan ausencia: —-

A sesion comezaas 13:40 horas na Salade reuniéns 3 da Facultade de Comunicacion.

1. Aprobacién, se procede, da acta da sesion anterior.
Aprébase.

2. Debate, e aprobacion, se procede, da proposta final de materias parao titulo.

A presidenta da comisién, Emma Torres, fai relacién das propostas recibidas. En primeiro
lugar, dende os departamentos de Filoloxia Galega e Filoloxia Espanola propofen que a
materia asignada aos seus departamentos sexa “Escritura académica e profesional en
espanol / Escritura académica e profesionalen galego” (obrigatoria pero optativas entre elas).

Sobre as materias optativas, debatese sobre a denominacion da materia “Medios virtuais e
novos soportes de comunicacién”. A profesora Talia Rodriguez propén “Novos medios e
soportes”. Sobre a materia de “Tendencias en comunicacion” o profesor Jesus Pérez aposta
por ofertarunha materia de “Tendencias creativas”, “Tendencias narrativas” ou benun “Taller
creativo”. Por Gltimo, en relacion coa materiade “Comunicacion e innovacion” sindlase que
se centraria en novas tecnoloxias e novos medios.

A idea é ter unha proposta que enviar aos profesionais que van asistir & xornada de
innovacién docente o 18 de decembro e, se na xornada se fai algunha proposta de interese,
mesmo se poderia modificar este borrador.

Aprébase esta proposta inicial adxunta a acta.

3. Aprobacién, se procede, do borrador da memoria.

A presidenta da comisién, Emma Torres, informa dos puntos que se tefnen actualizado en
relacion coa ultima version da memoria:
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1. Descricién, obxectivos formativos e xustificacion do titulo
. Actualizacién de taxas en xustificacion do titulo; actualizacién de datos do sector en
relacién as universidades que ofertan este titulo; referencia 4 Intelixencia Artificial.
- Sencambios nos obxectivos formativos

- Perfiles: non estdn modificados pero poderian ser revisables

2. Resultados do proceso de formacion e aprendizaxe

- Téhense remitido a Area de Calidade, na sta resposta indican gue estan correctos e
valoran positivamente a mellora de redaccion e de repeticion de resultados de
aprendizaxe

3. Admisién, recofiecemento e mobilidade: incorpéranse os enlaces & informacién da
universidade, todos en funcionamento, activos

4. Planificacién das ensinanzas:

- Incorpérase a proposta da tdboa de materias na que se estivo traballando en reuniéns
previas;

- necesario revisar a distribucién de materias por médulo;

- pendente de revisar o plan de estudios detallado (fichas) e actualizacion da tdboa de
adaptacion; solicitarase ao docente que se encargue este Ccurso da materia que
elabore a ficha, enviarase a ficha actual e os resultados de aprendizaxe para que se
actualicen;

- actividades e metodoloxias docentes: sen cambios

- sistemas de avaliacién: sen cambios, pero é preciso actualizar a normativa relativa a
avaliacion global

- sencambios nas estruturas curriculares especificas

5. Persoal académico e de apoio d docencia: sen cambios pero solicitarase se hai informacion
actualizada a administracién (reparto por departamento, méritos docentes, acreditados, ...)

6. Recursos para a aprendizaxe: actualizacion de laboratorio de creacion de contidos
- actualizase a informacién do calendario de implantacién: o titulo implantariase ano a
ano e finalizaria de implantarse no curso 2029/2030

- Sencambios na informacion relativa ao sistema interno de garantia de calidade

Reservarase o periodo de Nadal para a revisién da memoria e elaborar as fichas das materias.
Xa en xaneiro, na seguinte reunién da comisién (previsiblemente o 14 de xaneiro) procederase
4 aprobacién da memoria final e, consecuentemente, elevarase a exposicién pablica. Deste
xeito, poderiase facer a aprobacién da memoria final do titulo con marxe suficiente antes de
fin de prazo a finais do mes de febreiro.

Aprébase o borrador da memoria para a renovacién do titulo de grao en Publicidade e
Relacidns Publicas con estes cambios adxunta a acta.
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4. Asuntos de tramite.

Non constan.

5. Rolda de intervencions.

A profesora Carmen Lépez de Aguileta propén que para o novo plan de estudios se implante
unha estrutura cun Unico grupo de teoria (en lugar de dous) e cinco de précticas (en lugar de

catro).

Debétese sobre si teria influencia no TMG para que non afecte a horas de profesorado dos
departamentos, pero seria unha decisién que se teria que debater na aprobacién da PDA
correspondente.

Sen mais intervencions, a reunién da comision remata s 14:30 horas do 10 de decembro de

2024.
A DECANA A SECRETARTA-
Emma Torrés Romay Silvia Garcia M
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COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
14/01/2025

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Carmen Lépez de Aguileta Clemente, Aurora Garcia Gonzélez, Emma Torres
Romay, Susana Dominguez Quintas, Ana Do pico, Daniel Marti Pellon, Ana Dopico, Ta lia Rodriguez
Martelo, Maria IsabelMiguez Gonzélez, Jesus Pérez Seoane, Xosé Manuel Baamonde Silva,

Desculpan ausencia: ----

A sesién comeza as 10:45 horas na Sala de reuniéns 3 da Facultade de Comunicacion.

1. Aprobacién, se procede, da acta da sesién anterior.

Aprobase.

2. Debate e incorporacion, se procede, das propostas recibidas.
A presidenta da comisién informa sobre as reuniéns mantidas previamente con tédolos

departamentos que terandocencia no actual plande estudos e indicou que practicamente todos
se amosaron receptivos co novo plan a excepcion do departamento de Filoloxia Espanola e
Filoloxia Galega que, finalmente, non recibiu & decana.

Recdllense as propostas realizadas ao borrador da memoria presentado:

- Departamento de Filoloxia Espanola: solicita que non figure a materia “Escritura
académica e profesional (galego ou espaiol)” en cuarto curso e que non sexan optativas
entre si, se non independentes. Tamén proponen unha materia adicional sobre
Comunicacién intermodal (linguaxe inclusiva, lingua de signos, etc.). A comision
considera que son contidos moi interesantes peroque non ten cabida noplan de estudos
cando hai outras materias mais especificas para o grao. O departamento de Filoloxia
Espanola tamén solicita que se modifiqgue a denominacion da materia por “Lingua
espanola/Lingua galega aplicada a publicidade e as relacions publicas”. Neste caso a
comision considera que non debe modificarse a denominacion da materia porque se
entende que € interesante para o alumnado a redaccion adaptada aos traballos
académicos e practicas académicas e tamén asi o entenderon os representantes de
alumnado que participaron nas xomadas de “O futuro da publicidade e das relaciéns
publicas” celebradas o pasado 18 de decembro.
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- Departamento de Filoloxia galega: solicitude mediante escrito de que a materia de
“Escritura académica e profesional (galego ou espafiol)” non sexa optativa e non se
inclGa como oferta no cuarto curso, se non que sexa unha materia obrigatoria ou de
formacién bésica en primeiro ou segundo curso.

- Os profesores Benigno Ferndndez Salgado e Ana Marfa Fernandez Soneira tefien
presentado un escrito no que indican que esta proposta da materia perxudica ao
alumnado, vai en contra do Libro Blanco de 2007 e que se se incorporan materias de
Lingua Espanola e Lingua Galega aumenta o prestixio do titulo. Solicitan que as duas
materias sexan obrigatorias nos primeiros cursos. E propofen dias materias a maiores
nos dltimos anos do titulo: escrita académica e lingua de signos con aproximacion &
comunicacion intermodal.

- Departamento de Socioloxia, ciencia politica e da administracion e filosofia: indican que
hai contidos impartidos noutras materias que non se traducen nunha materia especifica
que debera ser impartida por especialistas da socioloxia.

- Alumna Maria Bouzada Pifién: estd cursando terceiro curso de Publicidade e Relaciéns
Publicas, indica que o novo plan de estudos lle parece moi completo e actuzliado as
necesidades que require o sector e que pode optar de forma eficaz aos novos alumnos e
alumnas das competencias necesarias. O escrito resulta anecddtico porque lle parece
moi interesante o novo plan de estudos e non pode cursalo, tal e como lle gustaria.

- Aprofesora Pilar Garcia Soiddn amosa a sua preocupacion por pasar a primeiro curso a
materia de Estatistica aplicada 4 publicidade e as relacidns publicas, porque eles fan
unha estatistica moi aplicada 8 comunicacion e consideran que o alumnado debera ter
uns cofiecementos previos. Se non é posible facer este cambio, tamén apunta que
alomenos sexa no segundo cuadrimestre por problemas coa docencia do departamento.

Respéstase a cada unha das propostas remitidas de forma individualizada segundo o recollido
nos anexos.

3. Debate e incorporacién, se procede, das propostas recollidas nas Xornadas de Formacién
sobre o futuro dos estudios de publicidade celebradas o 18 de decembro de 2024.

A presidenta da comision sinala que se ten remitido unha proposta con cambios:
- Non se contempla incorporar “Etica” como materia, pero si estdn incluidos certos
contidos nos contidos dalgunhas materias.

- Oscontidos de branded content estdn incorporados en materias de creacién de contidos

- Cambio de denominacién da materia Fundamentos e Tecnoloxia dos Medios
publicitarios por Imaxe e tecnoloxia dos medios publicitarios.

- Faise un cambio entre estatistica e desefo grafico (para dar resposta & solicitude da
profesora Pilar Garcia Soidan e asi poder impartir Estatistica en segundo curso).
Enténdese que é unha boa proposta que o alumnado reciba as nocions de Deseno
Gréfico en primeiro.

. Adidntase Escritura académica e profesional (galego ou casteldn) ao primeiro
cuadrimestre de segundo curso como materia de formacién bésica
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- Proxectos e porfolio pasa ao segundo semestre de cuarto curso como materia
obrigatoria.

- Fanse algunhas modificacions na proposta de optativas, que quedaria como segue:
Comunicacion de crise, Innovacién publicitaria, Comunicacién institucional,
Comunicacién con fins sociais, Organizacién de eventos e protocolo, Novos soportes,
Fotografia publicitaria e de produto, Tendencias narrativas en medios de comunicacion,
Responsabilidade social, Laboratorio audiovisual publicitario. Deste xeito, 0 alumnado
pode optar por facer unha sorte de especializacion en Creatividade, Relaciéns Publicas
ou optar por unha formacién mais xeral ou 360 Debétese sobre a posibilidade de facer
unha oferta maior de materias optativas pero finalmente a comision acorda facer unha
oferta do dobre de materias que precisa elexir o alumnado.

4. Revision e aprobacién, se procede, das fichas das materias*.

Tendo en conta que se estan facendo novos cambios ao plan de estudos, non se pode proceder
nesta reunién coa valoracién das fichas das materias. A comisidn encargarase de revisar as xa
elaboradas e elaborar as pendentes que se aprobaran na vindeira reunion da comision.

5. Revisién e aprobacion, se procede, da memoria do Grao en Publicidade e Relaciéns
Puablicas.

Estase traballando nun novo formato da memoria que se acaba de remitir dende a universidade
e é preciso facer unha adaptacion dos contidos elaborados. Aprobarase a memoria final na
vindeira reunién da comisién.

6. Aprobacion, se procede, do calendario de tramitacién da memoria do Grao en Publicidade
e Relaciéns Publicas.

A proposta da presidenta e facer unha nova reunién da comision para aprobar a memoria final e
as fichas o vindeiro 29 de xaneiro, ds 13:30 horas e convocar a correspondente Xunta de
Facultade o 6 de febreiro tamén ds 13:30 horas.

A comisién amésase de acordo co calendario de traballo das vindeiras semanas.

7. Rolda de intervencions.

Non constan.

Sen madis intervencions, a reunion da comisiéon remata as 14:30 horas do 14 de xaneiro de 2025.
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ALEGACIONS DO DEPARTAMENTO DE FILOLOXIA GALEGA E LATINA A PROPOSTA DE
REFORMA DO GRAO DE RRPP E PUBLICIDADE

Cando nas universidades galegas se crearon os graos de RRPP e Publicidade, Xornalismo
e Comunicacion, o estudo da lingua galega, lingua propia de Galicia, nas stas vertentes

oral e escrita, implantouse como parte imprescindible da formacién do alumnado. O

mesmo aconteceu noutros territorios de dobre oficialidade, onde cadansutas linguas

seguen a ser hoxe de aprendizaxe obrigada: Euskadi, Catalufia, Valencia e Baleares.

Na reforma do grao de Publicidade e RRPP que se quixo facer en 2022, o galego
desaparecia como materia, privando asi o alumnado do cofiecemento especifico do seu
tecnolecto publicitario, cousa que non ocorre nas universidades dos territorios de dobre
oficialidade. E, por riba, esta proposta vifia dunha facultade onde na practica sé unha
minima parte da docencia se exercia en galego. Mal se poderian formar os mellores

comunicadores se se pretendia suprimir o estudo cientifico especifico do galego.

Nas ultimaseleccions, o reitor Reigosa, de quen nos consta a sua querenza e compromiso

polo noso idioma, manifestaba que nesta lexislatura tres serian os grandes retos da sua

xestion: a aposta pola igualdade, a internacionalizacion e a extension da lingua galega.

En 2024 presentouse outra vez a mesma reforma, encubrindo agora a mingua das
disciplinas linguisticas e ensarillando lingua con linguaxe. Esta confusién permitiria no
futuro eliminar as linguas igual que se fixera no pasado coa substitucién de materiasde
ética, ciencia politica, socioloxia etc., por outras das dreas maioritarias (Comunicacion e

Xornalismo). Esta nova proposta foi devolta polo Consello de Goberno.

Preséntasenos agora unha nova proposta de reforma do grao en Publicidade e RRPP que
ten como novidade o desprazamento do estudo das linguas a 42 curso, xa non como
formacién basica do alumnado, para o alumnado poder optar entre lingua galega e lingua
espafola. Deste xeito, haberd non poucos estudantes que rematen o Grao sen ter
cursado estudos ninglns de lingua galega para a Publicidade, algo insdlito e inaudito nun

grao comunicativo en Galicia.
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Non entendemos como na mesma facultade, no grao de Comunicaciéon Audiovisual, o
alumnado pode cursar as materias de Lingua Espafiola (en 12) e Lingua Galega (en 22)
cando estas materias figuran nesta reforma do Grao de Publicidade e RRPP como non
obrigatorias e elixibles entre elas, ou A ou B, pero nunca A e B, cando debemos formar
especialistas en Publicidade para unha comunidade bilingle, competentes para a

publicidade nas duas linguas.

A vista das ultimas enquisas do IGE e das mais recentes investigacions sociolinguisticas,
estd demostrado que mais da metade dos chamados “fillos do Decreto 2010” carecen
dunha fluencia e competencia oral dignas en lingua galega ao remataren o Bacharelato,
polo que seria catastrofico formarmos especialistas en Publicidade e RRPP mudos ou
incompetentes para o galego. Desde hai dez anos vimos detectando esta carencia en
diversas titulacions (Eduacion Primaria, Educacion Infantil, Filoloxias, Traducion etc.) nas
que o cofiecemento da lingua é algo basico. Noutros graos, porén, esta eiva non é tan
relevante, pero nunha titulacién comunicativa coma esta, Publicidade e Relaciéns
Publicas, o correcto dominio oral e escrito da lingua natural e propia de Galicia debe ser

unha esixencia formativa basica.

Por todo o anterior, SOLICITAMOS:
Que a lingua galega sexa de obrigado estudo como materia bésica de 12 ou 22
curso, e non optativa nun 42 curso onde o alumnado estd méis pendente do TFG

e das précticas ca doutra cousa e algtn alumnado pode rematar os estudos sen

ter cursado nada de (en) lingua galega.

Asinado:

Xosé-Henrique Costas Gonzalez

Director do Departamento de Filoloxia Galega e Latina
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UniversidajaVigo Froutade 20 o™ s oo
ACTA DA

COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
15/10/2024

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Maria Isabel Miguez Gonzélez, Aurora Garcia Gonzélez, Emma Torres
Romay, Xosé Manuel Baamonde Silva, Susana Dominguez Quintas, Talia Rodriguez, Daniel Marti, Ana
Dopico, Chechu Pérez

Desculpan ausencia: Carmen Lépez de Aguileta Clemente

A sesion comeza ds 12:00 horas na Salade reunions 3 da Facultade de Comunicacion.

1. Constitucion da Comision.

En relacion coa composicion, tal e como se aprobou na XF e se trasladou & vicerreitoria:
- Decana: Emma Torres Romay

- Secretaria: Silvia Garcia Mirén

- Vicedecano de Calidade: Vicente Badenes Pla

- Coordinadora dograo: Carmen Lépez de Aguileta Clemente

- Coordinadora TFGs e Practicas Académicas Externas: Susana Dominguez Quintas
- Coordinadora PCEO: Talia Rodriguez Martelo

- Coordinadora PIUNE: Mabel Miguez Gonzélez

- Coordinador médulo Relaciéons Publicas e Enlace Dinamizacion Linglistica: Xosé
Manuel Baamonde Silva

- Coordinador médulo Publicidade: Jesus Pérez Seoane

- Coordinadora dreas transversais: Ana Dopico Parada

- Representantes coordinadores PAT: Daniel Marti Pellon
Catedratica: Aurora Garcia Gonzélez

- Representante alumnado: pendente de incorporacion* (unha vezremate o proceso de
eleccions a Xunta de Facultade - seccion estudantes)
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2. Informe da presidenta sobre o procedemento de traballo.

A presidenta pregunta pola posibilidade de dias para as reuniéns de traballo. Proponse como
dia os martes e planificanse os horarios: as reuniéns levaranse a cabo &s 13:30 horas, nun
horario que permite conciliar coa docencia.

3. Aprobacién, se procede, do calendario de traballo da Comisién.

A comisi6n acorda, a proposta da presidenta, establecer un calendario de traballo con marxe
de maniobra e celebrar, asi, as sesions da Xunta de Facultade para a aprobacién da memoria,
como minimo, unha semana antes de fin de prazo. Este calendario de traballo serd remitido a
ttédolos membros da comision.

A seguinte reunién, polo tanto, serd o 5 de novembro, martes, onde se traerdn as
competencias, resultados do proceso de formacién e aprendizaxe e a designacién de
empresas e organismos de referencia para que conste na memoria. A presidenta da comision
indica que as competencias € 0s resultados do proceso de formacidn e aprendizaxe deben
ser revisados en profundidade. Deben formularse como cambios linguisticos e cambios na
estrutura (non se modifican, nin eliminan nin engaden competencias). ‘Neste sentido é
importante volver a revisar a taboa de equivalencias na proposta que se levou a aprobacion
na memoria anterior.

Por outra banda, tamén se propén a celebracién dunhas xornadas especificas sobre o futuro
da publicidade no mes de decembro, unha accién especifica relacionada coas consultas a
entidades externas pero que, deste xeito, serd mais activo e visible que a solicitude de cartas
de apoio &s empresas e instituciéns do sector. Asi, espérase contar con instituciéns como
Creatividade Galega, algunha relacionada co &mbito das relaciéns publicas ou a
comunicacion organizacional, etc. A presidenta da comision, Emma Torres, solicita ideas
para dispor proximamente da primeira proposta e comezar a traballar na vindeira semana.

A presidenta tamén informa que, para a realizacién desta actividades, estan reservados uns
fondos do orzamento do centro.

Enrelacién co procedemento de traballo, Emma Torres tamén puntualiza que se contemplan
reuniéns cos diferentes departamentos.

Aprobase.

4. Revisién da documentacién da traballo e primeiro debate sobre a proposta.

A presidenta da comisién volve a indicar que a vindeira reunion serd o martes 5 novembro.
Enviarase como documentacion o calendario traballo e as competencias para que se valoren.
De igual xeito, tratarase de incorporar xa ao representante de alumnado na comision unha vez
que tena finalizado o proceso electoral a membros da Xunta de Facultade do sector

estudantes.

5. Asuntos de tramite.

Non constan.
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5. Rolda de intervencions.

Non constan.

Sen mais intervenciéns, a reunién da comision remata s 12:30 horas do 15 de outubro de
2024,

A DECANA A SECRETARIA

res Romay Silvia Garc
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Facultade de CampusdePontevedra Tel ~7 801 999

UniversidagaVigo Facutiade 30 sems. Fememan kamann
ACTA DA

COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
19/11/2024

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Carmen Lépez de Aguileta Clemente, Aurora Garcia Gonzélez, Emma
Torres Romay, Susana Dominguez Quintas, Ana Dopico, Daniel Marti Pellén, Ana Dopico, Talia
Rodriguez Martelo, Maria Isabel Miguez Gonzélez, Jesus Pérez Seoane, Xosé Manuel Baamonde Silva

Desculpan ausencia: ----

A sesion comeza és 13:35 horas na Sala de reuniéns 3 da Facultade de Comunicacion.

1. Aprobacién, se procede, da acta da sesién anterior.
Aprébase.

2. Debate, e aprobacion, se procede, da proposta de materias para o titulo.

A presidenta da comisiéon, Emma Torres, informa, previamente, de que se tenen enviado as
competencias para a revision por parte da drea de Calidade pero ainda non se ten recibido
resposta ao respecto.

En segundo lugar, indicase que se ten enviado para o traballo desta reunién a proposta inicial
de materias de acordo coas comisiéns celebradas no curso anterior, pero onde non se inclie
o galego e agora hai que incorporalo.

A profesora Ana Dopico indica que os profesores de Lingua e Socioloxia lle tefien remitido
unha proposta para que a comision valore a incorporacién destas materias. Incorpdrase este
documento como adxunto 4 acta.

A presidenta da comision tamén lembra que se debe facer un revision de tédalas materias por

se hai algunha proposta mellorable ou susceptible de modificacién en canto ao titulo ou
contido. Procédese a revisar todo o plan cuadrimestre a cuadrimestre por parte da comision.

A formacion basica estd integrada no primeiro curso. Lémbrase que a normativa sinala que o
75% da Formacién Béasica debe ser da rama de cofiecemento.

A Formacion Bésica quedaria como segue:
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Semestre 1 | Semestre 2
~ Asignatura | ECTS  Tipo Modalidad Asignatura ECTS Tipo  Modalidad
1.Economia aplicadaala | 6 FB | Presencial | 6.Emp ganizacién, | 6 FB | Presencial
Publicidad y las Relaciones | gestién y | |
Publicas | emprendimiento
2. Estadistica aplicadaala | 6 FB | Pr I 7.Fund dela 6 FB | Presencial
comunlicacién fotografia
3.Teorlac Historiadela | 6| FB | Presencial [8.Teoriac Historiadela |~ 6| FB | Presencial
Comunicacién I L | Propaganda
4.Teoriae Historladela | 6 FB | Presencial 9.Teoriae Historla delas 6 FB Presencial
Publicidad Relaciones Piblicas
5. Fundamentos y tecnologia é"i FB | Presencial | 10.Creacion de 6 FB Presencial
de los medios publicitarios | | | contenidos I. Redaccion |

No segundo curso, a profesora Ana Dopico propon que en lugar de Fundamentos de marketing
e Comportamento do consumidor, incorporar Marketing estratéxico e Marketing operativo, e
que comportamento do consumidor seria un bloque no marketing estratéxico. Importante
traballar a ficha para especificar e detallar cada unha das materias cos seus contidos e os
seus resultados de aprendizaxe. A comision estd de acordo con este cambio.

Tameén se indica que hai unha errata na numeracion de creacion de contidos il e IV. Corrixese.

Na relacién de materias optativas, a profesora Ana Dopico, en representacion das dreas
transversais, propén que da materia de Comunicacién e Movementos Sociais se encargue ao
departamento de Socioloxia e reflexiona sobre a falta de presenza de materias como
Socioloxia, entre outras. Debétese sobre esa falta de contidos.

A comisién tamén acorda facer un cambio de nomenclatura nesta materia, pasando a
denominarse Comunicacién con fins sociais en lugar de Comunicacion e movementos
sociais.

Por outra banda, a comisién tamén acorda baixar os créditos que inicialmente se tina previsto
asignar 4 materia de Practicas Externas, deixandoa en 12 créditos ECTS, para incorporar, asl,
a materia de Lingua (Galega/Castelan) no segundo cuadrimestre de cuarto de publicidade.

Tamén se abre a posibilidade de ofertar mais optativas, en lugar das 10 que estan
actualmente, que poderian activarse ou non en funcién da demanda. Debaterase esta

posibilidade na vindeira reunién da comision.

A presidenta da comisién lembra que a vindeira reunién serd o 10 de decembro cunha
aprobacién do borrador inicial da memoria e proposta de materias final.

3. Asuntos de tramite.

Non constan.

4. Rolda de intervencions.

Non constan.
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Sen mais intervenciéns, a reunién da comisién remata as 14:10 horas do 19 de novembro de 2024.

A DECANA
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Os membros da Area de Socioloxia do Depto. de Socioloxia, Ciencia
Politica da Admon. e Filosofia, da Universidade de Vigo,
cofiecedores da exposicién publica & Comunidade Universitaria na
web da Universidade, da Proposta da Memoria para a verificacion do
Grao en Publicidade e Relaciéns Piblicas, achegan ao Servizo de

Xestion de Estudos de Grao (SXEG) as seguintes ALEGACIONS:

A proposta do plan que se propén conculca os principais
obxectivos formativos que predica: “Adquirir un cofiecemento
exhaustivo dos fundamentos teéricos e practicos que conforman o
fenémeno da comunicacién, especialmente a publicitaria e das relaciéns
publicas, a stia funcién na sociedade, e as suas técnicas e metodoloxias
de investigacion” e “Desenvolver a capacidade critica, analitica e
interpretativa”. Non se concibe fornecer en cofiecementos tedricos e
practicos sobre a comunicacién, a sda funcién social, os procesos de
cambio que lle afectan, ou a capacidades do desenvolver o pensamento
critico, analitico o interpretativo, excluindo da formacioén a reflexién do

papel da perspectiva sociol6xica na comprension da comunicacion.

A exclusién de especialistas da socioloxia, e da tinica materia da
area de socioloxia existente no plano vixente, Socioloxia: Estrutura
Social, Consumo e Estilos de Vida, non garante e invalida o rigor

cientifico na adquisicién destes cofiecementos e capacidades.

Na formacién dos profesionais en Publicidade e Relaciéns
Piblicas en Espafia a inclusién de materias desta especialidade

académica é fundamental nos planos de estudos das titulaciéns mais

1/3
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reputadas!. Xa nas oito mellor valoradas (Universidade Auténoma de
Barcelona, Pompeu Fabra, Rovira i Virgili, Girona, Complutense, Jaume
I, Murcia y Sevilla) pédese atopar a presencia de materias da drea de

socioloxia?.

Nestes diferentes graos, tal e como se pode consultar nos anexos,
se incliien como materias obrigatorias as seguintes materias: Socioloxia
e Estrutura social, Socioloxia do consumo, Estrutura Social
Contemporanea, Estrutura social e Socioloxia do consumo, Teoria e
investigaciéon social, Socioloxfa da comunicaciéon e métodos de

investigacion social en comunicacién ou Estruturas sociais e tendencias

culturais.

Por outro lado, o pretendido enfoque profesional, atento &s
demandas das empresas, délle prioridade ao cofiecemento técnico sobre
o cofiecemento cientifico, reflexivo e creativo, entrando a emular a
formacion e competencias que desenvolve o ciclo formativo de grao
superior en Marketing e publicidade?, como se pode testar estudando
curriculo. deste ciclo recollido no Decreto 196/2013, do 27 de
decembro®. Unha formacién en educacién superior debe ir mdis alé
dunha mera capacitacién técnica, que xa esta sendo atendida no sistema
educativo espafiol, e que desvirtiia o caracter desa proposta de estudios

universitarios.

!Aténdose a clasificacién do Ranking Graos en Publicidade e Relaciéons Pablicas do
Instituto Valenciano de Investigaciones Econém icas (IVIE)e da Fundaciéon BBV
(https://wwwu-ranking.cs/), ¢ fixando a atencién nos planos de estudos das
universidades pablicas coamesma denom inacién de Publicidade ¢ Relacidns
Publicas.

2Adx(intanse com o anexos a estrutura por m aterias dos planos e as gufas das

m aterias da dreade soclolox(a das devanditas universidades.

‘Dccrcto 196/2013,do 27 de decem bro:
www.edu.xunta.gal/fp/sites/fp/files/fp/Curr%C3%ADculos/LOE/Comercio%20e¢%20
m %C3%Alrketing/cs_m arketing_publicidade_con_marcadores.pdfDOG Nam . 42

Luns,3 de marzo de 20 14.

2/3
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Mais ala da formacién profesional, funcional e técnica, para
comunicar hai que entender conceptos e procesos de relacién social que
actualizan e renovan os referentes interpretativos, simbélicos e
valorativos empregados nas actitudes, as opinibns ou o0s

comportamentos da cidadanfa.

Mostra de como o énfase técnico restrinxe a comprensién da
amplitude da comprension dun fenémeno social e cultural amplo e
complexo é o tratamento asignado ao consumo. Na proposta do plano
de estudo restrinxese o achegamento a este fenémeno baixo a ribrica
de Comportamento do consumidor, enfoque que reduce a comprension
do social a un acto individual, obviando que a compra é s6 unha parte
dos fenémenos do consumo, fenémenos engarzados coa producién
social dunha cultura mdis ampla que a referida ao comportamento

mercantil.

Por todo o exposto, SOLICITASE a consideracion a inclusion da
materia de socioloxia de Estrutura Social, Consumo e Estilos de Vida,
excluida na Proposta da Memoria para a verificacion do Grao en
Publicidade e Relaci6ns Piblicas, como corresponde a unha titulacion

superior equiparable 4 universidades de referencia.
Asinan:

0s membros da Area de Socioloxia do Depto. de Socioloxia, Ciencia

Politica da Admon. e Filosofia, da Universidade de Vigo

En Vigo, a 11 de xufio de 2024

3/3
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Consideracions ante a declaracién de interese para a
MODIFICACION do titulo de grao en Publicidade e

Relaciéns publicas

Os docentes BENIGNO FERNANDEZ SALGADO, con DNI n° 33.852.337-V, profesor titular
de universidade (TU), @ ANA MARIA FERNANDEZ SONEIRA con DNI n°® 36.101.448-G,
profesora titular de universidade (TU), docentes adscritos 4 Facultade de Comunicacion do
Campus de Pontevedra da Universidade de Vigo, queren facer chegar @ comision redactora
da memoria do novo grao as seguintes CONSIDERACIONS:

1. As linguas deben ser contidos fundamentais. PROPONEMOS, para ter en conta na
elaboracién da nova memoria, que a materia de lingua (espariola ou galega) se imparta
nos primeiros cursos por tratarse dun contido fundamental na formacién do alumnado.

2. Queremos ademais formar estudantes competentes nas daas linguas oficiais da
comunidade, polo que o ideal serfa que se impartisen as ddas linguas para todo o
alumnado e que non fosen intercambiables, como sudece no plano actual.
PROPONEMOS que se curse unha en primeiro e outra en segundo curso, tal e como
sucede no Grao de Comunicacién Audiovisual da mesma facultade. Consecuentemente,
PROPONEMOS que se inclian nos médulos de Formacion basica e transversal. En
primeiro lugar, porque as linguas son un verdadeiro eixe transversal tanto no proceso de
aprendizaxe coma na construcion de cofecemento; en segundo lugar, porque esa
competencia lingtiistica nun &mbito non propiamente linglistico permitiralles aos alumnos
o desenvolvemento das formas especializadas da linguaxe e a sta aplicacién & publicidade
e 4s relacions publicas.

3. Para que o plano de estudos sexa eficiente no sentido linguistico que defendemos e co
fin de aproveitar a especializacién dos dous profesores titulares de lingua, PROPONEMOS
a inclusién, en cursos avanzados, de materias mais especializadas. Serfan Escritura
académica e profesional en galego (que cubriria as necesidades expresivas e de
composicién do alumnado supostamente detectadas na reforma) e Lingua de sinais
espanola:novas aproximaciéns a comunicacién multimodal (que abrirfa novas
perspectivas comunicativas e creativas para o alumnado).

4. Na futura asignacién das materias ds dreas de cofiecemento, PROPONEHOS que as
materias que traballen coa lingua se asignen &s dreas de cofiecemento correspondentes
(lingua espafiola e filoloxia galega).

5. A elaboracién do PCEO en Publicidade e Comunicaci6én Audiovisual debe seguir unha
coherencia coa estructura dos graos que o conforman, polo que PROPONEMOS que se
equiparen as linguas dos dous graos, en contidos e cursos, € que logo se fagan as
equivalencias precisas para que o alumnado deste dobre grao tefia a formacion lingaistica

necesaria para a sua formacion.

En Pontevedra, a 19 de novembro de 2024

Ana F. Soneira e Benigno Fdez. Salgado
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Tabla 2. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)

Curso 1
Semestre 1 Semestre 2
Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad | Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad
1.Economia aplicadaala 6 | FB Presencial | 6.Empresa: organizacion, 6 | FB Presencial
Publicidad y las Relaciones gestiony
Publicas emprendimiento
2. Estadistica aplicadaala 6 | FB Presencial | 7.Fundamentos de la 6 | FB Presencial
comunicacion fotografia
3. Teoria e Historia de la 6 | FB Presencial | 8.Teoria e Historiadela 6 | FB Presencial
Comunicacion Propaganda
4. Teoria e Historia de la 6 | FB Presencial | 9.Teoria e Historia delas 6 | FB Presencial
Publicidad Relaciones Piblicas
5. Fundamentos y tecnologia 6 | FB Presencial | 10.Creacion de 6 | FB Presencial
de los medios publicitarios contenidos 1. Redaccion
Curso 2
Semestre 3 Semestre 4
Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad
11. Fundamentos de 6 | OB presencial | 16.Comportamiento del 6| OB presencial
marketing consumidor
12. Creacion y gestion de la 6| OB presencial | 17.Planificacién 6| OB presencial
marca estratégical.
Investigacion y Estrategia
de comunicacién
13. Gestién de cuentas 6 | OB presencial | 18. Disefio grafico I 6| OB presencial
14. Creatividad I. 0B presencial | 19.Creatividad II 0B presencial
15. Creacion de contenido II. 6 | OB presencial | 20.Planificaciony 6| OB presencial
Audiovisual técnicas de las Relaciones
Piiblicas I
Curso 3
Semestre 5 Semestre 6
Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad Asignatura ECTS | Tipo | Modalidad
21. Creacion de contenido IV. 6 | OB presencial | 26.Marco normativo de 6| OB presencial
Comunicacién sonora la Publicidad y las
Relaciones Piblicas
22. Planificacion estratégica 6 | OB presencial | 27.Planificacién 6| OB presencial
11 Planificacién de medios estratégica I11. Medicion
digital
23. Disefio grafico I 6 | OB presencial | 28.Formatos 6 | OB presencial
publicitarios
audiovisuales
24. Creacién de contenidos III. 6| OB presencial | 29.Comunicacidn politica 6| OB presencial
Digital
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25. Planificacién y técnicas de 6 | OB presencial | 30.Direccién de 6| OB presencial
Relaciones Publicas I comunicacion
Curso 4

Semestre 7 Semestre 8
Asignatura ECTS Tipo | Modalidad | Asignatura ECTS Tipo Modalidad
31. Gestion de contenidos 6 | OP presencial | 41.Prdcticas externas 18 0B Presencial
web e interactivos
32. Comunicacion, big datae 6 | OP presencial | 42.Trabajo Fin de Grado 12 0B Presencial
innovacién
33. Comunicacién 6 | OP presencial
34. Comunicacién y 6 | OP presencial
movimientos sociales
35. Organizacion de eventos 6 | OP presencial
36. Medios virtuales y nuevos 6 | OP presencial
soportes de comunicacion
37. Fotografia publicitaria y 6 | OP presencial
de producto
38. Creacion de contenidos V. 6 | OP presencial
Tendencias
39. Proyectos y porfolio 6 | OP presencial
40. Laboratorio audiovisual 6 | OP presencial

106|132 V2 10/10/2024



UniversidaggaVigo

Facultadede Campusde Pontevedra Tel. 986 801999

Universidade\/igo ™ © e

Comunicacion espasa sdfacsoc@uvigo.es

ACTADA
COMISION DE RENOVACION PLAN DE ESTUDIOS DE
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
29/01/2025

Asisten: Silvia Garcia Mirén, Emma Torres Romay, Susana Dominguez Quintas, Daniel M arti
Pellén, Ta lia Rodriguez Martelo, Maria Isabel Miguez Gonzdlez, Jesis Pérez Seoane, Xosé
Manuel Baamonde Silva, Vicente Badenes Pla

Desculpan ausencia:Carmen Lépez de Aguileta Clemente, Ana Dopico Parada, Aurora Garcia
Gonzélez

A sesion comeza as 13:40 horas na Sala de reuniéns 3 da Facultade de Comunicacion.

1. Aprobacién, se procede, da acta da sesién anterior.
Aprébase.

2. Andlise de propostas e comentarios aportados polos membros da Facultade.

A presidenta informa de que se volveran a recibir dous comentarios ao plan de estudos do
grao, un do departamento de Filoloxia Espanola e outra a titulo individual por parte dos
docentes Ana Ferandez Soneira e Benigno Fernandez Salgado, pero os dous co mesmo texto.
Sinalase que se ten planificada unha reunién do decanato solicitada por estes docentes
para esta mesma semana.

Aos comentarios realizados, a proposta da comisiéon é dar a mesma resposta xa que as
comunicaciéns recibidas seguen mantendo a mesma lina que os escritos anteriores; é dicir,
manterase a materia correspondente aos departamentos de lingua (Escritura académica e
profesional en galego / Escritura académica yprofesional en espanol) en segundo curso como
Formacién Basica podendo os estudantes elixir entre cursala en galego ou castelén.

3. Aprobacién, se procede, das fichas de materias.

Indicase que o procedemento de elaboracion das fichas da materias tense complicado polas
dubidas xurdidas. Xorde a dubida relativa as metodoloxias docentes, xa que dende a Area de
Calidade aconséllase ser concreto e os sistema de avaliacion, xa que xorden dubidas sobre
como pode evolucionar o sistema de avaliacion no futuro.

Logo de debater sobre estes asuntos fanse indicacions sobre como resolver os apartados
indicados. Solicitase que os membros da Comision se repartan as guias docentes para
realizar o seguimento e revision das fichas da materia. Marcando un prazo ata o vindeiro
luns, 3 de febreiro para poder incorporalas adecuadamente & Memoria final.
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4. Revisién e aprobacién, se procede, da memoria definitiva.

A presidenta da comisién, Emma Torres, informa de que se ten remitido o borrador da
memoria, ainda que segue faltando informacion relativa aos recursos docentes (apartado 5)
e as fichas finais das materias (Apartado 4.1.b). A comisién acorda remitir un cuestionario
a tédolos docentes porque non hai informacién publica na universidade sobre os méritos
de cada docente.

Tendo en conta que se estdn facendo novos cambios ao plan de estudos, non se pode
proceder nesta reunién coa valoracion das fichas das materias e, polo tanto, non pode ser
aprobado a memoria definitiva do titulo. A comisién encargarase de revisar as fichas xa
elaboradas e facer as pendentes para ser aprobadas na vindeira reunion da comisién que se
programa para o vindeiro mércores 5 de febreiro.

5. Rolda de intervenciéns.

Non constan.

Sen maéis intervenciéns, a reunion da comisién remata &s 14:30 horas do 29 de xaneiro de
2025.

A DECANA

| Emma Torres Romay

\,
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ASUNTO: ELABORACION DA  MEMORI4 DO TITULO DE GRAO EN
PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS 2026/2027

A/A: COMISION REDACTORA DO PLAN

ANA MARIA FERNANDEZ SONEIRA con DNI n° 36.101.448-G, profesora
titular de universidade (TU) e BENIGNO FERNANDEZ SALGADO, con DNI n°
33.852.337-V. profesor titular de universidade (TU), docentes adscritos a Facultade de
Comunicaciéon do Campus de Pontevedra da Universidade de Vigo,

DIN:

Que con data do dezasete de xaneiro de dous mil vinte e cinco recibimos por
correo electronico a resposta da Comision as consideracions realizadas sobre o primeiro
borrador de traballo do plano de estudos do Grao en Publicidade e Relaciéns Publicas
asinada por Emma Torres Romay, presidenta da comision, e con data do vinte de xaneiro
de dous mil vinte e cinco recibimos un segundo correo electronico dirixido a todos os
membros da Xunta de Facultade, con ese borrador da Memoria elaborada pola Comision
Redactora do Plano de Estudos do Grao en Publicidade e Relacions Publicas e co prazo

de presentacion para os pertinentes comentarios e consideracions.

Non estando en completo acordo co texto presentado, queremos

EXPONER AS SEGUINTES CONSIDERACIONS

PRIMEIRA.-

En relacién coa comunicacién recibida, en resposta ao escrito do oito de xaneiro,
presentado polos profesores Benigno F. Salgado e Ana F. Soneira, queremos comezar
corrixindo alguns conceptos:

1. A comision € inexacta na sia expresion: “A materia € obrigatornia para todo o
alumnado, que podera elixir entre galego ou espaifiol”. A comision erra na sia
formulacién. A lingua € un ambito de cofiecemento. non unha materia.

2. “Escritura académica e profesional en galego”™ e “Escritura académica e
profesional en castelan™ son duas materias diferentes, no mesmo sentido ca
“Historia de...” ou “Creacion de contidos™. Maiis ala das caracteristicas propias
de cada lingua, as cales vertebran o proceso de aprendizaxe, temos tamén en conta

109(132 V2 10/10/2024



UniversidaggaVigo

a situacidon sociolingiiistica de cada unha delas e os seus usos nos ambitos
académicos e profesionais, elementos centrais das materias que se propoiien.

SEGUNDA.-

1. Parécenos axeitado que as materias principais do ambito de cofiecemento das
linguas se cursen nos primeiros cursos e que tefian caracter de formacion basica
(FB). pero esa mesma consideracion € contraria a “obrigatoriedade™ de ter que
escoller entre as duas maternias de lingua.

2. A formaciéon vinculada coas dias “linguas” non se mantén con caracter
obrigatorio no Grao porque xa non a habia. Se unha materia é obrigatoria debe
cursarse necesariamente, pero isto non € certo na proposta que se presenta ao se
facer escoller aos estudantes entre unha ou outra. Cando un pode escoller falase
de optatividade, o cal quere dicir que unha delas é “opcional” e “prescindible”.
Do punto de vista ético e moral son cousas completamente opostas para calquera
persoa e a mensaxe que se envia ao estudantado e a sociedade € a de que se pode
prescindir dunha delas. Isto € contrario non sé ao tipo de sociedade bilingiie que
defende o noso estatuto ou a diversidade que cremos boa para a especie humana
senon aos nosos intereses: prescindir dunha delas é empobrecer os nosos recursos
lingiiisticos. as nosas posibilidades creativas, e, por tanto, econémicas.

3. A ANOMALIA desta “materia” que se propén para o curriculo de Publicidade e
RRPP é facilmente visible con s6 apreciar o unico asterisco que aparece en todo
o documento (na taboa 3, no “Resumo do plano de estudos™) e que logo non se
aclara: definese coma unha materia con dous nomes que se queren facer pasar por
equivalentes, pero que € obvio para calquera lector que non son “a mesma cousa™.
No plano de estudos hai materias de formacion basica (FB), obrigatorias (OB),
optativas (OP) e logo estd a de “Escritura...” cun inexplicable FB* (replicado no
mesmo documento, unhas paxinas despois coma OB~*). Non encontramos outro
asterisco en todo o texto. Resolvamos como € debido a anomalia.

4. Valorar a lingua propia, incluindoa como de formacién basica cremos que é o
esperable na Unica universidade en todo o mundo que pode facelo porque é un
grao que sO se imparte na Universidade de Vigo. Ningunha das outras duas
universidades ten Publicidade e Relacions Publicas. Esquezamos a privada agora,
onde sabemos que non esta o galego. Se queremos prestixiar o galego, os
publicistas formados na UVigo deben sair con esa formacion que sé nela se
pode adquirir. Se queremos que no futuro inmediato a publicidade que emita a
Television de Galicia sexa en galego, pois os publicistas que formamos deberian
ter traballo tamén no principal medio de comunicaciéon audiovisual que temos
como propio, este € o camifio. As multinacionais e empresas tecnoloxicas terian
que adaptarse a n6s. Non sé ao espaiiol en Madrid. A mesma “xustificacion do
titulo™ da parte introdutoria fai alarde dun estudo que indica que un 41,18% dos
egresados no 2021 traballaba na provincia de Pontevedra e un 14.71% na da
Coruiia (un total do 55.89% nas provincias atlanticas), o que quere dicir que nunha
parte mo1 importante estamos formando publicistas para Galicia: indicase ademais
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que hai outro 38,24% que traballa (para) fora de Espafia. Queremos que tefian
oportunidade aqui co que dende aqui ofrecemos.

TERCEIRA.-

1. Como filélogos e expertos en linguas, aos dous profesores que facemos estas
consideracions gustarianos poiier de relevo a importancia que ten a inclusién do
estudo da linguaxe e das linguas nos estudos de Comunicaciéon. A inclusion da
lingua galega na reforma do plano como un factor de diferenciacién, de
prestixio e de oportunidades para o noso alumnado deberia servirnos para
considerar a sia imparticioén para todo o alumnado.

2. Por moito que se poiian dentro do mesmo cadro, son realmente dias materias
(dispensadas por dous departamentos diferentes) que deixan de ser “formacion
basica” se os membros da comision as dispofien xuntas nun s6 cadro que as
converte automaticamente en opcionais (ou optativas). E 1so si que non esta ben
desde ningin punto de vista e so contribue a empequenecemos social e
culturalmente.

3. Se areforma se vai facer para mellorar o grao é evidente que hai que engadir
as materias adicionais que se consideren convenientes, e neste caso €
conveniente para a formacion dos alumnos e para o benestar da sociedade na que
traballaran os estudantes que formemos. Sobra unha historia das catro de 1°
(evidentemente a calquera persoa que se comente): “Historia da comunicacion™,
“Historia das relacions publicas™, “Historia da publicidade”, “Historia da
propaganda”. As duas ultimas poden ser estudadas nunha soa. Non imos dicir que
as dean historiadores porque cremos que calquera persoa con formacién
universitaria en comunicacion as poderia dar pero s1 que publicidade e propaganda
son “basicamente” ou na sua raiz 0 mesmo e que a propaganda no sentido politico
en que se entende no espaiiol pode ser perfectamente tratada dentro da historia da
publicidade. O sentido con que “propaganda™ se usa ainda en portugués e
brasileiro falanos disto mesmo.

4. Sobre a denominacién da materia, para nos como filélogos e lingiiistas que somos,
é obvio que o titulo que a Comisién/Decanato nos encargou abrangue duas
materias basicamente diferentes. A escrita académica ten unhas formas concretas
(que os académicos respectamos e compartimos convencionalmente) mentres que
a escrita profesional (a escrita ou redaccion publicitaria) ten as suas, moi
distintas, no sentido de partir das normas para explorar os seus limites e chamar a
atencién con tales efectos. Podemos asegurar que facer a ficha solicitada
“Escritura académica y profes:onal en_..” fo1 todo un exercicio de dividir 2 metade
pero fixémolo porque se nos requiriu e, coma todo, se hai que reducir o que debe
ser impartido, todo pode ser reducido. A formacion lingiiistica evidentemente
saira prexudicada. Cos novos medios, a lingua escrita continua tendo o seu
prestixio pero a oralidade volve a dominar a escena audiovisual. A orientacion
cara a escrita académica que destaca positivamente o alumnado (e moitos
profesores, incluida a presidenta da comisién) recofiecemos que provén da falta
de pericia e competencia na escrita que os propios alumnos senten, mais en tanto
profesores do grao e como membros de tribunais tamén podemos facemnos eco das
graves limitaciéns que moitos estudantes tefien, principalmente en galego, pero
tamén en espafiol.

5. Queremos facer fincapé en que o 16xico e racional neste momento de reforma do
grao é aumentar o peso das linguas para a mellor formacién dos estudantes de
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Publicidade e Relaci6ns Publicas. Simplemente, porque o necesitan (eles mesmos
recofiecen que deberian estar mais familiarizados coa escrita (si, tamén coa
académica) porque len pouco e porque en cuarto tefien que escribir e defender un
texto académico. Por 1so mesmo deberia haber Espaiiol: Lenguaje Publicitario
(en primeiro) e Galego: Linguaxe Publicitaria (en segundo), a lingua de
especialidade ou lingua profesional. E duas matenias adicionais, optativas, en
cuarto. Unha de LSE: Comunicacién multimodal —a outra lingua oficial- e
Galego: Escrita académica. Facéndoo asi, o alumnado e a universidade
favorecerian a integracion e prestixio da comunidade xorda (o 60% da
comunicacién ten que ver co non verbal e coa xestualidade) e o benestar e
prestixio de formar parte da comunidade galega, da que cremos que valora a
docencia e investigacion que facemos nas nosas tres universidades no seu xusto
termo.

CONCLUSION

Por todo o anterior, MANIFESTAMOS o noso desacordo co texto presentado,
pofiémonos ao dispor da comision para as aclaracions que precise e SOLICITAMOS que
se revise o borrador de reforma do plan de estudos para garantir:

1. A presenza obrigatoria e transversal das materias de lingua galega e lingua
espaiiola, impartidas por especialistas, como elementos fundamentais da
formacién no grao, mantendo unha oferta das diuas materias, unha en primeiro
curso e outra en segundo.

2. O cumprimento das obrigas legais e o compromiso coa promocién da lingua
galega e da LSE como factor de diferenciacion e prestixio: seria a proposta xusta,
e para nada ambiciosa, de considerar as catro materias cos contidos suxeridos, xa
propostas na primeira tentativa de reforma (puntoS5).

3. A defensa dun modelo educativo que fomente o bilingiiismo efectivo que favoreza
nun futuro préoximo unha maior presenza do galego e se capacite os egresados
para responder as necesidades dunha sociedade plurlingiie que poida seguir
mantendo a sua lingua propia.

Agradecemos os comentarios da Comision e mantemos a esperanza de que a luz a ilumine
nas suas determinacions, e de que o sentimento e intelixencia de saber onde estamos, e o
proposito de querelo realmente mellorar a guie nas suas decisions.

Atentamente,

Benigno Femandez Salgado e Ana M? Femandez Soneira

En Pontevedra. a vinte e catro de xaneiro de dous mil vinte e cinco
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ASUNTO: ELABORACION DA MEMORIA DO TiTULO DE GRAO EN PUBLICIDADE E RELACIONS PUBLICAS
2026/2027

A/A: COMISION REDACTORA DO PLAN

MARIA ROSA PEREZ RODRIGUEZ, con DNI n2 36.048.363-A, Directora do Departamento de

Lingua Espafiola da Universidade de Vigo ,
MANIFESTA:

Que, a vista do primeiro borrador da Memoria que elabora a Comision Redactora do Plan de
Estudos do Grao en Publicidade e Relacions Publicas e co prazo de presentacion de comentarios e

consideracions.
Non estando en completo acordo co texto presentado,
EXPON AS SEGUINTES CONSIDERACIONS

PRIMEIRA.-

En relacién coa comunicacion recibida, en resposta ao escrito presentado polo departamento e polos
profesores Benigno F. Salgado e Ana F. Soneira, quere comezar aclarando algins conceptos:

1. A comision € inexacta na sua expresion: “A materia € obrigatoria para todo o alumnado, que
podera elixir entre galego ou espafiol”. A comision erra na sua formulacion. A lingua é un ambito
de cofiecemento, non unha materia.

2. “Escritura académica e profesional en galego” e “Escritura académica e profesional en castelan”
son duas materias diferentes, no mesmo sentido ca Historia de... ou Creacion de contidos. Mais
ala das caracteristicas propias de cada lingua, que vertebran o proceso de aprendizaxe, temos en
conta tamén a situacion sociolingiiistica de cada unha delas e o seu uso nos @mbitos académicos
e profesionais, elementos centrais das materias que se propofien.

SEGUNDA.-

1. Parece axeitado que as materias do ambito de cofiecemento das linguas se cursen nos primeiros
cursos e que tefian caracter de formacion basica (FB), pero esa mesma consideracion é contraria
a obrigatoriedade de ter que escoller entre as duas materias de lingua.
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2. A formacion vinculada coa “lingua” non se mantén con cardcter obrigatorio no Grao. Se unha
materia € obrigatoria debe cursarse necesariamente, pero isto non é certo se se mantén a
proposta existente e se da a escoller entre galego e espafiol. Cando se pode escoller falase de
optatividade, o cal quere dicir que unha delas é “prescindible”. Do punto de vista ético e moral
son cousas completamente opostas para calquera persoa e a mensaxe que se envia ao
estudantado e 3 sociedade € a de que pode prescindirse dunha delas. Isto é contrario non s ao
tipo de sociedade bilinglie que valora o noso estatuto ou a diversidade que cremos boa para a
especie humana sendn aos nosos intereses: prescindir dunha delas € empobrecer os nosos
recursos lingiisticos, as nosas posibilidades creativas, e, por tanto, econémicas.

3. A ANOMALIA desta materia que se propdn para o curriculo de Publicidade e RRPP é facilmente
visible con s6 apreciar o Unico asterisco que aparece en todo o documento (na tdboa 3, no
“Resumo do plano de estudos”) e que logo non se aclara: definese coma unha materia con dous
nomes que se queren facer pasar por equivalentes, pero que & obvio para calquera lector que
non son “a mesma cousa”: hai materias de formacion basica (FB), obrigatorias (OB), optativas
(OP) e logo esta a de “Escritura...” cun inexplicable FB* (replicado no mesmo documento, unhas
paxinas despois coma OB*). Non atopamos outro asterisco en todo o texto. Resolvamos como é
debido a anomalia.

4. Valorar a lingua propia, incluindoa como de formacion basica, cremos que é o esperable na unica
universidade en todo o mundo que pode facelo porque & un grao que s6 se imparte na
Universidade de Vigo. Ningunha das outras duas universidades ten Publicidade e Relacions
Publicas. Esquezamos a privada agora, onde sabemos que non esta o galego. Se queremos
prestixiar o galego, os publicistas formados na UVigo deben sair con esa formacion que so6 nela
se pode adquirir. Se queremos que no futuro inmediato a publicidade que emita a Television de
Galicia sexa en galego, porque os publicistas que formamos deberian ter traballo tamén para o
principal medio de comunicacion audiovisual que temos como propio, este € o camifio. As
multinacionais e empresas tecnoloxicas terian que adaptarse a noés. Non s6 ao espafiol en
Madrid. A mesma “xustificacion do titulo” da parte introdutoria fai alarde dun estudo que indica
que un 41,18% dos egresados no 2021 traballaba na provincia de Pontevedra e un 14,71% na da
Corufia (un total do 55,89% nas provincias atlanticas). Isto quere dicir que estamos formando
publicistas para Galicia; indicase ademais que hai outro 38,24% que traballa (para) féra de
Espafa. Queremos que tefian oportunidade aqui co que dende aqui ofrecemos.

TERCEIRA.-

1. Como fildlogos e expertos en linguas, ao profesorado que facemos estas consideracions
gustarianos pofier de relevo aimportancia que ten a inclusion do estudo da linguaxe e das linguas
nos estudos de Comunicacion. A inclusion da lingua galega na reforma do plano como un factor
de diferenciacion, de prestixio e de oportunidades para o noso alumnado deberia servirnos
para considerar a sta imparticion para todo o alumnado.

2. Por moito que se pofian dentro do mesmo cadro, son realmente duas materias (dispensadas por
dous departamentos diferentes, un deles o noso) que deixan de ser “formacion basica” se os
membros da comision as dispofien xuntas nun s6 cadro que as converte automaticamente en
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opcionais (ou optativas). E iso si que non estda ben desde ningin punto de vista mais ca o de
empequenecernos social e culturalmente.

3. Se a reforma se vai facer para mellorar o grao é evidente que hai que engadir as materias
adicionais que se consideren convenientes, e neste caso € conveniente para a formacion dos
alumnos e para o benestar da sociedade na que traballardn os estudantes que formemos.
Parecen excesivas catro materias de Historia en primeiro curso: Historia da comunicacion,
Historia das relaciéns publicas, Historia da publicidade, Historia da propaganda. As duas dltimas
poderian estudarse nunha soa. Non imos dicir que as dean historiadores porque cremos que
calquera persoa con formacién universitaria en comunicacion as poderia dar pero si que
publicidade e propaganda son “basicamente” ou na sda raiz 0 mesmo e que a propaganda no
sentido politico en que se entende no espafiol pode ser perfectamente tratada dentro da historia
da publicidade. O sentido con que “propaganda” se usa ainda en portugués e brasileiro falanos
disto mesmo.

4. Sobre a denominacion da materia € obvio para nés, como fildlogos e linglistas que somos, que
o titulo que a Comisién/Decanato nos encargou abrangue duas materias basicamente diferentes.
A escrita académica ten unhas formas concretas (que os académicos compartimos
convencionalmente) e a escrita profesional (debemos entender a escrita da linguaxe publicitaria)
as suas, basicamente diferentes porque tende a saltar as normas e regras para chamar a
atencién. Podemos asegurar que facer a ficha foi realmente complicado pero fixose porque se
nos requiriu e, coma todo, se hai que reducir o que debe ser impartido pois redicese. A
formacion lingiistica evidentemente saira prexudicada. Cos novos medios, a lingua escrita
continda tendo o seu prestixio pero a oralidade volve a dominar a escena audiovisual. A
orientacion cara a escrita académica que destaca positivamente o alumnado (e moitos
profesores, incluida a decana) recofiecemos que provén da falta de pericia ou competencia na
escrita que os propios alumnos recofiecen, pero, como docentes, é facilisimo detectar a pouca
capacidade expresiva que tefien, principalmente en galego, e tamén en espafiol.

5. Quero facer fincapé en que o loxico e racional neste momento de reforma do grao seria
aumentar o peso das linguas para a mellor formacion dos estudantes de Publicidade e Relacions
Publicas. Simplemente, porque o necesitan (eles mesmos recofiecen que deberian estar mais
familiarizados coa escrita (si, tamén académica) porque len pouco e porque en cuarto tefien que
escribir e defender un texto académico. Por iso mesmo deberia haber Espafiol: Lenguaje
Publicitario (en primeiro) e Galego: Linguaxe Publicitaria (en segundo), a lingua de
especialidade ou lingua profesional. E dias materias adicionais, optativas, en cuarto. Unha de
LSE: Comunicacion multimodal —a outra lingua oficial- e Galego: Escrita académica. Facéndoo
asi, o alumnado e a universidade favorecerian a integracion e prestixio da comunidade xorda (o
60% da comunicacion ten que ver co non verbal e coa xestualidade) e o benestar e prestixio de
formar parte da comunidade galega, da que cremos que valora a docencia e investigacion que
facemos nas nosas tres universidades no seu xusto termo.

CONCLUSION

Por todo o anterior, MANIFESTO o desacordo co texto presentado; o departamento e, en particular, o
profesorado implicado na titulacion, ponse ao dispor da comision para as aclaracions que precise e
SOLICITAMOS que se revise o borrador de reforma do plan de estudos para garantir:
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1. A presenza obrigatoria e transversal das materias de lingua galega e lingua espaiiola,
impartidas por especialistas, como elementos fundamentais da formacién no grao, mantendo
unha oferta das duas materias, unha en primeiro curso e outra en segundo, ou considerar a
hipotese de catro materias xa propostas na primeira tentativa de reforma.

2. O cumprimento das obrigas legais e o compromiso coa promocién da lingua galega como factor
de diferenciacion e prestixio.

3. A defensa dun modelo educativo que fomente o bilinglismo efectivo e capacite os egresados
para responder as necesidades dunha sociedade plurilingiie.

Atentamente,

Rosa Pérez Rodriguez

Directora do Departamento de Lingua Espafiola
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RESPOSTA A COMENTARIOS E CONSIDERACIONS
Escrito presentado polos profesores Benigno Fernandez Salgado e Ana Fernandez Soneirao 8
de xaneiro de 2025

A Comision Redactora delegada da Xunta de Facultade para a elaboracién da proposta do plan de
estudios do Grao en Publicidade e Relacions Publicas reunida o pasado martes, 14 de xaneiro revisou
o0 escrito presentado o 8 de xaneiro. Remitese a resposta elaborada en torno a sia solicitude:

1. Importancia das linguas e da linguaxe especializada no Grao.

As linguas non desaparecen do plano de estudios. A proposta, de feito, pasa por unha
adaptacion das mesmas para impartirse como materias especificas da formacién do Grao.

Incidese en que a Comisién, segundo o acordo previo da ATIC e das comunicaciéns remitidas
a ANECA non aplica o Libro Blanco das Titulaciéns en Comunicacién (2008) que xa se
considera como un documento invalido e non adaptado a nova lexislacion.

2. 0 compromiso coa lingua galega.

A titulacién do Grao en Publicidade e Relacions Publicas expresa o seu compromiso co
establecido nos Estatutos da Universidade de Vigo en torno a consideracion do galego como
lingua oficial. A memoria do Grao contempla o galego e o espafiol como linguas de
imparticion e a meirande parte das materias seran impartidas en galego.

3. A obrigatoriedade do galego e do espafiol no curriculo.

A formacion vinculada coa lingua mantense con caracter obrigatorio no Grao e, do mesmo
Xeito, mantense a mesma proposta existente na eleccion entre galego espaiiol, axustandose
esta proposta as actuais normativas dos planos de estudo.

No relativo as solicitudes expresadas:

1. A materia é obrigatoria para todo o alumnado, que podera elixir entre galego ou espafiol.

2. A Comisién propon pasar a materia “Escritura académica e profesional” ao 12 semestre do
22 Curso pasando a ter caracter de Formacion Basica. Mantense a denominacion da materia
e, polo tanto, a orientacion da mesma atendendo a positiva valoracion do estudantando con
respecto a proposta.

3. Non se engaden materias adicionais no ambito da lingua, manténdose a proporcionalidade
actual dos ambitos de cofiecemento existentes no Grao.

Agradecendo as sias aportaciéns e comentarios, remitese a informacién recollida tamén na acta da
Comision e continuarase co proceso de redacciéon da nova memoria do Grao en Publicidade e
Relaciéns Publicas.

En Pontevedra a 17 de xaneiro de 2025

A presidenta da Comision
BENIGNO FERNANDEZ SALGADO
ANA MARIA FERNANDEZ SONEIRA
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RESPOSTA A COMENTARIOS E CONSIDERACIONS

Escrito presentado polo Departamento de Filoloxia Galega e Latina o 8 de xaneiro de 2025

A Comision Redactora delegada da Xunta de Facultade para a elaboracién da proposta do plan de
estudios do Grao en Publicidade e Relacions Piblicas reunida o pasado martes, 14 de xaneiro revisou
0 escrito presentado o 8 de xaneiro. Remitese a resposta elaborada en torno a sia solicitude:

A Comisién propén pasar a materia “Escritura académica e profesional” ao 12 semestre
do 22 Curso pasando a ter cardcter de Formacién Bdsica.

A Comisién considera que debe mantense a estrutura actual da materia do dmbito de
lingua, permitindo ao estudiante cursar a correspondente materia en galego ou espaiiol, tal e
como se contempla no titulo actual de Grao. Lembramos que a materia ten cardcter obrigatorio
(FB) e debe ser cursado por todo o estudantando que poderd elixir entre as diias opcions.

Agradecendo as stas aportaciéns e comentarios, remitese a informacion recollida tamén na acta da
Comisién e continuarase co proceso de redaccion da nova memoria do Grao en Publicidade e
Relaciéns Publicas.

En Pontevedra a 17 de xaneiro de 2025

A presidenta da Comision

DEPARTAMENTO DE FILOLOXIA GALEGA E LATINA
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34 Outlook

RE: Comentarios o borrador do plan de estudos de PRP

Desde Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gal>

Fecha Vie 17/01/2025 17:49

Para Jesls Adolfo Lage Picos <xalp@uvigo.gal>

cC Secretaria decanato facultade Ciencias Sociais <sdfasoc@uvigo.gal>
CCO Silvia Garcfa Miron <silviamiron@uvigo.gal>

Bo dia,

A Comisién Redactora delegada da Xunta de Facultade para a elaboracién da proposta do
plan de estudios do Grao en Publicidade e Relaciéns Piblicas reunida o pasado martes, 14 de
Xaneiro revisou o escrito presentado o xoves 9 de xaneiro. Remitese a resposta elaborada das
stias consideraciéns e comentarios:

- Sobre a estrutura do plan de estudos. O plano de estudos non prescinde de
materias de contido social e cultural, sendo estas competencias e contidos abordados
de xeito transversal en diversas materias da proposta. Falase de ausencia de
"explicacién dos procesos de socializacién, de construccién de identidades, etc” e de
"cofiecementos tedricos e practicos sobre comunicacién” cando todos eses contidos
aparecen recollidos nos resultados de aprendizaxe da memoria e, do mesmo xeito, nas
materias propostas. As consultas realizadas ao estudantado confirman a adecuacién de
abordar os contidos relativos a esas competencia de xeito transversal e adaptativo.

- Incumprimento das normas de trato xusto. Segundo se informou na Xunta de
Facultade foron organizadas reuniéns cos Departamentos aos que se solicitaba
docencia no Plano de estudios, non sendo este o caso do Departamento de Socioloxia,
Ciencia Politica e da Administracién e Filosofia. En calquera caso, e como consta na
mensaxe, mantense acceso aberto 4 informacién sobre os traballos da Comisién en
todo momento.

- Compendio de materias. A informacién facilitada nesta fase de traballo é,
efectivamente, un borrador inicial coa proposta de materias. Nas seguintes fases do
proceso facilitarase o contido completo da memoria na que a Comisién esta
traballando.

- Formacién basica. Falase dunha "reiteracién de materias” e enuméranse,
precisamente, as materias que configura o corpus fundamental do Grao en Publicidade
e Relaciéns Pablicas: Comunicacién, Publicidade, Relaciéns Piblicas e Propaganda.
Lembramos que, ademais, na actual normativa mais do 50% das materias de
Formacién basica deben obrigatoriamente adscribirse ao mesmo ambito de
cofiecemento do titulo, neste caso Xornalismo, Comunicacién, Publicidade e Relaciéns
Piblicas.

- Reiteracion e falta de concreciéon. Tamén se insiste en que as materias
obrigatorias estan "reiteradas” cando a proposta, unha vez mais, aborda os conceptos
fundamentais do Grao en Publicidade e Relaciéns Piblicas, concretamente
Creatividade e Creacién de contidos. Precisamente no relativo as materias de creacién
de contidos abérdase un desefio que permite formar ao estudantado dende a
perspectiva: Audiovisual, Dixital e Sonora. No caso da Planificacién Estratéxica
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indicase unha abordaxe nos tres eixos fundamental da publicidade: estratexia,
planificacién de medios e medicién e avaliacién. Tamén se adican diias materias a
planificaciéon publicas e outras dias a desefo grafico. Esta estructura foi positivamente
valorada polo estudantado que visualiza unha proposta que se adapta a realidade e que
cubre as carencias que, ata agora, tifia o titulo.

Trasladanse, polo tanto, as correspondentes consideraciéns, agradecendo so seus
comentarios e seguira avanzandose nos seguintes pasos do proceso de redaccién da
memoria.

Un cordial satido,

Emma Torres-Romay
Decana

Facultade de Comunicacién
Campus CREA Pontevedra
Universidade de Vigo
emmatr@uvigo.es

Twitter: @ETRuvigo
ORCID: https://oreid.org/0000-0002-8938-0243

A informaci6n incluida no presente correo electrénico é confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.

En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Lei1 organica
3/2018, de proteccién de datos (LOPDGDD), informamoslle que os seus datos de contacto estan
sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicacidns e contactos xenéricos mediante o correo electrénico.

Vostede ten dereito a solicitarnos, en calquera momento, o acceso, rectificacién ou supresién dos seus
datos persoais e a limitacion do seu tratamento. Tamén tera dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
casos de interese publico e/ou exercicio de poderes piblicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informaci6n en: https://www.uvigo gal/proteccion-datos

A informaci6n incluida no presente correo electrénico é confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.

En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Lei1 organica
3/2018, de proteccién de datos (LOPDGDD), informamoslle que os seus datos de contacto estan
sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicacidns e contactos xenéricos mediante o correo electrénico.

Vostede ten dereito a solicitarnos, en calquera momento, o acceso, rectificacién ou supresién dos seus
datos persoais e a limitacién do seu tratamento. Tamén terd dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
casos de interese publico e/ou exercicio de poderes piblicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informaci6n en: https://www.uvigo gal/proteccion-datos

De: Secretaria decanato facultade Ciencias Sociais <sdfasoc@uvigo.gal>
Envlado: viernes, 10 de enero de 2025 9:30

Para: Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gat>

Asunto: RV: Comentarios o borrador do plan de estudos de PRP
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34 Outlook

RE: Sobre plan nuevo

Desde Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gal>
Fecha Vie 17/01/2025 17:18
Para Marla del Pilar Hortensia Garcla Soidan <pgarcia@uvigo.gal>

Estimada Pilar,

Informo de que tras a reunién do pasado 16 de xaneiro da Comisién Redactora do Plan de
Estudios do Grao en Publicidade e Relaciéns Piblicas tense aplicado a modificacién,
segundo as vosas indicaciéns, para pasar a materia "Estatistica aplicada 4 Comunicacién" ao
segundo curso, segundo cuadrimestre. Este cambio implica que a materia ten que pasar da
proposta inicial de Formacién Basica a Obrigatoria.

Agardamos que o cambio se axuste ao solicitado.

Remitiremos o borrador da memoria con estas e as outras modificaciéns aplicadas a vindeira
semana para abrir un novo prazo de comentarios.

Satdos e boa fin de semana.

Emma

Emma Torres-Romay
Decana

Facultade de Comunicacién
Campus CREA Pontevedra
Universidade de Vigo
emmatr@uvigo.es

Twitter: @ETRuvigo
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-8938-0243

A informacién incluida no presente correo electrénico € confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.

En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Lei organica
3/2018, de proteccién de datos (LOPDGDD), informadmoslle que os seus datos de contacto estin
sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicaciéns e contactos xenéricos mediante o correo electrénico.

Vostede ten dereito a solicitamos, en calquera momento, o acceso, rectificacién ou supresion dos seus
datos persoais e a limitaci6n do seu tratamento. Tamén tera dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
casos de interese piblico e/ou exercicio de poderes piublicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informacidn en: https://www uvigo gal/proteccion-datos

A informacién incluida no presente correo electrénico € confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.

En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Lei1 organica
3/2018, de protecci6n de datos (LOPDGDD), mmformamoslle que os seus datos de contacto estan
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sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicacions e contactos xenéricos mediante o correo electrénico.
Vostede ten dereito a solicitarnos, en calquera momento, o acceso, rectificacion ou supresién dos seus
datos persoais e a limitacién do seu tratamento. Tamén tera dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
casos de interese publico e/ou exercicio de poderes publicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informacién en: https://www.uvigo. gal/proteccion-datos

De: Maria del Pilar Hortensia Garcia Soidan <pgarcia@uvigo.gat>
Envlado: lunes, 13 de enero de 2025 20:29

Para: Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gal>

Asunto: Sobre plan nuevo

Buenas tardes, Emma,

Espero que hayas podido disfrutar de las fiestas navidefas y aprovecho para desearte un
Feliz Afo.

Te envio este mensaje en relacion con el proceso de modificacion del Plan de Estudios del
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas. Concretamente, me gustaria pedir que se
someta a consideracion de la Comision un cambio en la asignacion de curso y/o
cuatrimestre de la nueva asignatura "Estadistica aplicada a la Comunicacion”, que detallo a
continuacion.

Como ya te habia comentado el Director del Departamento de Estadistica, nos gustaria
solicitar que esta nueva asignatura se mantuviese en el segundo curso de la nueva
titulacion, en lugar de asignarla al primer curso, como figuraba en la Gltima propuesta
recibida. Pensamos que, por el tipo de contenido que se trata en esta materia y por su
aplicacion practica, seria deseable que el alumnado tuviera mayor conocimiento del ambito
de la Comunicacion para poder desarrollar al maximo sus competencias en el disefo de una
investigacion y en todos los pasos del proceso. Ademas, al tratarse de una asignatura
completa en el nuevo plan, dispondriamos de mas tiempo para poder revisar todo este
proceso con la reflexion necesaria.

En caso de que no fuese posible cambiarla al segundo curso de la titulacion, pedimos que
se valore la posibilidad de trasladarla al segundo cuatrimestre del primer curso. Esto daria
un cierto margen para que el alumnado hubiese avanzado algo en sus conocimientos sobre
el ambito de la Comunicacion, con la docencia que recibiria en el primer cuatrimestre de
primer curso. Por otra parte, este cambio que solicitamos al segundo cuatrimestre permitiria
que, cuando comenzase a funcionar el nuevo plan de estudios, se evitase el problema de
que se impartiesen simultaneamente en el mismo cuatrimestre las dos materias con
contenidos estadisticos de los planes actual y nuevo. El problema mencionado seria dificil
de abordar en condiciones Optimas, dada la reducida plantilla de profesorado del
Departamento con la que se cuenta en el Campus de Pontevedra y las dificultades con las
que nos estamos encontrando en los Ultimos afos para la contratacion de profesorado,
particularmente para el primer cuatrimestre.

Gracias de antemano. Saludos,

Pilar

PILAR GARCIA SOIDAN
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De: JesUs Adolfo Lage Picos <xalp@uvigo.gak>

Envlado el: jueves, 9 de enero de 2025 15:25

Para: Secretaria decanato facultade Ciencias Sociais <sdfasoc@uvigo.gal>
Asunto: Comentarios o borrador do plan de estudos de PRP

A/a da Comision Redactora delegada da Xunta de Facultade, para a elaboracion da
proposta do plan de estudios do Grao en Publicidade e Relaciéns Piblicas

Como integrante da Xunta da Facultade de Comunicacién, e membro da Area de Socioloxia,
ante o novo borrador para o plano de estudos do Grao de Publicidade e RP facer as seguintes
consideracions:

A estrutura do plano de estudos prescinde de matenias de contido social e cultural

cando do que se trata é da formacion de profesionais da comunicacién. Hai todo un
amplo conxunto de competencias e contidos que resultan imprescindibles para
entender onde se inxire a comunicacion publicitaria e as relacidns piublicas. Os
medios e as tecnoloxias da comunicacién constitien axentes de socializacién
ineludibles para entender o funcionamento das sociedades e as formas de relacidn,
pero jonde se recolle a explicacién dos procesos de socializacion, de construcién das
1dentidades, das forma de relacion, etiquetaxe, o que son as representacions sociais, 0
que € unha norma, unha tradicién, un conflito, una transgresion, o que é a cultura, ou
as subculturas, o que € unha estrutura social, a desigualdade ou os estilos de vida, ... ?
{Onde estan encadrados os cofiecementos tedricos e practicos sobre a comunicacion,
a sua funcién social, os procesos de cambio que lle afectan, ou a capacidades de
desenvolver o pensamento critico, analitico o interpretativo, excluindo da formacién a
reflexi6n do papel da perspectiva socioloxica na comprension da comunicaciéon? A
historia e a teoria da comunicacién modema e contemporanea é inconcibible sen a
aportacién da perspectiva socioldxica, querer prescindir ou substituir o aporte desta
perspectiva por parte de profesionais desta drea, entendese que vai en detrimento da
formaci6n do futuro profesional.
Deixar constancia do incumprimento das normas do trato xusto a hora de transmitir a
informacién dos traballos realizados pola Comisién Redactora delegada da Xunta de
Facultade xa que, contrariamente ao que indica a decana no correo do 17 de decembro
de 2024, o primeiro borrador do plan de estudios do Grao en Publicidade e Relaciéns
Piblicas remitido aos integrantes da Xunta da Facultade, non se enviou ao
Departamento de Socioloxia, Ciencia Politica e da Admén. e Filosofia, nin se
chamou, ou convocou a reunién algunha, como si se fixo no caso doutros
departamentos.

O que se presenta como borrador do plano de estudos aprobado pola comisién
redactora non é mais que o compendio de denominacién de materias, por semestre,
tipoloxia, nimero de créditos e modalidade. Non se recolle nada sobre obxectivos, a
sua xustificacién, ou dos resultados de formacion e aprendizaxe.

Na relacion de matenias de formacién basica resulta sorprendente a reiteracion de
materias de Teoria e Histona da Comunicaciéon, da Publicidade, das Relacidns

Piblicas, da Propaganda, e a exclusion de materias de formacion basica de socioloxia.
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A reiteracion e falta de concrecién reaparece nas matenias obrigatonias: Creatividade 1
e II; Creaciéon de contendidos II. Audiovisual, Creacién de contidos III.
Comunicacidon sonora, Creacion de contidos IV. Dixital; Planificacion estratéxica 1.
Investigacidn e estratexias de comunicacién, Planificacién estratéxica II. Planificacién
de medios, Planificacién estratéxica III. Medicién dixital; Planificacion y téenicas de
Relaciones Publicas I e II; Desenio grifico I e II. Trala concrecién de algunha das
materias atopanse contidos desenvolvidos habitualmente dende a socioloxia como son
os referentes a mvestigacion e cuantificacién social.

Todo o dito responde a invitacién realizada no correo da decana de formular comentarios ou

consideraciéns que se consideren relevantes, antes de seguir as seguintes fases do proceso de revisién
da revisi6n do plan de estudos.

Atentamente,
Xesus Lage
Area de Socioloxia da UVigo
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3 Outlook

RE: Opinion sobre o novo plan de estudos en Publicidade e Relaciéns Publicas.

Desde Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gal>
Fecha Vie 17/01/2026 18:67

Para Secretaria decanato facultade Ciencias Sociais <sdfasoc@uvigo.gal>; Marfa Bouzada Pifién
<maria.bouzada@alumnado.uvigo.gal>

CC  Silvia Garcfa Miron <silviamiron@uvigo.gal>

Estimada Maria,

En nome da Comisién Redactora do novo Plano de Estudios do Grao en Publicidade e
Relaciéns Piblicas agradecemos moitisima a tiia mensaxe. O traballo de elaboracién do novo
Plano de Estudios esta sendo complexo e arduo e anima ver que se adapta ao que os
estudantes agardades.

Lamento a tiia sensacién de frustracién por ter cursado un plan de estudos anterior, pero é
un proceso habitual segundo evoluciona a universidade.

Ten en conta que no futuro traballarase moito na formacién continua (ou formacién ao longo
da vida) polo que se ofreceran microcredencias ou aprendizaxe de reciclaxe que seran
necesarios non sé no caso do plan de estudios que ti estas cursando senén nos que estan por
vir. A comunicacién cambia a un ritmo moi rapido e todos imos precisar manternos ao dia.

Gracifias de novo pola tia amable mensaxe e quedamos ao teu dispor para calquera
comentario ou cuestién adicional.

Satudos,

Emma Torres-Romay
Decana

Facultade de Comunicacién
Campus CREA Pontevedra
Universidade de Vigo
emmatr@uvigo.es

Twitter: @ ETRuvigo
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-8938-0243,

A informacidn incluida no presente correo electrénico € confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.

En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Lei organica
3/2018, de proteccién de datos (LOPDGDD), informamoslle que os seus datos de contacto estin
sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicacions e contactos xenéricos mediante o correo electrénico.

Vostede ten dereito a solicitarnos, en calquera momento, o acceso, rectificacién ou supresion dos seus
datos persoais e a limitacion do seu tratamento. Tamén tera dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
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23/1/25,11:31 pm. Correo: Emma Torres Romay - Outlook
casos de interese publico e/ou exercicio de poderes piblicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informacién en: https://www.uvigo gal/proteccion-datos
A informaci6n incluida no presente correo electrénico é confidencial, sendo para o uso exclusivo da
persoa destinataria.
En virtude do artigo 12 do Regulamento (UE) 2016/679 (RXPD) e do artigo 11 da Le1 organica
3/2018, de proteccién de datos (LOPDGDD), informamoslle que os seus datos de contacto estan
sendo tratados baixo a responsabilidade da Universidade de Vigo coa finalidade de envio de resposta a
comunicacions e contactos xenéricos mediante o correo electronico.
Vostede ten dereito a solicitarnos, en calquera momento, o acceso, rectificacion ou supresién dos seus
datos persoais e a limitacién do seu tratamento. Tamén terad dereito a opoiierse a dito tratamento, salvo
casos de interese publico e/ou exercicio de poderes piblicos, asi como a solicitar a portabilidade dos
seus datos. Mais informacién en: https://www.uvigo.gal/proteccion-datos

De: Secretaria decanato facultade Ciencias Sociais <sdfasoc @uvigo.gal>

Envlado: jueves, 9 de enero de 2025 11:36

Para: Emma Torres Romay <emmatr@uvigo.gat>

Asunto: RV: Opinion sobre o novo plan de estudos en Publicidade e Relacions Publicas.

De: Maria Bouzada Pifon <maria.bouzada@alumnado.uvigo.gal>

Envlado el: martes, 17 de diciembre de 2024 15:07

Para: sdfasoc@uvigo.es

Asunto: Opinion sobre o novo plan de estudos en Publicidade e Relacions Pblicas.

Bos dias,

O meu nome é Maria Bouzada e actualmente estoy cursando 3° de Publicidade e Relaciéns Publicas.
Non adotto responder a este tipo de temas académicos pero pensei que era importante dar a mifia
op1nidn e punto de vista, Xxa que a mensaxe é o que nos pide.

O novo plan de estudos paréceme moi1 completo, actualizado as necesidades que actualmente require o
10s0 sector e que podera dotar aos novos alumnos das competencias necesarias para desenvolverse
nel.

A nuiia necesidade de contactar convosco xorde da pequena impotencia que se xorde dentro de min ao
comparar ambos plans de estudo. Isto débese a que hai moitos cofiecementos que non se nos
ensinaron e dos que carecemos, como o desefio grafico ou a xestién e creacién de contidos, escritura
académica, como moitos outros, e que sinto que agradeceria moito a formacidn neles. Evidentemente,
a aprendizaxe non s6 se da na universidade, tamén € necesania a aprendizaxe auténoma, pero sinto que
as novas xeraci6ns estaran moito mais preparadas ca nés e eu estaria agradecida por ter esas bases de
aprendizaxe ao longo da nuiia carreira.

Moitas grazas polo seu tempo.

<]
r
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ANEXO 3. DESCRIPCION DETALLADA DEL PERSONAL DE APOYO A DISPOSICION DE LA
TITULACION

De una forma mads detallada, el centro cuenta con el siguiente personal y funciones:
4 tipologias de personal de apoyo (PTXAS).
e Personal administrativo (1)
e  Personal técnico audiovisual (2)
e  Personal técnico infomatico (2)
e  Personal conserxeria (4)
Personal administrativo (1)
Jefa de negociado de asuntos generales (1 persona)
FUNCIONES:
Tramitacion de documentacion y apoyo administrativo a la docencia, alumnado y equipo decanal.

Personal técnico audiovisual (2)

Técnicos especialistas de apoyo a la docencia e investigacion (2 personas)
FUNCIONES:
Atencion y supervision de laboratorios audiovisuales, sonido y platos.

Personal técnico informatico (2)

Técnicos medios de tecnologias de informacion y comunicacion (2 personas)
FUNCIONES:
a) Soporte y Atenciéon Técnica

- Resolucion de incidencias: Atender y solucionar los problemas informadticos y técnicos diarios
presencialmente, por teléfono, por correo electrénico y de forma remota (telematicamente).

- Asistencia remota y presencial: Soporte técnico directo en los puestos de trabajo del personal, aulas de
informadtica o laboratorios, configurando equipos o solucionando errores de software.

b) Gestion de Redes y Comunicaciones

- Conexion a la red fija: Tramitar la conexion de ordenadores y dispositivos a la red de datos institucional,
lo que incluye la configuracion y la gestion de direcciones IP.

- Redes inalambricas: Dar asistencia directa y resolver fallos sobre las redes wifi de la universidad: alumnos,
personal y Eduroam.

- Infraestructura bdsica: Instalar elementos de red menores (switches o duplicadores) para expandir los
puntos de conexion fisica donde sea necesario.

c¢) Software y Cuentas de Usuario

- Cuentas y correo: Gestion y soporte en la activacion acceso e incidencias relacionadas con las cuentas de
correo corporativo, asi como proxies.

- Instalacion de programas: Gestionar la adquisicion, instalacion y correcto funcionamiento del software y
programas con licencias corporativas autorizadas por la universidad y otros programas.

d) Espacios web

- Gestionar el alta de espacios web y resolucion de incidencias relacionadas con el acceso al mismo y posibles
bloqueos por vulnerabilidades u otras causas.

Personal de Conserjeria (4)

Conserje (1 persona)
FUNCIONES:

Gestion y organizacion de personal y del trabajo propio de la Conserjeria
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Auxiliares de servicios (3 personas)

FUNCIONES:

Apoyo logistico, administrativo y de mantenimiento de las instalaciones.
Sus tareas principales se dividen en las siguientes areas:

¢ Conserjeria y atenciéon al publico: atenciéon y orientacion a la comunidad universitaria, gestion de
quejas/sugerencias y control de acceso e informacion.

® Apoyo logistico: distribucién de correspondencia, paqueteria y soporte en la organizacion y desarrollo de actos,
eventos académicos y gestion de espacios.

¢ Control de Instalaciones: supervision e comunicaciéon de incidencias bdsicas relativas al mantenimiento de
infraestructuras (electricidad, fontaneria y calefaccion).

¢ Patrimonio: realizacion de labores de apoyo para la organizacion, gestion y seguimiento del patrimonio y del
inventario de la universidad.
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ANEXO 4. DESCRIPCION DETALLADA DE LOS RECURSOS MATERIALES (ESPACIOS)

DISPONIBLES

Descripcion

Numero de

plazas

Medios técnicos

Salén de Grados
Salén de Actos
Sala de Xuntas
Aula de Cine
Aula de produccién
Aula informatica
Seminario 201
Seminario 202
Seminario 203
Sala de reunions 2
Sala de reuniéns 3
Seminario 301
Seminario 302
Seminario 303
Seminario 304
Seminario 305
Seminario 306
Seminario 307
Seminario 308

Seminario 309 (trabajo en
equipo)

Seminario 310

Laboratorio de Son

Laboratorio de Radio 1

Laboratorio de Radio 2

Plat6 de TV

131|132

64 puestos
400 puestos
60 puestos
116 puestos
40 postos
24 postos
50 puestos
34 puestos
65 puestos
14 puestos
14 puestos
28 puestos
32 puestos
22 puestos
18 puestos
36 puestos
36 puestos
14 puestos

16 puestos

57 puestos

52 puestos

20 postos

7 postos

25 postos

100 m2

Canoén proyector. / Equipo de sonido

Canoén proyector / Equipo de Sonido

Pantalla de proyeccion TV

Proyeccién de cine

Aula con equipamento informadtico individualizado
Aula con equipamento informatico individualizado
Canén proyector

Canén proyector

Pantalla de proyeccion TV

Pantalla de proyecciéon TV

Pantalla de proyeccion TV

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Canén proyector

Mesa robotizada, sofware protools, cabina de gravaciéon de audio
para dobraxe, gravacién de musica e microfonia especifica.

7 cabinas de edicién de audio con ProTools e Audicity.

Zona de aula, mesa de control de son especifico e cabina de
gravacion e realizacion de entrevistas con 5 postos.

Espazo de gravaciéon de programas de television con iluminacién
de estudio mediante pantografos, control de realizacion de 3

camaras, misturador de imaxe e control de gravacion de video.
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Plat6 de Cine

Laboratorio de fotografia

Cabina de correccion de
cor

Laboratorio de

Posproduccion 1

Laboratorio de

Posproduccion 2
Creacion de Contenidos I

Laboratorio de Creacion
de Contidos I
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100 m2

25 postos

8 postos

8 postos

30 puestos

50 postos

Espazo diafano con ciclorama para a realizacion de secuencias
cinematograficas. Dispon de pantalla de gran forato e canén HD
para se empregados como sala de cine de 70 postos.

Dotado de iluminacién de estudio mediante pantégrafos e diversos
fondos fotograficos. Dispon de zona de aula.

Dispén de software DaVinci Resolve Estudio e monitor de
calibrado

Conta con 8 cabinas de edicion de software DaVince Resolve sobre
PC.

Postos de edicién con equipos iMac con sofware especifico.

Canén proxector

Aula preparada con croma para grabacion dixital.
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