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Publicidade e Relacions Publicas Publicidade e Relaciéns Publicas
curso Materias Caréacter ECTS Caréacter | Materias ECTS
1° | Teoria e Historia de la Publicidad . . . ............. OB 12 FB Historia da propaganda e publicidade
1° | Historia Universal Contemporanea. .. .......... FB 6 * FB 6
1° | Teorias de la Comunicacion y de la Informacion . .. . . FB 6 * FB 6
1° |Teoriadel Lenguaje ... ............... FB 6 * FB 6
1° | Comunicacion, Educacion y Sociedad en el Contexto Digital FB 6 * FB 6
1° | Principios de Economia.................. FB 6 * FB 6
1° |Arte y Publicidad. ........... FB 6 * FB 6
2° | Estructura Social Contemporanea . ............... FB 6 * FB 6
2° | Psicologia de la Comunicacion . . . . . FB 6 * FB 6
1° | Fundamentos de Marketing . . . ... ... FB 6
2° | Estructuras del Sistema Publicitario . . .. ............ OB 4 OB | Teoria e practica da comunicacion publicitaria 6
Teoriadelalmagen................. OB 4
2° | Introduccién a las Tecnologias de la Comunicacion OB 4 OB Produccion publicitaria e meidos audiovisuais 6
4° | Produccion y realizacion publicitarias OB 6
2° |Fundamentos delas RR.PP............... OB 4 OB | Teoria e practica das relaciéns publicas 6
4° | Responsabilidad Social Corporativa e Institucional OB 4
2° | Métodos y Técnicas de Investigacion Social . . . . . OB 4 OB | Metodos e técnicas de investigacion, medios e audiencias 6
1° | Sistemas de Informacion y Comunicaciéon .. ............. OB 6
2° | Derecho de la Publicidad . . ........... FB 6 OB | Deontologia da publicidade 6
Etica y Deontologia de la Comunicacién y de los Consumidores OB 4
2° | Los Anunciantes: Direccion y Gestion de la Comunicacion Publicitaria OB 4 OB | Extructura e actividade da axencia publicitaria 6
3° | Las Agencias de Publicidad: Direccion y Gestion . . OB 4
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Gestion de la Comunicacion Corporativa e Institucional OB OB | Direccion de comunicacion 6
Cultura e Identidad Corporativa . ... .............. OB

Investigacion de la Eficacia Publicitaria . . . . . OB OB | Avaliacién da eficacia publicitaria 6
Sociologia de la Publicidad y del Consumo OB

Planificacion Estratégica de la Publicidad .. . OB 4 OB | Estratexias da comunicacion publicitaria 6
Psicologia de la Publicidad. . . ... ... OB 6

Los Medios Publicitarios: Investigacion, Planificacion y Gestion OB 6 OB | Planificacion e xestién de medios publicitarios

Ideas, Métodos y Estrategias Creativas: el Plan o Proyecto Creativo OB 6 OB | Elaboracion da mensaxe publicitaria

Publicos y Usuarios de la Comunicacion Publicitaria OB 4

Direccion Estratégica de RR.PP. . . . OB 4

Procesos de Creacion del Mensaje Publicitario: Medios y Soportes OB 6

Lenguaje Publicitario . . ... ......... OB 6

Gestionde Marca . .......... OB 4

Optativa | .. OoP 3

Optativa Il OoP 3

Optativalll . ................ oP 3

OptativalV................. OP 3

OptativaV.................... OoP 3

OptativaVIl.................. oP 3

Optativa VIl . ............ OP 3

Optativa VIl .. .............. OoP 3

OptativaIX................ oP 3

Optativa X................... OoP 3

Practicas Externas ... ........ PE 6

Teoria CriticadelaCultura. .. ............ OB 4

Optativa Xl .............. OoP 3

Optativa XIL. . .............. OoP 3

OptativaXlll ............... OoP 3

OptativaXIV............... oP 3

Trabajo de Finde Grado . . .......... TFG 6 120




